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امیـدوارم کـه نمایشـگاه بین المللـی واردات چین به عنـوان پنجره ای برای 
پـرورش یـک الگو ی توسـعه ی جدید آینده ی چین کـه فرصت های تازه ای 
بـرای جهـان می سـازد، بتوانـد خدمـت کنـد. و بتوانـد به عنوان بسـتری در 
حال رشد به بازار وسیع چین اجازه بدهد که با جهان به اشتراک گذاشته 
شـود. علاوه بر این، امیدوارم که نمایشـگاه نقش گسـترده تری در فراهم 
کردن محصولات و خدمات عمومی بین المللی ایفا کند، که با تسهیل در 
گشـایش اقتصاد جهانی، به جهان اجازه دهد از یک همکاری دو سـر برد 

بهره ببرد.

--- شی جین پینگ رئیس جمهور چین

شی جین پینگ رئیس جمهور چین در ماه مه ۲۰۱۷ در مجمع همکاری بین المللی «کمربند 
و جاده» اعلام کرد که چین از سال ۲۰۱۸ نمایشگاه بین المللی واردات چین را برگزار می کند. 
از آن پس، این رویداد هر سـال در ماه نوامبر در شـانگهای چین برگزار می شـود و در سـال 

۲۰۲۴، هفتمین دوره آن برگزار خواهد شد.
نمایشـگاه بین المللی  واردات چین متشـکل از نمایشـگاه کشـورها، نمایشگاه تجاری، مجمع 
بین المللـی اقتصـادی هونـگ چیائـو، فعالیت هـای حمایتـی تخصصـی و فعالیت هـای تبادل 
فرهنگـی می باشـد. از ایـن میـان، نمایشـگاه تجـاری بسـتر مطلوبـی بـرای بـه نمایش گذاشـتن 
کالاهـا، فناوری هـا و خدمـات شـرکت های خارجـی و ترویـج تبـادلات و همکاری هـا میـان 

صادرکنندگان و خریداران از کشورهای مختلف، به شمار می آید.
مـا صمیمانـه از شـرکت های سراسـر جهـان دعـوت می کنیم تا برای شـرکت در نمایشـگاه ها و 

همایش ها و استفاده از فرصت های ایجاد شده برای توسعه یابی، به این کشور سفر کنند.

هفتمین نمایشگاه بین المللی واردات چین



شـی جیـن پینـگ رئیـس جمهور چیـن در نامه ای بـه ششـمین نمایشـگاه بین المللی واردات چیـن، بر عزم 
راسخ چین برای اجرای سیاست گشایش در سطح بالا و ایجاد یک اقتصاد جهانی جامع تاکید کرد.

لـی چیانـگ نخسـت وزیر چین در مراسـم افتتاحیه نمایشـگاه شـرکت کرده و سـخنرانی اصلی خـود را ایراد 
نمـود و قبـل از مراسـم افتتاحیـه نیز از نمایشـگاه تجـاری بازدید کرد. پس از مراسـم افتتاحیه، ایشـان به 
همراه رهبران کشـورهای خارجی شـرکت کننده در مراسـم افتتاحیه از سـالن های نمایشـگاه بازدید کردند. 
همچنین سران بسیاری از کشورها و سازمان های بین المللی نیز در محل نمایشگاه سخنرانی های خود را 

ایراد نمودند.

حدود ۱۵۰۰ نماینده از محافل سیاسـی، تجاری و دانشـگاهی از ۱۵۴ کشـور، منطقه و سازمان بین المللی 
از جملـه حـدود ۹۰ وزیـر و مقـام سـطح بـالا از ۴۴ کشـور، منطقـه و سـازمان بین المللـی نیـز در مراسـم 

افتتاحیه شرکت کردند.

نکات برجسته نمایشگاه تجاری واردات چین ۲۰۲۳

$۷۸٫۴۱
معاملات توافق شده (بر حسب بازه یک ساله):

 مبلغ ۷۸/۴۱ میلیارد دلار 

۳۶۷۰۰۰
مساحت کل: ۳۶۷ هزار متر مربع

۴۴۲
محصول، فناوری و خدمات جدید

۹۶
فعالیت امضای جمعی

۱۲۲
فعالیت حمایتی در محل نمایشگاه

۳۴۸۶
تعداد غرفه دار: ۳۴۸۶  نفر

+ ۴۱۰۰۰۰
بیش از ۴۱۰ هزار بازدید کننده 

تخصصی ثبت نام شده

۲۸۹
شرکت برتر از لیست فورچون گلوبال ۵۰۰ 

و شرکت های برتر اصناف مختلف

۴۱۶
حصول توافق همکاری در ۴۱۶ نشست 

 (Matchmaking) به هم رسانی
طرف های تجاری و سرمایه گذاری 

۱۲۸
حضور: ۱۲۸کشور و منطقه

۱



زمان: ۵ تا ۱۰ نوامبر ۲۰۲۴

محل: مرکز ملی نمایشگاه ها و همایش ها(شانگهای)

میزبان: وزارت بازرگانی جمهوری خلق چین، دولت محلی شانگهای

سازمان دهندگان: اداره نمایشگاه بین المللی واردات چین، شرکت نمایشگاه ها و همایش های شانگهای (با مسئولیت محدود)

همـکاران: سـازمان تجـارت جهانـی، برنامـه توسـعه سـازمان ملـل متحد، کنفرانس تجارت و توسـعه سـازمان ملل متحد، سـازمان 
خواربار و کشاورزی ملل متحد، سازمان توسعه صنعتی ملل متحد، مرکز تجارت بین المللی

مساحت کل نمایشگاه: بیش از ۳۶۰ هزار متر مربع

موضـوع نمایشـگاه: نمایشـگاه بین المللـی واردات چیـن با شـعار «عصـر جدید، آینده مشـترک»، اولین رویداد نمایشـگاهی ملی با 
تمرکز بر واردات در جهان است.

نمایشـگاه تجـاری، متکـی بـر اصـل «برگـزاری نمایشـگاه جامع به روش تخصصی»، شـامل شـش حـوزه: حوزه محصـولات غذایی و 
کشاورزی، حوزه خودرو، حوزه صنعت هوشمند و فناوری اطلاعات، حوزه کالاهای مصرفی، حوزه تجهیزات پزشکی و محصولات 

بهداشتی و حوزه خدمات تجاری است.
هـر حـوزه نیـز بـه بخش هـا و ناحیه هـای تخصصی تر تقسـیم می شـود. غرفه هایی کـه صاحبان آنهـا در یک صنف فعالیـت می کنند، 
نزدیک به هم قرار دارند. علاوه بر این، برای غرفه دارانی که هنوز در مراحل به اصطلاح «مرحله بذری»، «مرحله ابتدایی» و «مرحله 

در حال رشد» قرار دارند، ناحیه ویژه انکوباسیون شرکت های خلاق و نوآور ایجاد می شود.

اطلاعات کلی

هفتمین نمایشگاه بین المللی واردات چین



حوزه های نمایشگاه

حوزه محصولات 
غذایی و کشاورزی

حوزه خودرو حوزه 
صنعت هوشمند و 

فناوری اطلاعات

حوزه 
کالاهای مصرفی

حوزه 
تجهیزات پزشکی و 

محصولات بهداشتی

حوزه 
خدمات تجارت

نمایشگاه شرکت ها و کسب  و کارها آگهی دعوت به غرفه داری
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هفتمین نمایشگاه بین المللی واردات چین

حوزه محصولات غذایی و کشاورزی

بیش از ۱۰۰ کشور و منطقه

بیش از ۵۰ غرفه متعلق به 
سازمان های خارجی

۵۰ هزار متر مربع

بیش از ۱۶۰۰غرفه دار

پیشـرفت علم و تکنولوژی، ایجاد خلاقیت در صنایع غذایی را تشـویق کرده اسـت و باعث افزایش تقاضای مصرف کنندگان به 
غذای سالم، مغذی، ایمن و شخصی سازی شده  شده است. 

حـوزه محصـولات غذایی و کشـاورزی در نمایشـگاه با شـعار « نـوآوری و فرصت های تجاری در صنایع غذایـی» متعهد به تبدیل 
شـدن به بسـتری برای به نمایش گذاشـتن محصولات و برندهای غرفه داران از سراسـر جهان و ظرفیت و مسـئولیت اجتماعی 

آنها و تسهیل گفتگوها، تبادلات و همکاری  میان فعالان صنعت غذایی چین و جهان است.

طیف محصولات نمایشی
• لبنیات: شیر مایع، شیر خشک، شیر تغلیظ شده، چربی شیر، پنیر، افزودنی های لبنی

• میوه ها و سبزیجات و محصولات کشاورزی: میوه ها، سبزیجات، غلات، روغن، محصولات گیاهی

• صنعـت بـذر محصـولات زراعـی: بـذر، فناوری هـای پرورش و کشـت محصـولات، دسـتاوردهای تحقیقات و نـوآوری صنعت بذر، 
ماشین آلات کشاورزی، آفت کش ها، میکرو کودها

• انواع نوشـیدنی ها: قهوه، آبمیوه، آب معدنی، نوشـیدنی های گازدار، چای گیاهی، نوشـیدنی های کاربردی، نوشـیدنی های پروتئینی، 
نوشیدنی های آماده، چای، عسل

• گوشـت، محصـولات دریایـی و غذاهـای منجمـد: گوشـت، فرآورده های گوشـتی، محصـولات حیوانی و گیاهـی دریایی، محصولات 
فرآوری شده از حیوانات و گیاهان دریایی، غذاهای منجمد

• میان وعده هـا، شـیرینی ها و چاشـنی ها: بیسـکویت، شـیرینی، خشـکبار «مـی جیـان» (میـوه خشـک مخلـوط بـا شـکر و عسـل)،
پفک هندی، آجیل، شکلات، بستنی، آب نبات، شیرینی، چاشنی ها

• غذاهای دیگر: محصولات سوپرمارکت، غذای حیوانات خانگی
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حوزه خودرو

۳۰ هزار متر مربع ۱۵ برند برتر

بیش از ۴۰غرفه دار

حوزه ی خودرو با شعار «امکانات نامحدود برای پویش در آینده» به عنوان بستری برای نمایش فناوری های پیشرفته و معرفی 
محصـولات جدیـد صنعـت خـودرو خدمـت می کنـد. این حوزه بـر روی نمایـش فناوری ها، مـد روز و محصـولات جدید صنعت 
خودرو و بررسی امکانات نامحدود آتی ناشی از راه حل های فنی مختلف در صنعت خودرو و ارزش های کنونی آن، تمرکز دارد. 
بـا توجـه بـه بحث هـای داغ مربـوط به این صنعت مانند حمل و نقل هوشـمند، پویایـی در آینده، برقی شـدن و زندگی به روش 
گردشگری، این ناحیه متعهد به تبدیل شدن به بستری برای نمایش محصولات و فناوری های جدید صنعت خودرو در چین و 

معرفی محصولات و فناوری های نوظهور در بازار چین و ارائه فرصت تجربه کردن این محصولات و فناوری ها است.

طیف محصولات نمایشی
• خـودرو:  خودروهـای سـواری، سوپراسـپرت های پیشـرفته، خودروهـای تجـاری، خودروهـای مفهومـی، خودروهـای بـا انـرژی نو، 

خودروهای آفرود، خودروهای دو چرخ، کاروان ها

• سفر هوشمند و خودروی انرژی جدید:  فناوری و راه حل های خودروی خودران، اینترنت خودروی هوشمند، انرژی جدید، حمل 
و نقل هوشـمند، مسـافرت های آینده، سیسـتم محرک، شاسـی، بدنه خودرو، سـبک سـازی، فضای داخلی خودرو، سیسـتم داخل 

خودرو، موتورهای اسپرت و مسابقه، رویدادها و فرهنگ خودرو و سبک زندگی با خودرو

• لوازم جانبی و تعمیر و نگهداری خودرو: بازار پس از فروش خودرو، تجهیزات اندازه گیری، آزمایش و تشخیصی، رنگ، روان کننده ها

نمایشگاه شرکت ها و کسب  و کارها آگهی دعوت به غرفه داری

۵



هفتمین نمایشگاه بین المللی واردات چین

حوزه صنعت هوشمند و 
فناوری اطلاعات

بیش از ۳۰ شرکت برتر از 
لیست فورچون گلوبال ۵۰۰

۷۰ هزار متر مربع

بیش از ۳۰۰غرفه دار

حوزه ی صنعت هوشـمند و فناوری اطلاعات نمایشـگاه با شـعار «پیشـتازی در توسـعه نوآورانه و ادغام کل زنجیره صنعت»، بر 
نمایـش تجهیـزات پیشـرفته و هوشـمند تمرکـز دارد. ایـن ناحیه متکی بـر بحث هایـی ماننـد «Double Carbon»، دیجیتالی
 سـازی، مدار مجتمع و هوش مصنوعی، با در نظر گرفتن مفهوم «توسـعه در سـطح بالا، توسعه هوشمند، توسعه سبز»، به سه 

قسمت «صنعت»، «فناوری» و «حفاظت از محیط زیست» تقسیم می شود. 
همچنیـن، ایـن حوزه متکی بر فناوری های پیشـرفته، بـر نمایش جدیدترین مد روز نوآوری صنایع و پیشـرفته ترین فناوری ها و 
تجهیـزات تمرکـز دارد و پلتفـرم فعـالان صنعـت تولیـدی جهان برای انجـام تبادلات لازم به شـمار می آید. نقاط برجسـته ی این 

بخش نمایشگاه، بخش تجربه هوش مصنوعی و سرمایه گذاری کم کربن است.

طیف محصولات نمایشی
• اتوماسـیون و دیجیتالـی شـدن صنعـت: اتوماسـیون صنعتـی، ربات هـای صنعتـی، راه حل هـای صنعتـی، ماشـین آلات و تجهیزات 
ساختمانی، ماشین آلات برش، ماشین آلات شکل دهی، تجهیزات لیزری ویژه، ابزارهای تولید افزودنی، لوازم نصب کردنی، ابزارهای 

بازرسی و اندازه گیری و قطعات، هوافضا

• مدار مجتمع: مواد اولیه، تجهیزات نیمه هادی، تراشه ها

• فناوری های کم کربن و دوستدار محیط زیست: معدن، مواد جدید، انرژی جدید، انرژی های فسیلی، تصفیه آب، فناوری حفاظت 
از محیط زیست

• هوش مصنوعی: تعامل انسان و کامپیوتر، پایگاه داده، اینترنت اشیاء، ارتباطات

• چاپ دیجیتال و فناوری نوری: چاپ دیجیتال، چاپ سه بعدی، اسکنرها، مواد نوری، تجهیزات و فناوری نوری

۶



حوزه  کالاهای مصرفی

۸۰ هزار متر مربع

بیش از ۶۰۰غرفه دار

ناحیه کالاهای مصرفی نمایشگاه با شعار «کاوش برترین کالاهای مصرفی جهان و لذت بردن از زندگی سبز، نوآورانه و مد روز» 
بـر دسـتاوردهای جدیـد تولیدکننـدگان کالاهـای مصرفـی در زمینه هـای توسـعه سـبز و پایـدار، نوسـازی محصـولات و خدمات، 
همـکاری چندجانبـه و تلفیقـی، سفارشی سـازی و فنـاوری هوشـمند تمرکـز دارد. هـدف ایـن نمایشـگاه بـرآوردن تقاضاهـای 

روزافزون مردم برای یک زندگی بهتر می باشد.

طیف محصولات نمایشی
• محصـولات زیبایـی، آرایشـی و شـوینده:  محصـولات مراقبـت از پوسـت صـورت و آرایـش صـورت، محصولات مراقبـت از بدن و 
محصـولات شـیمیایی خانگـی، محصـولات مراقبـت از مادران و کـودکان، محصولات نظافتی و بهداشـتی خانگی و دسـتمال کاغذی، 

محصولات حرفه ای آرایشی

•  لوازم خانگی سبز و هوشمند:  انواع لوازم خانگی برقی، لوازم آشپزخانه، سرویس حمام، مبلمان

• لباس مد و لوازم جانبی: لباس با کیفیت، جواهرات، ساعت، کفش، کیف، آثار هنری

•  لوازم ورزشی و لوازم فضای باز:  کالاهای ورزشی، فناوری ورزشی، لباس ها و لوازم فضای باز، تجهیزات بدنسازی

نمایشگاه شرکت ها و کسب  و کارها آگهی دعوت به غرفه داری

۷

بیش از ۷۰ شرکت و 
منطقه شرکت کننده



هفتمین نمایشگاه بین المللی واردات چین

حوزه ی تجهیزات پزشکی و 
محصولات بهداشتی

 ۱۰ شرکت برتر جهان در 
زمینه تجهیزات پزشکی

۷۰ هزار متر مربع

۱۰ شرکت داروسازی برتر 
از فورچون گلوبال ۵۰۰

حوزه ی تجهیزات پزشـکی و محصولات بهداشـتی با شـعار «چین سـالم، زندگی بهتر»، ترویج سـاخت یک چین سالم را به عنوان 
اولویت اصلی خود قرارداده و بر جدیدترین روش های توسعه و بحث های رایج صنعت مراقبت سلامت جهان تمرکز دارد و در 
پاسـخ بـه آرزوی مـردم بـرای دسترسـی بـه زندگی سـالم و بهتـر، پیشـرفته ترین و جدیدترین محصـولات، فناوری هـا و خدمات 

پزشکی جهان را به نمایش می گذارد.

طیف محصولات نمایشی
• تجهیزات پزشـکی: تجهیزات تسـت و تشـخیص، تجهیزات درمانی، تجهیزات مراقبت و مانیتورینگ اتاق بسـتری بیمار، دسـتگاه 
آندوسکوپی، وسایل کمک های اولیه، ابزارهای جراحی، ابزارهای تحقیقات علوم زیستی و پزشکی بالینی، ابزارهای نظارت بر محیط 
زیست، ابزارهای تست و تجزیه و تحلیل بالینی، معرف های تشخیصی، تجهیزات و ابزارهای آزمایشگاهی، تشخیص بیوشیمیایی، 
تشـخیص ایمنـی، آزمایـش سـلول های خونی، تشـخیص مولکولـی، ابزار و معرف هـای POCT، لوازم حفاظتـی، تجهیزات تصفیه و 

محصولات ضد عفونی، پزشکی زیبایی

• داروها: مواد اولیه شیمیایی دارو، داروهای غربی، داروهای بیولوژیکی، داروهای چینی، مواد موثره، مواد اولیه دارویی، واکسن

• تجهیزات پزشکی: غذای مقوی، مکمل های غذایی، محصولات فرموله شده برای اهداف خاص پزشکی، مکمل های ورزشی

• سلامـت و مراقبـت از سـالمندان: محصـولات کمکی برای توانبخشـی، وسـایل کمـک حرکتی ویژه، خانه های سـالمندان، محصولات 
سالمندان، فناوری های بهبود خواب، توانبخشی آسیب  های ورزشی، تسهیلات بدون مانع، موسسات مراقبت از سالمندان، فناوری ها 

و محصولات مراقبت بهداشتی، گردشگری پزشکی، خدمات سلامتی

۸



حوزه  خدمات تجارت

 ۱۵ شرکت برتر از فورچون 
گلوبال ۵۰۰

۳۰ هزار متر مربع

بیش از ۳۰۰ غرفه دار

حوزه ی خدمات تجاری نمایشگاه بر دیجیتالی سازی و چرخه کامل فعالیت های تجاری تاکید دارد و شامل سه قسمت «توسعه 
سبز و کم کربن»، «زنجیره  پایدار و قوی» و «آینده دیجیتال و هوشمند» است. هدف این حوزه تسهیل تحول دیجیتال صنایع، 
به دنبال تبدیل شـدن به بسـتری برای ارائه پشـتیبانی فکری و کشف مشتریان بالقوه برای دیگر حوزه های نمایشگاهی خدمات 

تجاری و توانبخشی پایدار به اقتصاد واقعی است.

طیف محصولات نمایشی
• خدمات زنجیره تامین: حمل و نقل دریایی، حمل و نقل زمینی، حمل و نقل هوایی، حمل و نقل چند وجهی، حمل و نقل کالا، 

انبارداری، اکسپرس، پردازش اطلاعات، شرکت های بین المللی، پلتفرم های تجارت الکترونیک فرامرزی

• خدمات مشـاوره: امور مالی، بازاریابی، حقوقی، منابع انسـانی، اسـتراتژی، فناوری اطلاعات، خدمات بازرسـی و آزمایش، مدیریت 
اموال، طراحی

• خدمات مالی: خدمات بانکداری تجاری، بیمه، تامین مالی، اعتبارسنجی، خدمات اطلاعات مالی، خدمات فین تک

• فرهنـگ و گردشـگری: خدمـات فرهنگـی، خدمـات پلتفـرم گردشـگری، خدمات آژانس گردشـگری، خدمات بلیط فروشـی، خدمات 
هتـل، خدمـات پذیرایـی، خدمـات سـرگرمی، خدمـات مالکیت معنـوی(IP)  و صدور مجوز، برگزاری نمایشـگاه، خدمات نمایشـگاه، 

خدمات پشتیبانی نمایشگاه

• خدمات دیگر:خدمات پارک صنعتی، خدمات سازمان بین المللی، خدمات مدیریت عمومی، خدمات سازمان اجتماعی

نمایشگاه شرکت ها و کسب  و کارها آگهی دعوت به غرفه داری

۹



هفتمین نمایشگاه بین المللی واردات چین

حوزه ویژه ی انکوباسیون
شرکـت هـای خـلاق و نــــوآور

بیش از ۳۰۰ غرفه دار

بیش از ۳۰ کشور و منطقه شرکت کننده

حـوزه ی ویـژه ی انکوباسـیون شـرکت های خلاق و نـوآور 
نمایشـگاه بـا شـعار «عبـور از مرزهـا، رشـد نیروهای نـوآور و 
پیشـرو در فناوری هـای آینـده» از شـرکت های نـوآور، پلتفرم 
پارک هـای  و  جهانـی  برتـر  شـرکت های  انکوباسـیون  هـای 
انکوباسـیون نـوآوری دعـوت می کنـد تـا در ایـن نمایشـگاه 
شـرکت کننـد. هـدف مـا ارائـه فرصت هـا بـه نیازمنـدان برای 
تحقـق انگیـزه آنهـا بـرای نـوآوری، تعامـل با رهبـران صنف و 

کشف راه های نوآوری است.

ناحیـه ویـژه انکوباسـیون شـرکت های خلاق و نـوآور فقط 
بـه  مراحـل  در  در حـال رشـد کـه  نـوآور  بـرای شـرکت های 
اصطلاح «مرحله بذری»، «مرحله ابتدایی» و «مرحله در حال 
رشـد» قـرار دارنـد، در نظـر گرفتـه شـده اسـت. بـا توجـه بـه 
نیازهای این شـرکت ها برای توسـعه، قیمت غرفه ها در این 
ناحیه نیز در سطح پایین تری در نظر گرفته می شود. علاوه بر 
ایـن، غرفـه داران ایـن ناحیـه می تواننـد به صـورت رایگان در 
فعالیت هایـی ماننـد مراسـم های اعطـای جوایـز و مجمع هـا 

شرکت کنند.

ناحیـه ویـژه انکوباسـیون شـرکت های خلاق و نـوآور بـر 
ایجاد سیسـتم انکوباسـیون با ساختار «تسـریع انکوباسیون، 
تحریک با سرمایه گذاری، دسترسی به سناریو» تمرکز دارد و 
هدف آن، گسـترش دایره دوسـتان شرکت های نوآور خارجی 

در چین و تسـریع روند ورود آنها به بازار چین اسـت.

در زمـان برگـزاری ششـمین نمایشـگاه بین المللـی واردات 
چین، برتراند لورتولاری سـفیر فرانسـه در چین، توریر ایبسن 
سـفیر ایسـلند در چین، پرآئوگوستسن سـفیر سوئد در چین، 
مایـکل همنیتـی وینتـر سرکنسـول دانمـارک در شـانگهای، 
هنینگ کریستوفرسـن رایزن بازرگانی سـفارت سـلطنتی نروژ 
در پکـن، مارکـو تیسـماکی رایـزن بازرگانی سـفارت فنلاند در 
چین و دیگر دیپلمات های کشـورهای مختلف مقیم چین از 
ناحیه ویژه انکوباسـیون شـرکت های خلاق و نوآور بازدید و 
در سـمینارها با موضوع نوآوری شـرکت کردند. تعداد زیادی 
از موسسات پزشکی، شرکت های بزرگ دولتی و ۵۰۰ شرکت 
خصوصـی برتـر چیـن بـا غرفـه داران حاضـر در محـل دربـاره 

همکاری احتمالی به توافق رسیدند.

۱۰



شرکت در نمایشگاه به روش گروهی

با اتکا به همکاری با سازمان های بین المللی، آژانس های 
ترویج تجارت و سـرمایه گذاری، انجمن های تجاری کشـورها 
و مناطق مختلف جهان، نمایشـگاه بین المللی واردات چین 
تشـویق می کند که این نهادها، شـرکت های کوچک، متوسط 
و صنایع با ویژگی های منحصر به فرد خود را برای شرکت در 

نمایشـگاه به روش گروهی، سازمان دهند. 

ایـن نمایشـگاه نیـز تسـهیلات لازم را برای تشـویق حضور 
شـرکت های کوچک و متوسـط در نمایشـگاه در نظر می گیرد. 
غرفه هـای شـرکت هایی کـه بـه روش گروهـی در نمایشـگاه 
شـرکت می کننـد، برحسـب صنفـی که بـه آن تعلـق دارند، در 

نواحی مربوطه مسـتقر می شوند.

در زمـان برگـزاری نمایشـگاه بین المللی واردات چین، یک 
ناحیـه ویـژه به هم رسـانی (Matchmaking) تجـارت هـا 
بـرای شـرکت های کوچـک و متوسـط کـه بـه روش گروهی در 
نمایشـگاه شـرکت می کنند، ایجاد خواهد شـد تا حضور آنها 

در نمایشگاه اثربخش تر شود.

برای آگاهی از نهادهای مسـئول سـازماندهی در کشـور یا 
منطقـه خـود می توانید به وب سـایت نمایشـگاه بین المللی 

واردات چین مراجعه کنید.
www.ciie.org-Business Exhibition-Exhibition 

Partners

همـه کشـورها  منطقـه ای  و  صنفـی  سـازمان های  از  مـا 
(مناطق) که توانایی و علاقه به سـازماندهی شـرکت ها برای 
حضـور در نمایشـگاه دارنـد و متعهـد بـه پیـروی از مقـررات 
غرفـه داری نمایشـگاه هسـتند، دعـوت می کنیم تـا در جذب 
غرفه داران نمایشگاه، به ما کمک کنند. جزئیات بیشتر را می

 توانیـد بـا ارسـال نامـه بـه  exhibition@ciie.org یـا 
تمـاس بـا سـفارتخانه ها و کنسـولگری های چیـن در محـل 

دریافت کنید.

نمایشگاه شرکت ها و کسب  و کارها آگهی دعوت به غرفه داری

۱۱



هفتمین نمایشگاه بین المللی واردات چین

۱۲

درخواست غرفه داری

قیمت غرفه
فضای خام (حداقل ۳۶ متر مربع)

غرفه استاندارد

غرفه استاندارد در ناحیه ویژه انکوباسیون شرکت های خلاق و نوآور

(این قیمت شامل هزینه های طراحی غرفه، ساخت غرفه، آب، برق و غیره نیست.)

غرفه در سالن: ۳۳۰ دلار یا ۲۳۱۰ یوان در هر متر مربع
غرفه در فضای باز: ۲۲۰ دلار یا ۱۵۴۰ یوان در هر متر مربع

(این قیمت شامل هزینه های ساخت غرفه، روشنایی اولیه، برق اولیه، میز و صندلی، کابینت و غیره است.)

۳ هزار دلار یا ۲۱ هزار یوان برای هر غرفه (۹ متر مربع)

در مورد دو نوع غرفه فوق، در صورت امضای قرارداد غرفه داری قبل از ۳۱ ژانویه ۲۰۲۴، تخفیف ۱۰ درصدی از قیمت اصلی در نظر گرفته می شود.

(این قیمت شامل هزینه های ساخت غرفه، روشنایی اولیه، برق اولیه، میز و صندلی، کابینت و غیره است)

۴۵۰ دلار یا ۳۱۵۰ یوان برای هر غرفه (۴٫۵ متر مربع)

شرایط غرفه داری:
منطقـه گمرکـی  از  خـارج  در  کـه  مؤسسـاتی  و  شـرکت ها 
و  شـرکت ها  (یعنـی  شـده اند  ثبـت  چیـن  خلـق  جمهـوری 
موسسـات از کشـورهای خارجی یا از مناطق گمرکی مسـتقل 
در جمهـوری خلـق چیـن) بـه منظـور نمایـش محصـولات و 
فناوری ها و خدمات خود که در خارج از منطقه گمرکی چین 
تولید کرده، توسـعه داده یا ارائه داده اند، واجد شـرایط برای 

درخواست غرفه داری در نمایشگاه هستند.

در صورتـی کـه یـک شـرکت چینـی، مجـوز یک شـرکت  در 
خـارج از منطقـه گمرکـی چیـن را دارا باشـد، (ماننـد شـرکت 
هـای تابعـه، نمایندگـی، شـریک و غیره) می توانـد به عنوان 
اختیـارات  محـدوده ی  در  و  خارجـی  شـرکت   آن  نماینـده 
دریافتی، در نمایشـگاه حاضر شـود. لازم به ذکر است که در 

ایـن صورت، همه فعالیت هـا از جمله نمایش محصولات، 
فنـاوری و خدمـات و تبلیغـات بایـد بـه نـام شـرکت یـا برنـد 

خارجی، انجام شود. 

 سازمان های غیردولتی که برای شرکت در نمایشگاه ثبت 

 نـام می کننـد بایـد دفتـر نمایندگـی در چیـن ایجـاد کننـد یا به 
ثبـت فعالیـت موقـت خود در چین بپردازنـد. برای آگاهی از 
جزئیـات بیشـتر می تواننـد به «قانون جمهـوری خلق چین در 
مـورد اداره فعالیت های سـازمان های غیـر دولتی خارجی در 

داخل کشور» مراجعه کنید.



ثبت نام

در  مسـتقل  صـورت  بـه  غرفـه داری  قصـد  شـرکت هایی کـه 
نمایشـگاه دارند، می توانند از طریق وب سـایت رسمی نمایشگاه 

بین المللی واردات چین ثبت نام کنند.
(www.ciie.org-Business Exhibition-Register).

 exhibition@ciie.org در صورت لزوم می توانند به نشانی
درخواسـت خـود را ارسـال کننـد یـا بـا شـماره ۸۶-۲۱-۹۶۸۸۸۸+ 

تماس بگیرند.
شرکت هایی که در دوره های گذشته نمایشگاه شرکت کرده اند، 
می تواننـد مسـتقیماً بـرای ثبـت نـام بـا کارکنـان نمایشـگاه تماس 

بگیرند.

شـرکت هایـی کـه قصـد غرفـه داری بـه صـورت گروهـی در ایـن 
نمایشگاه دارند، می توانند با نهادهای سازمان دهنده مورد تایید 

مدیریت نمایشگاه تماس بگیرند. 
(www.ciie.org-Business Exhibition-Exhibition 

Partners)

اگـر می خواهیـد بـه نهـاد سـازمان دهنده مورد تایید نمایشـگاه 
نامـه   exhibition@ciie.org بـه نشـانی تبدیـل شـوید، لطفـاً 
ارسـال کنیـد یـا با بخش تجاری سـفارت خانه ها و کنسـولگری های 

چین در محل تماس بگیرید.

مهلت: قبل از ۳۰ می ۲۰۲۴

غرفه داری به صورت گروهیغرفه داری به صورت مستقل

نمایشگاه شرکت ها و کسب  و کارها آگهی دعوت به غرفه داری

۱۳



هفتمین نمایشگاه بین المللی واردات چین

۱۴

فرصت ها در نمایشگاه بین المللی واردات

سیاسـتمداران از کشـورهای مختلف، رهبران سازمان های 
بین المللی، رهبران تجارت جهان، کارشناسان و دانشمندان، 
نمایشـگاه  نماینـدگان دولـت چیـن در همـه سـطوح در  و 
واردات چیـن (CIIE) حضـور یافتـه و نظـرات و برنامه هـای 
حمایتی سـطح بالای خود را در مجمع بین المللی اقتصادی 

هونگ چیائو بیان می کنند.
هـر سـال در زمان نمایشـگاه برنامه های محلی نمایشـگاه 
واردات چین نیز برگزار می شود که در آن، غرفه داران فرصت 
دارنـد تـا بـه اسـتان ها و شـهرهای مـورد نظر خود رفتـه و به 
اتفـاق فعـالان صنایـع و اصنـاف بومـی، پلتفرم هـای به هـم

 رسانی(Matchmaking) سرمایه گذاری را ایجاد کنند.
در طـول سـال نیـز گفتگوها و مبادلات سیاسـی-تجاری از 
طریـق اتحـاد غرفه داران سـازماندهی می شـود تا مشـترکا به 
بررسـی چشـم انداز توسـعه نوآورانه اصناف و سیاسـت های 

صنعتی دولت و ایراد پیشنهادات و نظرات خود بپردازند.

تبادلات سیاسی-تجاری عمیق تر

مسـیره  دو  سـرمایه گذاری  تشـویق  مکانیسـم  طریـق  از 
«دولت + بازار»، ۳۹ هیئت تجاری دولتی و ۴ هیئت تجاری 
صنفـی، بـا نزدیک به ۶۰۰ هیئت تجاری دولتی فرعی و بیش 
از ۱۵۰ هیئت تجاری صنفی فرعی از مناطق، صنایع و زمینه
 هـای مختلـف چیـن ایجـاد و عـازم نمایشـگاه می شـوند تـا 
خریـداران بـا نفـوذ و نیرومنـد هرچـه بیشـتری بـه بازدیـد از 

نمایشگاه جذب شوند.

بازدیدکنندگان بیشتر



نمایشگاه شرکت ها و کسب  و کارها آگهی دعوت به غرفه داری
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صفحـه «سـالن عرضـه و تامیـن» وبسـایت نمایشـگاه بـا 
چهار کاربرد انتشار اطلاعات، جفت کردن طرف های تجارت، 
برگزاری رویدادها و تنظیم جدول زمانی، به هم رسـانی میان 
علاوه،  بـه  می کنـد.  تسـهیل  را  خریـداران  و  غرفـه داران 
جلسـات ویـژه به هم رسـانی عرضـه و تقاضا و جلسـات ویژه 
معرفی فرصت های تجاری در شهرهای بزرگ چین نیز برگزار 
می شـود تا به هم رسـانی دقیق بین طرف های عرضه کننده و 
درخواسـت کننده تحقـق یافتـه و پیونـد مسـتقیم میـان آنها 

ایجاد شود.

به هم رسانی (Matchmaking) موثرتر در خریداری

هـزاران  سـال  هـر  چیـن  واردات  بین المللـی  نمایشـگاه 
خبرنـگار چینـی و خارجـی را به خود جلب می کند و هر سـال 
میـان  در  نمایشـگاه  خصـوص  در  میلیون هـا گـزارش  نیـز 
میلیاردهـا مخاطـب پخـش می شـود. بدیـن سـبب، این یک 
پلتفرم عالی برای شرکت ها برای افزایش آگاهی عموم از نام 

و برند خود است.
محصـولات جدیـد نمایشـی بـا ورود بـه «پلتفـرم انتشـار 
محصول جدید» نمایشگاه نیز می تواند مورد شناخت بیشتر 

قرار گیرد.

ارتقای برندسازی



هفتمین نمایشگاه بین المللی واردات چین
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دولـت چیـن یـک سـری سیاسـت ها را بـرای حمایـت از 
نمایشـگاه بین المللی واردات چین به اجرا گذاشـته است که 
از میـان آنهـا می تـوان به تسـهیل ورود غرفـه داران به چین، 
اجرای سیاسـت های مالیاتی ترجیحی برای نگهداری و خرید 
محصولات نمایشی و حفاظت از مالکیت معنوی اشاره کرد. 
هدف اجرای این سیاسـت ها، تسـهیل مشـارکت غرفه داران 

در نمایشگاه و تبدیل محصول به کالا است.

سیاست های مطلوب تر



محل دائمی نمایشگاه

مرکـز نمایشـگاه ها و همایش هـای ملـی (شـانگهای) بزرگتریـن مجتمع همایش ها و نمایشـگاه های جهان با مسـاحت کل بیش از ۱٫۵ 
میلیـون متـر مربـع، شـامل سـالن های نمایشـگاه، مرکـز همایش هـا، میـدان تجـاری، سـاختمان هـای اداری و یـک هتـل لوکـس بـوده و 
کاربردهـای جامـع ماننـد برگـزاری نمایشـگاه، کنفرانـس، فعالیـت و انجـام فعالیت های تجـاری، و ارائه خدمـات اداری و خدمات هتل را 

دارا می باشد.
مرکـز نمایشـگاه ها و همایش هـای ملـی (شـانگهای) در مرکـز منطقـه تجاری هونگ چیائـو، در ۱٫۵ کیلومتری مرکـز حمل و نقل هونگ 
چیائـو، در مسـیر متـرو منتهـی بـه فـرودگاه هونـگ چیائـو و ایسـتگاه راه آهـن هونـگ چیائـو قـرار دارد. بـه علاوه، بـه دلیل وجود شـبکه 
آزادراه هـا در اطـراف آن، می تـوان بـه راحتـی در عرض دو سـاعت از مرکز نمایشـگاه ها و همایش های ملی (شـانگهای) به شـهرهای مهم 

منطقه دلتای رودخانه یانگ تسه رسید.

سالن ها و فضای نمایشگاهی: مرکز نمایشگاه ها و همایش های ملی (شانگهای) دارای سالن ها و فضای نمایشگاهی با مساحت کل 
نزدیـک بـه ۶۰۰هـزار متـر مربـع اسـت کـه از این بین، ۵۰۰ هـزار متر مربع به سـالن ها و ۱۰۰ هزار متر مربع به فضای باز در میدان شـمالی 

تعلق دارد. لازم به ذکر است که همه سالن ها برای کامیون ها قابل دسترسی هستند.

مرکز همایش ها: مرکز نمایشگاه ها و همایش های ملی (شانگهای) محل برگزاری مراسم افتتاحیه نمایشگاه بین المللی واردات چین 
و مجمع بین المللی اقتصادی هونگ کیائو است و در مجموع ۸۴ اتاق کنفرانس با مساحت کل ۵۶ هزار متر مربع و تجهیزات کنفرانسی 

کامل و مدرن دارد.

نمایشگاه شرکت ها و کسب  و کارها آگهی دعوت به غرفه داری

۱۷



به امید دیدار شما در نوامبر ۲۰۲۴ در شانگهای چین!

اداره نمایشگاه بین المللی واردات چین
مرکز نمایشگاه ها و همایش های ملی (شانگهای)

نشانی: چین، شانگهای، خیابان سونگزه، پلاک ۳۳۳
تلفن: ۸۶-۲۱-۹۶۸۸۸۸+
فکس: ۸۶-۲۱-۶۷۰۰۸۸۱۱+
exhibition@ciie.org :ایمیل

 www.ciie.org :وب سایت رسمی


