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展区介绍 
 

食品及农产品展区是进博会企业商业展展商数量最多、

展商来源国别最广、最受关注的展区之一，将展示全球食品

领域的最高水准，搭建国际食品市场的专业贸易平台。 

第四届食品及农产品展区规划展览面积 9 万平方米，展

品范围包括饮料和酒类，休闲食品、甜食、调味品，乳制品，

蔬果和农产品，肉类、水产品和冷冻食品，预包装食品，综

合食品等。展区倡导农产品绿色、健康、安全的生产方式，

届时将有来自近百个国家地区的上千家企业展示有机、健康

的“土特产”和融合现代科技的各类加工食品，其中既有世界

五百强和行业龙头企业，也有“一带一路”沿线国家和地区及

新兴市场国家的代表性企业参展，这些企业将在不断扩大中

国市场份额的同时，集结全产业链的力量，持续提升产品科

技含量，为中国消费者提供多元化、创新性的产品。同时为

充分发挥进博会平台作用，国家部委、展盟乳业和农产品专

委会、专业商协会等将举办与展区主题相关的多场配套活动，

为广大参展商和采购商提供食品及农产品行业政策信息和

行业动态。 
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Diageo Plc  

 

 展商简介 

成立于 1997 年，总部位于英国伦敦，是全球知名跨国酒业集团。

产品线覆盖广泛，在全球拥有超过 200 个优质酒水品牌，销售网络遍

布全球共 180 多个国家及地区。公司旗下包括尊尼获加（Johnnie 

Walker）、苏格登（The Singleton）、 皇冠（Crown Royal）、珍宝（JεB）、

温莎（Windsor）等威士忌品牌，斯米诺（Smirnoff）、诗珞珂（Cîroc）、

坎特一号（Ketel One）等伏特加品牌, 以及添加利金酒（Tanqueray）、

利口酒百利甜酒（Baileys）、健力士黑啤（Guinness）、摩根船长朗姆

酒（Captain Morgan）和唐·胡里奥龙舌兰酒（Don Julio）。2002 年进

入中国，上海为集团大中华区总部。公司立足于本土发展，在丰富产

品组合的同时，着力推广高端品牌，以求更好地服务中国消费者，满

足当下消费升级的需求。同时，帝亚吉欧致力于将中国白酒品牌水井

坊带入国际市场。 

公司网站：www.diageo.com 

联系人：Ariel Miao 

联系方式：Ariel.Miao@diageo.com 
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 重点展品 

苏格登 54 年 

《时光巅峰系列》的收官之作，该系列不仅是苏格登最高年份，

更打破了帝亚吉欧集团最高年份单一麦芽威士忌的记录，首席挑桶大

师 Maureen Robinson 精心调配，探寻巅峰时光，于英国皇家格林威治

天文台“时间的源点”全球盛大发布，限量 235 瓶。 

     

 

波特艾伦 40 年单桶 

苏格兰倍受藏家追捧的三座消逝酒厂之一，一家具备“70 年代烟

熏定义”和“全球消逝酒厂”双重收藏指标身份的酒厂。全球限量发

售，仅针对高端私人客户与威士忌收藏家的高端顶级系列。烟熏威士

忌的世代传奇，雪莉原桶强度装瓶，波特艾伦官方装瓶最老年份单桶。

每一瓶皆配有别具一格的立式收藏木盒，以及官方首席选桶大师

Craig Wilson 博士的亲笔签名。 

 

 

图 1：苏格登 54 年宣传图 

宣传图 
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布朗拉溯源藏珍系列（1983，1979，1972） 

包含历史最高年份官方装瓶布朗拉（1972），展现布朗拉历史上

三个黄金年代风味，庆祝布朗拉酒厂 2021年重开盛事，全球限量 300

套。苏格兰最受藏家追捧的三座消逝酒厂之一，因日益减少的窖藏与

令人惊艳的风格，深受威士忌藏家与投资者的推崇。1983年关厂前的

最后一批原酒，见证酒厂鼎盛时期风格的传世臻酿。三款不同年份的

收藏级单一麦芽，集合三个时代的缩影，奏响苏格兰威士忌历史的“三

重奏”。第一章布朗拉“传世遗珍”48年，历史发售最高年份威士忌；

第二章布朗拉“泥煤时代”43年，展现酒厂 70年代晚期的重泥煤风

格，也是高地重泥煤代表之一；第三章布朗拉“永恒经典”38年，拥

有令布朗拉名声大震的蜡质气息，更具现代风味特点。 

  

 

图 2：波特艾伦 40 年单桶宣传图 

宣传图 

 



 5 

 

 

 

 

 

 

 

 

慕赫 47 年 

苏格兰藏封已久的威士忌，别具一格的风格，深受全球藏家、鉴

赏家的喜爱，被誉为“达夫镇的野兽”。属于《Singing Still》系列第

一款，致敬高度复杂的 2.81 蒸馏工艺。1971 年蒸馏，全球仅有 94 瓶，

慕赫官方装瓶酒龄最长的酒款。  

 

 

 

 

 

 

传世臻品 Prima & Ultima (2020) 

帝亚吉欧首席调配大师 Jim Beveridge 博士回顾从业 40 多年来所

见证的酒厂历史变迁时间节点，以 Prima（最初）以及 Ultima（最终） 

图 4：慕赫 47 年宣传图 

宣传图 

 

图 3：布朗拉溯源藏珍系列宣传图 

宣传图 
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为臻选视角，在选择特定年份背景等条件下的 8 家备受追捧的代表酒

厂，探索特殊时代的风味演变。8 款单桶原酒，见证八段珍贵的历史

变迁，开拓全新收藏领域。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

图 8：格陵兰庸鲽鱼头宣传图 

宣传图 

 

图 5：传世臻品 Prima & Ultima (2020)宣传图 

宣传图 
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保乐力加亚洲免税有限公司 

Pernod Ricard Asia Duty Free Limited 

 

 展商简介 

1982 年成立，已连续报名参展首届至第四届进博会。在全球烈酒

和葡萄酒行业排名第二，品牌遍布全球 160 多个市场，并在 73 个市

场拥有自己的销售团队。在中国，保乐力加在进口酒类国际集团中名

列前茅。早在二十多年前，一些主要品牌如芝华士、马爹利、皇家礼

炮就已进入中国市场，为中国进口烈酒市场的著名品牌。 

公司网站：https://www.pernod-ricard.com/en 

联系人：郑轶 (Helen ZHENG) 

联系方式：Helen.ZHENG@pernod-ricard.com 

 

 重点展品 

马爹利蓝带 

诞生于 1912 年，由尚·马爹利的曾孙爱德华·马爹利调创而成。马

爹利蓝带树立了干邑的新标准。历经百年的考验，它已被公认为全世

界最好的干邑之一。 
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格兰威特  

单一麦芽苏格兰威士忌 14 年干邑桶陈酿。此款产品，部分过桶

于高品质精选法国干邑橡木桶，它的艺术在于掌握格兰威特标志性的

花果香和干邑橡木桶的影响，将来自干邑，如葡萄干、蜂蜜、甜香料

的香气和格兰威特经典柔顺的风格融为一体，呈现出饱满浓郁的风味。 

 

 

 

 

 

 

芝华士 18 年苏格兰威士忌 

精湛调和 20 余种苏格兰单一麦芽，拥有 85 种风味，馥郁丰蕴。

浓郁的深琥珀色，伴随着干果，黑巧克力和焦糖的气息相互交融，口 

图 6：马爹利蓝带宣传图 

 

图 7：格兰威特宣传图 
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感醇厚柔顺，余味悠长。 

 

 

 

 

 

 

 

美丽时光®巴黎艺术年份香槟 

本款香槟以均衡醇和而著称，深谙调和之道，以霞多丽和黑皮诺

近乎 1:1 的比例酿制而成，随岁月沉淀更添协调魅力。在熟成过程中

依然保持原有风格与理念，成就了一款典雅佳酿。 

 

 

 

 

 

 

虔途红字创印梅洛赤霞珠葡萄酒 

产品彰显了新西兰霍克湾产区的优渥风土，精湛的种植酿造技艺

和历史传承，优雅细腻，具有上佳窖藏潜力。每一瓶红字创印葡萄酒 

图 8：芝华士 18 年苏格兰威士忌宣传图 

图 9：美丽时光®巴黎艺术年份香槟宣传图 
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皆有限量编码。2016 年份的梅洛赤霞珠葡萄酒呈现紫罗兰、薰衣草、

香、雪松和香料的芬芳，口感醇厚有力，具有完整的结构感和酒体。 

 

 

 

 

 

 

绝对®亦乐伏特加 

源自 1879 年，每一滴皆取自瑞典南部单一冬小麦原产地，并由

制酒大师 Krister Asplund 使用保留自 1921 年的铜制蒸馏器催化蒸馏。

以优雅和丝滑的口感著称，层次丰富，细腻且均衡，也是用来调配马

提尼和其他经典鸡尾酒的完美之选。 

 

 

 

 

 

 

必富达金酒 

必富达是目前尚在伦敦生产、灌装的金酒品牌，以出色的品质及 

图 10：虔途红字创印梅洛赤霞珠葡萄酒宣传图 

图 11：绝对®亦乐伏特加宣传图 
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经典的伦敦干金酒深受世界各地金酒爱好者和专业调酒师的喜爱。口

感纯净清爽且平衡，结合醇厚的杜松子清香和强劲的柑橘特质，使其 

成为搭配汤力水的不二之选。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

图 12：必富达金酒宣传图 
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爱丁顿集团 

Edrington Group  

 展商简介 

成立于 2000 年，总部位于英国，是一家主营苏格兰威士忌、拥

有丰富历史背景的苏格兰私营企业。爱丁顿拥有一大批在苏格兰威士

忌领域具有专业水准的专家，致力于苏格兰威士忌的蒸馏、调和、装

瓶以及渠道分销。并已成为全球苏格兰威士忌领域的大企业之一，旗

下拥有多家酒厂，包括麦卡伦酒厂、高原骑士酒厂、格兰罗塞斯酒厂，

Cutty Sark 酒厂以及宝格尔酒厂，拥有麦卡伦、威雀、裸雀、高原骑

士、格兰路思、宝格等品牌。 

公司网站：https://www.edrington.com/en 

联系人：Danny 

联系方式：+86-21-60928388 

 

 重点展品 

麦卡伦 72 年 

莱俪水晶瓶装威士忌，酒盒的灵感来自于酒厂的内部结构。匠人

们像制作一件珍贵的乐器，从优质的木材中一刀一刀削切出形态，再

覆以通透光滑的漆面，唤出深藏在木料中的自然波纹，犹如晃动中的

麦卡伦威士忌酒液。手工淬炼而成的莱俪水晶瓶，犹如一滴坠入凡尘 
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的天使之泪，在瞬间凝固，其造型一气呵成、浑然天成。瓶身的曲线 

吸收了新酒厂的流畅线条和自然曲线，每一条弧线都在讲述酒厂新建

筑的奇迹故事，彰显出麦卡伦 72 年威士忌的高贵身份。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

麦卡伦耀红珍藏系列 

此系列是麦卡伦经过几十年的积累与筹备，在 2020 年推出的高

年份系列，体现了品牌在将近 200 年的发展历程中，对传统和工艺的

执着与坚持。在麦卡伦品牌历史上，红色一直都代表的尊贵和传承。

以“红”命名，耀红珍藏，传奇延续。 

 

 

图 13：麦卡伦 72 年宣传图 
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大师典藏酒樽系列 

全系列都经由雪莉桶陈年，整个系列包括 Oscuro 深棕魅力（旅

游零售限定）、 Reflexion 晖钻、N°6 耀钻，一路升级，最后以 M 璀

璨和 M Black 璀璨·黑作为终点。M 璀璨还曾在发售之初，就创下了

香港苏富比拍卖会烈酒成交价格记录。麦卡伦典藏酒樽系列，让品鉴

家们逐步攀上巅峰的灿烂风味，华丽丰腴，浑厚悠长，是一趟珍贵的

多层次味蕾之旅。 

 

 

图 14：麦卡伦耀红珍藏系列宣传图 
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图 15：大师典藏酒樽系列宣传图 
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人头马君度 

REMY COINTREAU 

 

 展商简介 

总部位于法国，是全球烈酒市场的领军者，旗下拥有 12 个独立

品牌，包括人头马优质香槟区干邑、路易十三和君度橙酒等。代代相

传的匠心技艺能满足消费者对于卓越品质的严格要求。集团致力于保

护风土，秉承跨越百年追求卓越的精神，维护着永恒的现代性，将家

族传承的法式匠心与历史灌注于集团旗下的每个品牌与产品中，传递

给每一位消费者。 

旗下产品于 19 世纪后半叶就已经进入中国，多款产品一度成为

洋酒的代表，也被称作西方生活方式和奢华品位的代名词。集团十分

重视中国市场，不断扩大事业版图，多款产品都颇具品牌知名度。中

国市场总部设立于上海，同时在全国多个城市设立区域办公室，目前

在国内拥有约 300 名员工，中国市场销量位居业内前三。天猫，京东

等线上平台的销售额持续保持行业领先地位。集团旗下多个品牌每年

都会为中国市场定制特别款产品，受到广大消费者的青睐。 

公司网站：www.remy-cointreau.com 

联系人：王峥月 Zaya Wang 

联系方式：+86-21-64486111*565 
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 重点展品 

路易十三经典装 

作为路易十三酒庄的隽永标志，经典装臻选多达 1200 种大香槟区

风土孕育的珍贵生命之水调配而成，淋漓尽致地展现了生命之水的非

凡历程，诠释始于 1874 年的不朽传奇。没有两支完全相同的路易十

三酒樽，每支酒樽均由欧洲一流工艺制造商的大师工匠手工制作而成，

并拥有专属编号，可谓独特别致的杰作。路易十三经典装 700 毫升为

智能酒樽，其软木塞中内置了一枚近场通信 (NFC) 小芯片。 

 

 

路易十三 1.5 公升至尊装 

凝聚了历代酿酒大师毕生的精湛技艺，他们始终以百年远见，臻

选大香槟区葡萄酿造而成的优质生命之水。路易十三至尊装酒樽尺寸

较大，镌刻独立编号，精心呵护着 1.5 公升珍贵干邑。没有两支酒樽

完全相同，每一支均由技艺娴熟的能工巧匠人工吹制而成。路易十三

至尊装妥善安置于雅致大方的红色礼盒之中，其造型设计现代前卫， 

图 16：路易十三经典装宣传图 
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同时传承路易十三鲜明热烈的经典配色，是传递真挚祝福的理想选择。 

 

 

 

 

 

 

人头马 X.O 优质香槟区干邑 

1981 年，人头马首席酿酒大师精心调配出一款能够展现优质香

槟区干邑卓越品质的经典之作——人头马 X.O 优质香槟区干邑。这

款干邑由多达 400 多种珍贵稀有且极具陈酿潜质的“生命之水”调配

而成。人头马 X.O 优质香槟区干邑以其独特的馥郁芬芳，诠释出陈年

干邑的不朽魅力。 

 

 

图 17：路易十三 1.5 公升至尊装宣传图 

图 18：人头马 X.O 优质香槟区干邑宣传图 
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布赫拉迪星图 1994 限量版 8.1 单一麦芽苏格兰威士忌 

层次丰富的馥郁香气带来的愉悦感受，初始登场的是柑橘、青柠

皮和新鲜橙味气息，伴随着浓郁焦糖和杏干的橡木味、烟斗烟草和枫

糖浆芳香。橡木屑配合烤榛子、香草糖浆，随着馥郁香气层层打开，

皮革和水煮梨加上蜂蜜和杏果酱味翩然而至。这款威士忌的花香特质

则通过玫瑰和天竺葵舒展绽放，片刻之后，清风中透显出微微野生百

里香气息。各种气味所达到的完美平衡令人惊叹，威士忌的橡木味和

先前的各种香气对其精妙特质无丝毫喧宾夺主之意，这正是本款星图

的特别之处。 

 

 

 

 

 

图 19：布赫拉迪星图 1994 限量版 8.1 单一麦芽

苏格兰威士忌宣传图 
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玳慕甄选香槟 

源于三种葡萄的巧妙融合，共有七种年份酒参与调配，馥郁口感、

水果香气和清新气息完美平衡，和谐如一。忠实表达风土本色，致敬

各个年份收成的独特与卓越。金银花香，夹杂丝缕香草气息，酒体涌

现出优雅的泡沫。馥郁的烘烤水果香气，米拉贝尔李子味中略带辛味，

随后是回味绵长的热带水果蜜饯味和清新的矿物味。上市时间：2021

年 8 月 17 日。 

 

 

 

 

 

 

图 20：玳慕甄选香槟宣传图 
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麒麟麦酒株式会社 

 展商简介 

总部在日本东京，已连续报名参展首届至第四届进博会，是日本

食品业行业龙头。1888 年麒麟啤酒品牌法师上市销售，1907 年麒麟

麦酒株式会社成立，集团以着重自然与人的制造事业，以发酵和生物

工程作为核心竞争力，主要围绕食品、制药和健康医学事业进行创新。

在中国推广麒麟品牌的酒类产品，在珠海有 100%控股的麒麟啤酒（珠

海）有限公司生产麒麟一番榨啤酒。 

公司网站：www.kirinchina.cn 

联系人：徐蕾 

联系方式：shelley.xu@kirinchina.cn 

 

 重点展品 

麒麟一番榨啤酒 

麦芽 100%，只采用第一道麦芽汁酿造。 

 

 

 

 

 

 

 

 
图 21：麒麟一番榨啤酒宣传图 

宣传图 

 

http://www.kirinchina.cn/
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麒麟格林富力啤酒风味碳酸饮料 

酒精度 0.00%，不添加香料·甜味剂，获得日本专利证书。 

 

 

 

 

 

 

四玫瑰波本威士忌 

10 种原酒（2 种谷物蒸馏物×5 种类型的酵母）。多种原酒绝妙混

合搭配，可以感受到多层次的香味和醇厚的口感。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

图 22：麒麟格林富力啤酒风味碳酸饮料宣传图 

宣传图 

 

图 23：四玫瑰波本威士忌宣传图 

宣传图 
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奥丁格啤酒酿造厂 

OeTTINGER Brauerei GmbH 

 展商简介 

品牌始于 1731 年，初始酒厂于 1956 年在德国巴伐利亚建立。初

创期酒厂只有 8 个员工，年产量 500 吨啤酒。现公司的四大代表性啤

酒厂每年能生产以及灌装出 1200 万升的啤酒，混合啤酒以及柠檬味

啤酒。奥丁格主要业务是生产啤酒，工厂产量大、价格合理，让消费

者真正享受到纯正、传统的德国啤酒。2009 年正式与深圳市奥丁格啤

酒销售公司合作并签字独家代理的协议，在公司主要做品牌运营和全

渠道覆盖。现在已经覆盖线上所有大平台，及线下各商超、便利店及

传统经销渠道。 

公司网站：www.oettinger-bier.de 

联系人： 郑泽阳 

联系方式：zeyang.zheng@otger.com.cn 

 

 重点展品 

奥丁格小麦啤酒 

口感醇厚麦香浓郁，酒精度数

4.9%vol，原麦汁浓度 11.5P，连

续 6 年荣获国际食品评鉴大赏之

食品金牌奖。 
图 24：奥丁格小麦啤酒宣传图 

宣传图 

 

http://www.oettinger-bier.de/
mailto:zeyang.zheng@otger.com.cn
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奥丁格西柚小麦味啤酒 

酒精度数 2.5%vol，原麦汁浓度 5.8P，保质期 12 个月。 

 

 

 

 

 

 

 

 

奥丁格柠檬啤酒（自然浑浊型） 

酒精度数 2.5%vol，原麦汁浓度 5.6P，保质期 12 个月。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

图 26：奥丁格柠檬啤酒宣传图 

宣传图 

 

图 25：奥丁格西柚小麦味啤酒宣传图 

宣传图 
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奥丁格黑啤酒 

酒精度数 4.9%vol，原麦汁浓度 11.2P，烘培焦香入口顺滑并有

浓醇的麦芽甘甜。 

 

 

 

 

 

 

 

 

5,0 小麦啤酒（自然浑浊型） 

口感醇厚麦香浓郁，酒精度数 4.9%vol，原麦汁浓度 11.5P，连续

6 年荣获国际食品评鉴大赏之食品金牌奖。 

 

 

 

 

 

 

 

图 28：5,0 小麦啤酒宣传图 

宣传图 

 

图 27：奥丁格黑啤酒酒宣传图 

宣传图 
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法国拉戈、拉彤城堡公司 

FRANCE FORTRESS 

 展商简介 

成立于 2012 年，总部设在法国波尔多，已连续报名参展首届至

第四届进博会。旗下包括三家屡获葡萄酒赛事大奖的酒庄，占地规模、

产量及出口量，位于产区前列。公司致力于传扬法国历史美酒传统，

坚持高品质酿制工艺，让全球消费者们喝到优质、健康、放心的葡萄

酒。拉彤、拉戈、拉歌斯三大法国城堡酒庄连续三届参展进博会，让

越来越多消费者认识并喜爱上纯正法国原瓶葡萄酒。这三大酒庄酒品

在国内东北、京冀鲁豫等地区已销售近十年，树立了品牌影响。 

公司网站：http://www.dsjt.com/ 

联 系 人：刘艳楠 

联系方式：liuyannan@dsjt.com 

 

 重点展品 

老拉彤城堡红葡萄酒 

70%赤霞珠，25%美乐和 5%马尔贝克。这款酒刚劲且有活力，比

例平衡，清新又饱满，成熟而圆润。单宁丝滑，口感柔美，酒体平衡，

余味悠长，精致、和谐的红色水果香气。柔和、美味，带有丝丝深紫

色水果的口感。 
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岚顿城堡红葡萄酒 

呈深宝石红，单宁柔顺，橡木的风味很好地融合在酒液中，酸度

和酒精度都比较适中，散发出大量的铅笔芯和黑加仑水果香气。酒体

中等，将在 2025-2035 年之间达到品质高峰。最佳配餐选择为奶酪、

烧烤或红肉。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

图 29：老拉彤城堡红葡萄酒宣传图 

宣传图 

 

图 30：岚顿城堡红葡萄酒宣传图 

宣传图 
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拉戈城堡白葡萄酒 

60%白苏维浓和 40%赛美容。酒体呈现浅金黄色，优雅的花香

和果香扑鼻。入口感受同样是新鲜的花果香口感，带有橡木桶和香

草味道。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

鲁斯坦城堡超级波尔多红葡萄酒 

酒液呈现紫红色，香气清新、成熟、多汁，带有扑鼻而来的红色

莓果香气。入口爽脆新鲜水果与适度的单宁完美融合在一起，很好地

平衡了整体的口感。其清新口感正是鲁斯坦石灰石黏土质上生长的的

美乐葡萄带来的酒款特色。最佳配餐选择为奶酪或红肉。 

 

 

 

图 31：拉戈城堡白葡萄酒酒宣传图 

宣传图 
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小拉彤城堡红葡萄酒 

呈现经典的深红色泽，口感丰腴。精致、和谐的红色水果香气。

入口味道丰富、细腻的水果及如丝绸般轻盈丝滑的单宁口感。第二层

香气中带有一丝烤面包、余味悠长成熟红、黑色森林浆果的香气萦绕

口中，更增添复杂性。 

 

 

 

 

 

 

 

 

图 32：鲁斯坦城堡超级波尔多红葡萄酒宣传图 

宣传图 

 

图 33：小拉彤城堡红葡萄酒宣传图 

宣传图 
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进博会官方网站： 

https://www.ciie.org/ 

服务热线： 

+86-21-968888 

 

 

 

 

 

 

 

官方 APP                  官方微信 

 

 

第四届中国国际进口博览会期待您的到来 


