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发 刊 词

中国国际进口博览会（以下简称进博会），由国家主席习近平亲自谋划、亲自提出、

亲自部署、亲自推动，是党中央着眼于推动新时代高水平对外开放的重大决策，是中国主

动向世界开放市场的重大举措。经过六届成功举办，进博会积极发挥国际采购、投资促进、

人文交流、开放合作四大平台作用，已经成为中国构建新发展格局的窗口、推动高水平开

放的平台、全球共享的国际公共产品。

中国共产党的二十届三中全会对进一步全面深化改革、推进中国式现代化作出重要

部署。我们将深入学习贯彻二十届三中全会精神，按照“越办越好”总要求，加快提升构建

新发展格局的窗口功能，以中国新发展为世界提供新机遇；充分发挥推动高水平开放的

平台作用，让中国大市场成为世界共享的大市场；更好提供全球共享的国际公共产品

服务，助力推动构建开放型世界经济，让合作共赢惠及世界。

新时代，共享未来。第七届进博会倒计时100天之际，我们正式推出《进博通讯（CIIE 

Newsletter）》，期待它成为展示进展成果的窗口、共享信息资源的平台、各方交流沟通

的桥梁。通过这份通讯，我们共览“进博动态”，共讲“进博故事”，共听“进博声音”，拓展

进博“朋友圈”，齐聚国展“四叶草”，共同助力进博会“越办越好”，共同见证中国开放的

大门越开越大！

《进博通讯》编辑部
                                                                                                                   2024年7月       

发
刊
词
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“数”读
进博

回望过去
前六届进博会交出亮眼“成绩单”
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考虑到现场配套活动的时间安排，大会将允许相关人员提前进入。
In consideration of the schedule of on-site activities, the organizer will allow relevant person to enter in advance.

闭馆期
Closed Period

布展期
Set-up Period
（企业商业展）

（Enterprise & Business 
Exhibition）

开展期
Exhibition Period
（企业商业展）

（Enterprise & Business 
Exhibition）

（配套现场活动）
（Supporting Activities）

撤展期
Move-out Period

0:00-24:00

0:00-24:00

8:00-20:00

8:00-20:00

8:00-20:00

8:00-20:00

8:00-20:00

8:00-20:00

8:00-20:00

8:00-20:00

8:00-18:00

8:00-18:00

8:00-18:00

8:00-18:00

8:00-18:00

8:00-18:00

8:00-18:00

19:00-22:00

8:00-20:00

8:00-20:00

闭馆安全检查
Closing for Safety

Inspection

展品布置
Exhibits Arrangement

展台搭建
Booth Setup

安全检查
Safety Inspection

开闭馆时间
Opening & Closing Time

展品回运
Exhibits Shipping
展台拆除

Booth Dismantling

展品回运
Exhibits Shipping

第七届中国国际进口博览会整体时间安排
Schedule of the 7th China International Import Expo

内容
Content

日期
Date

时间
Time

备注
Notes

10月25日 / Oct.25

10月26日 / Oct.26

10月27日 / Oct.27

10月28日 / Oct.28

10月29日 / Oct.29

10月30日 / Oct.30

10月31日 / Oct.31

11月1日 / Nov.1

11月2日 / Nov.2

11月3日 / Nov.3

11月4日 / Nov.4

11月5日 / Nov.5

11月6日 / Nov.6

11月7日 / Nov.7

11月8日 / Nov.8

11月9日 / Nov.9

11月10日 / Nov.10

11月10日 / Nov.10

11月11日 / Nov.11

11月12日 / Nov.12

进博动态01
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展位拆除
11月10日18:00 ‒ 11月12日22:00

第七届中国国际进口博览会企业商业展
展务服务流程

1 2 3 4 5
6 7 8 9 10

联系主场
运输服务商
确定运输模式

确定展品
起运/到港
时间

确定展品清单
及后续
处置方式

缮制通关
单证提交
主运审核

跟踪物流
信息

展品到港
交接主场
运输服务商

主场运输
服务商  
申报展品

• 有查验
(异常:→ 7) 
• 无查验

放行 & 提取货物
（冷链展品

另行通知）

展品
送至展台

建议8月31日前 建议9月15日前 8月20日- 9月30日 9月1日-10月15日

10月5日- 10月20日 10月8日-10月27日 10月8日-10月27日 10月15日-10月27日

建议8月31日前

10月27日-11月2日

规定期限内注册完毕的
可提供中国大陆地区寄递服务

信息审核信息审核

网上预展 会刊展示

信息审核

制作发放

寄递发放

现场发放

展品信息企业信息 人员证件
建议7月1日-10月15日期间填报建议6月15日‒8月31日填报，会刊信息9月15日截止

网上预展
证件注册中心现场发放
具体时间官网另行通知

1
2
3
4

图纸申报、吊点申请
建议9月5日前申报  9月15日截止

（通过） （未通过）

展台搭建、展品布置

安全验收

开展

10月27日 - 11月2日

11月3日 - 11月4日

11月5日 - 11月10日
建议线上填报，9月25日前完成申请

详见<参展商手册> 第七部分

详见官网 
www.ciie.org
建议9月25日前完成预定

登录布撤展证件注册系统
预计9月20日开放

搭建人员及车辆
信息录入

建议9月20日到10月5日填报
10月15日截止

线上实名认证

信息审核

证件制作

证件发放

现场发放
证件注册中心现场发放

具体时间另行通知

各项服务申请 布撤展证件办理确定展台设计方案

配套服务申请
˙水、电、气
˙网络电话

增值服务申请
˙展具、花草
˙保安、保洁等

其他服务申请
˙禁限带物品申报
˙展台内活动申请
˙动态展品演示

• 广告投放
• 外烩预定
• 翻译服务

图纸审核

报主场搭建商
基础结构、消防安全、

用电安全等审核
(所有展台)

审核结构安全
(单层4.5米及

以上展台、双层展台)

报审图服务商

准备搭建材料
建议9月25日前完成预定

展台搭建
推荐服务商9月15日前选定,自带服务商9月15日截止申请

展品运输

信息填报 证件申办
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国家综合展

超过50个国家和国际组织确认参加第七届进博会国家综合展

截至目前，已有超过50个国家和国际组织确认参加第七届进博会国家综合展。其中，法国等
国将作为主宾国参展。

   进博会首次设立新材料专区

从第七届进博会起，企业展技术装备展区专门设立新材料专区。
目前已有来自美国、德国、日本等国的世界500强和行业龙头企业确
定将在新材料专区“首秀”。

企业商业展
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   第七届进博会第一批、第二批展商名单公布

第一批展商名单

食品及农产品展区
Food and Agricultural Products

食品及农产品展区
Food and Agricultural Products

南华国际发展有限公司
LA CAVE DE FAMILLE

BRIGHT FOOD INTERNATIONAL LIMITED

香港威利有限公司
Hong Kong Vee Living Limited

法国拉戈拉彤城堡公司
FRANCE FORTRESS

正大集团
CHAROEN POKPHAND GROUP

a2牛奶公司
The a2 Milk Company Limited

雀巢
Nestlé S.A.

佳农鲜果贸易公司
GOODFARMER FRESH FRUIT TRADING CORP.

嘉吉公司
Cargill,Incorporated

恒天然集团
FONTERRA CO-OPERATIVE GROUP LIMITED

百事公司
PepsiCo,Inc.

南侨（泰国）公司
NAMCHOW（THAILAND）LTD.

都乐亚洲控股有限公司
Dole Asia Holdings Pte. Ltd.

乌拉圭国家肉类协会
INSTITUTO NACIONAL DE CARNES (INAC) - URUGUAY

达能
DANONE

澳优乳业股份有限公司
Ausnutria Dairy Corporation Ltd.

大洋洲乳业
Oceania Dairy Limited

乐斯福集团
Lesaffre Group

JBS S.A.

佳沛国际
Zespri International Limited

鑫荣懋智利
Joy Wing Mau Chile Spa

丰益国际有限公司
WILMAR INTERNATIONAL LIMITED

法国农业食品委员会
CONSEIL AGRO-ALIMENTAIRE FRANCE–CHINE - CAFC

BROWNES FOODS OPERATIONS PTY LTD

新西兰纽仕兰乳业有限公司
Milk New Zealand Dairy Limited

EN商事株式会社
EN TRADING COMPANY Co.,Ltd

PIÑAS RICAS DEL ECUADOR S A PIRECUASA

法国国际葡萄酒大奖赛股份有限公司
France FIWA SAS

美商美乐家有限公司
Melaleuca,Inc.

迈大集团
MAYORA GROUP

新虹桥国际中心有限公司
New Hong Qiao International Center Company Limited

保乐力加亚洲免税有限公司
Pernod Ricard Asia Duty Free Co., Ltd

路易达孚集团
Louis Dreyfus Company B.V.

香港巨猿食品科技有限公司
Hongkong Giant Ape Food Science and Technology Company 

Limited

澳大利亚天然生物科技有限公司
Australian Natural Biotechnology Pty Ltd

瀚誉欧洲进出口贸易有限公司
Sinoloben Europa Trading GmbH

奈卡塔健康有限公司
NECTAR HEALTH LIMITED

新西兰牧怡食品集团
Maui Food Group Limited

澳洲大陆酒业集团
Aus Continent Wine Group PTY LTD
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食品及农产品展区
Food and Agricultural Products

大川国际贸易有限公司
Taa Chuan Trading Import Export Co.,Ltd

克来尔山谷食品有限公司
CLARE VALLEY FOOD PTY LTD

Whisky Republic Limited

汽车展区
Automobile

汽车展区
Automobile

丰田汽车
Toyota

大众汽车
Volkswagen

奥迪
Audi

保时捷
Porsche

CARIAD

现代汽车集团
HYUNDAI Motor Group

宝马
BMW

梅赛德斯-奔驰
Mercedes-Benz

通用汽车
General Motors

沃尔沃汽车
Volvo Car

捷豹路虎
JAGUAR LAND ROVER

特斯拉
Tesla

本田
HONDA

日产
Nissan

福特汽车
Ford Motor

SNOWY RIVER RV

REGENT RV

米其林
Michelin

雅马哈发动机
Yamaha Motor

安波福
Aptiv

佛瑞亚
Forvia

科德宝
Freudenberg Group

HRC

伟巴斯特
Webasto

海克斯康
Hexagon

卡尔蔡司
Carl Zeiss

三星
SAMSUNG

欧姆龙
OMRON Corporation

霍尼韦尔
Honeywell

阿旺西斯；新格拉斯；奥利维托
Avancis; Singulus; Olivotto

英格索兰
Ingersoll Rand

西门子
Siemens AG

奥的斯电梯公司
Otis Elevator Company

GE Vernova

GE航空航天
GE Aerospace

施耐德电气
Schneider Electric

三菱电机株式会社
MITSUBISHI ELECTRIC CORPORATION

ABB

江森自控
Johnson Controls

技术装备展区
Intelligent Industry & Information Technology
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阿法拉伐集团
Alfa Laval Corporate AB

住友电工
Sumitomo Electric

株式会社不二越
NACHI-FUJIKOSHI CORP.

阿斯麦
ASML

丹佛斯
Danfoss

贺利氏
Heraeus

德国肖特
SCHOTT AG

书赞桉诺
SUZANO

豪雅
HOYA

约翰迪尔
John Deere

柘科
Zeeco

艾默生
Emerson

法孚集团
Fives

SoftBank Robotics Group Corp.

Mezolen

东丽
Toray

诺贝尔轴承
Nobel bearing

技术装备展区
Intelligent Industry & Information Technology

消费品展区 
Consumer Goods

松下
Panasonic

迅销
FAST RETAILING

欧莱雅
L’Oréal

拜尔斯道夫
Beiersdorf AG

技术装备展区
Intelligent Industry & Information Technology

罗克韦尔自动化
Rockwell Automation

卡特彼勒
Caterpillar

上银科技
HIWIN GmbH

尼康
NIKON CORPORATION

力拓集团
Rio Tinto

3M公司
3M Company

陶氏公司
The Dow Company

戴尔
Dell

日立
Hitachi

东芝
toshiba

高通
Qualcomm

美光
Micron Technology

杜邦
DuPont

埃森哲
Accenture

霍克
HAWK

英特尔公司
Intel Corporation

兄弟工业株式会社
The Brother Group

ATB 奥地利驱动技术集团
ATB Austria Antriebstechnik AG

必和必拓
BHP

格兰富
Grundfos

赛莱默
Xylem

美利肯
Milliken

贝克休斯
Baker Hughes
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消费品展区 
Consumer Goods

BEST-LINKS (HK) CO., LIMITED

宝洁
P&G

历峰集团
RICHEMONT

资生堂
Shiseido

雅诗兰黛集团
Estée Lauder Company

杜嘉班纳
DOLCE&GABBANA

花王
Kao

高丝
KOSÉ

科蒂
Coty

爱茉莉太平洋
AMOREPACIFIC

微妙國際珠寶有限公司
V MUSE INTERNATIONAL JEWELRY LIMITED

康宝莱
TOP LINE

香港威利有限公司

宜庭家纺
ESTEEM HOME

宜家
IKEA

金光集团
PT. Purinusa Ekapersada

乐高
LEGO

倍世
BWT

斯凯奇
SKECHERS

泰佩思琦
Tapestry

泰普尔
Tempur

VIPSHOP

消费品展区 
Consumer Goods

王子制药
Ouji Sekken (Hong Kong) Co., Limited

鸿恩
HONN

万生发展有限公司
GOLD ACTIVE DEVELOPMENT LIMITED

林内
Rinnai

亚瑟士
ASICS

彪马
PUMA

曼茨
Mannz

汉斯希尔
SYR

艾恩科技
IAM

美而浦
MULTIPURE

株式会社丸石サイクル

骊住
LIXIL

欧若拉水晶1834
Eleonora Crystal 1834

贝亲
Pigeon

茉汰
Mootaa

艾可爱尔
IQAir

西伯利亚健康
Siberian Wellness

英乔
INJOI

阿夕娅
ASIYA

JAVA

巴基斯坦彣莎珠宝
WINZA PAKISTAN
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医科达
Elekta

安利
Alticor

爱德华生命科学
Edwards Lifesciences

百特医疗
Baxter

佳能医疗
CANON MEDICAL

卡尔史托斯
KARL STORZ

赫力昂
HALEON

多特瑞
dōTERRA

美时医疗
Time Medical

盈康一生
Incaier

美宝
MEBO

奥林巴斯
Olympus

爱尔康
Alcon

Asclepius医学
Asclepius Meditec (Japan)

梯瓦制药
Teva Pharmaceuticals

施乐辉
Smith & Nephew

西伯利亚健康
Siberian Wellness

艾纳诗
Air Nutri

穆拉德
Murad  

依视路陆逊梯卡
EssilorLuxottica

康宝莱
Herbalife Nutrition

美国新科技
NuScience

优莎纳
USANA

医疗器械及医药保健展区
Medical Equipment & Healthcare Products

辉瑞
Pfizer

罗氏
Roche

默沙东
MSD

阿斯利康
AstraZeneca

赛诺菲
Sanofi

诺和诺德
Novo Nordisk

拜耳
Bayer

诺华
Novartis

美敦力
Medtronic

武田制药
Takeda Pharmaceutical

GE医疗
GE HealthCare

波士顿科学
Boston Scientific

碧迪医疗
BD

欧加隆
Organon

复星健康
FOSUN HEALTH

西门子医疗
Siemens Healthineers

飞利浦
Philips

勃林格殷格翰
Boehringer Ingelheim

吉利德科学
GILEAD SCIENCES

瓦里安医疗
Varian Medical Systems

高济医疗
Cowell Health

雅培
Abbott

葛兰素史克
GSK

医疗器械及医药保健展区
Medical Equipment & Healthcare Products
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汇丰集团
HSBC Group

淡水河谷
Vale

伊藤忠
ITOCHU

德迅
Kuehne+Nagel

冯氏集团
Fung Group

德勤
Deloitte

ITG RESOURCES (SINGAPORE) PTE.LTD

毕马威
KPMG

渣打银行
Standard Chartered Bank

英富曼
Informa Markets

邓白氏
Dun & Bradstreet

安永
EY

慕尼黑博览集团
Messe München GmbH

PIRAEUS PORT AUTHORITY S.A.

普华永道
PwC

东南物流越南公司
Southeast Logistics Vietnam Co.,Ltd

中瑞集团
Cotecna Inspection S.A

万豪国际
Marriott International

英益集团
Ying Yi Limited

欣海报关
Xinhai Customs Broker

YUN CHEN TECHNOLOGY (SINGAPORE) PTE. LTD.

服务贸易展区 
Trade in Services

香港贸易发展局
Hong Kong Trade Development Council

越南工贸部贸易促进局
Vietnam Trade Promotion Agency

马来西亚中华总商会
The Associated Chinese Chambers of

Commerce and Industry of Malaysia

新西兰中国商会
CHINA CHAMBER OF COMMERCE IN NEW ZEALAND

塞尔维亚发展署
Development Agency of Serbia

欧美工商会
European American Chamber of Commerce & Industry

瑞士中心集团
Swiss Centers Group SA

北欧创新中心
Venture Cup China 

NETC Europe B.V.

国家及地区展团
Country and Region Pavilions
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第二批展商名单

食品及农产品展区
Food and Agricultural Products

食品及农产品展区
Food and Agricultural Products

泰森食品公司
Tyson Foods Inc.

好丽友
Orion Corp.

邦吉公司
Bunge Limited

麦德龙
MCG

上好佳（国际）有限公司
Liwayway (International) Company Limited

兰特黎斯集团
Lactalis Group

SAVENCIA SA

法国猪业联盟&法国畜牧及肉类协会
INAPORC&INTERBEV

人头马君度集团
Rémy Cointreau

艾地盟
ADM

印尼百家适集团
Bagus Group

阿拉福兹
Arla Foods amba

拜耳作物科学
Bayer CropScience AG

通用磨坊
General Mills

三菱商事
Mitsubishi Corporation

富邑葡萄酒集团
TREASURY WINE ESTATES HK LIMITED

尤可可
AUCOKO

儀卓國際有限公司
Excel Rank International Company Limited

利丰食品加纳有限公司
LEEFOUND FOOD STUFF GHANA LIMITED

固杰有限公司
STEADY FIRST COMPANY LIMITED

美佳意精品酒合作社
MAGIC YARDS WINE GROUP

法国卡斯特
Cavesmaitre France

荷仕兰(香港)乳业有限公司
Hoeslandt (HK) Dairy Limited

龙港实业发展（香港）有限公司
SDC (HONG KONG) CORPORATION LIMITED

OIE香港
OIE HONG KONG LIMITED

PPK Global

相生ユニビオ株式会社

奢啡咖啡
Tonx & Syns Health Co. Ltd

麒麟麦酒株式会社
KIRIN Brewery Company, Limited

迈德乐
Mederer Gmbh

JATCORP

莱慎欧洲有限公司
Landcent Europe B.V.

BEBI USA, LLC

澳之骄
Oz-Town Australia Pty Ltd

萨普托乳业
Saputo Dairy Australia PTY LTD.

美国大豆出口协会
U.S. Soybean Export Council

汽车展区
Automobile

安飞航空
Ampaire Inc.

Aerlyte Inc.

PROMETEON TYRE GROUP S.R.L.

西井控股(香港)有限公司
Westwell Holdings (Hong Kong) Limited

亿达动力科技有限公司
E. Tech Dynamic Technology Co., Ltd.
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苏美达香港有限公司
SUMEC HONG KONG COMPANY LIMITED

基恩士
KEYENCE

英威达
INVISTA

旭化成
Asahi Kasei

泰纳瑞斯
TENARIS

康菲公司
ConocoPhillips

德国威乐水泵
WILO SE

長和實业集团有限公司
Copower

索尼
SONY

永恒力
JUNGHEINRICH AG

AGC株式会社
AGC Inc.

帝人集团
TEIJIN LIMITED

麦太保
Metabowerke GmbH

日立能源
Hitachi Energy

德国莱茵科斯特有限公司
Rhein Koester Co.,Ltd

三菱重工集团
Mitsubishi Heavy Industries Group

HG科技
HG Technology PTE. LTD.

福迪威
Fortive

品英
Pickering Interfaces Limited

EKOL

特拉多姆
Tetradom

技术装备展区
Intelligent Industry & Information Technology

消费品展区 
Consumer Goods

博柏利
Burberry

乔山健康科技
JOHNSON HEALTH TECH.

飒拉
ZARA

露露乐蒙
lululemon

施坦威
Steinway & Sons

凌美
LAMY

傲胜
OSIM

埃肯
Elkem

舒乐氏
SOLEUSAIR

POPMART

苏美达香港有限公司
SUMEC HONG KONG COMPANY LIMITED 

Z DIAMOND

康黛有限责任公司
CONTER S.R.L.

维克特美容有限公司
VII BEAUTY LLC

澳容
EAORON

MLILY USA

璐珐浠（JNC）集团
JNC Mongolia LLC

香港露妍珠宝有限公司
HONG KONG LUYAN JEWELRY CO., LIMITED

日本神田株式会社
KANDA CO.,LTD
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强生
Johnson&Johnson

礼来制药
Eli Lilly

西万拓
Sivantos

德国自然空气能量
A.N.C.S

美和满医疗
MHM HEALTHCARE

士卓曼
Straumann

因美纳
illumina

赛诺根
SERAGON

元化智能
Yuanhua Technology

锐适
Arthrex

康维他
Comvita

诺美嘉
Noromega

NMG

史赛克
Stryker

仙乐健康
Sirio

健安喜
GNC

德国HA大药房
HCP

安科锐
ACCURAY

澳佳宝
BLACKMORES

瑞迪博士
Dr Reddy's

医疗器械及医药保健展区
Medical Equipment & Healthcare Products

医疗器械及医药保健展区
Medical Equipment & Healthcare Products

目立康
Menicon

爱琅
ARGON

诺威佳
NYO3

禾宝蓝
HERBALAND

TAANE

天蓝国际
BRIGHT SKY

山屿海
Mountain & Sea

澳药集团
FPA Group

吕孟集团
L & M Group

DSG

RB & MANON

费森尤斯医疗
Fresenius Medical Care

北美美睿
MarryHealth

国泰
Cathay

香港旅游发展局
Hong Kong Tourism Board

法兰克福展览亚洲控股有限公司
Messe Frankfurt Asia Holding Ltd

ALBATROSS AMERICA INC.

南洋商业银行
Nanyang Commercial Bank

服务贸易展区 
Trade in Services
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服务贸易展区 
Trade in Services

联怡国际香港有限公司
ETERNAL INTERNATIONAL (HK) LIMITED

全球貨代信用合作聯盟
World International Freight Forwarder Alliance (WIFFA)

中白工业园区开发股份有限公司
China-Belarus Industrial Park Development Company, CJSC

中欧商贸物流合作园区
CECZ

达飞集团
CMA CGM GROUP

德意志展览
Deutsche Messe

DHL快递
DHL Express

联邦快递
Federal Express

富睿玛泽
Forvis Mazars

MSC地中海航运
Mediterranean Shipping Company

NX集团
NIPPON EXPRESS

太平船务
Pacific International Lines

SGS集团
SGS

住友商事株式会社
Sumitomo Corporation

TopBridge Global INC

日邮物流
Yusen Logistics

OSELL GROUP

钻石快航有限公司
Diamond Line GmbH

YQN

新鑫海航运有限公司
NEW GOLDEN SEA SHIPPING PTE, LTD.

伊朗中国工商会
Iran-China Chamber of Commerce & Industries (ICCCI)

澳门贸易投资促进局
Macao Trade and Investment Promotion Institute

巴西出口投资促进局
The Brazilian Trade and Investment Promotion Agency (Apex-

Brasil)

巴基斯坦贸易促进局
Trade Development Authority of Pakistan

马来西亚国际商务促进协会
MALAYSIA PROMAS INTERNATIONAL BUSINESS SOCIETY

QazTrade Center for Trade Policy Development

加拿大国际贸易促进会
Canada International Trade Promotion Society

至善（葡萄牙）有限公司
Perfeição Eminente, Lda

魁北克投资署
Investissement Quebec

加拿大创业协进会
Association of Chinese Canadian Entrepreneurs

国家及地区展团
Country and Region Pavilions
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   第七届企业展招展进入收官阶段，第八届企业展招展正式启动

目前，第七届企业展招展已进入收官阶段。7月3日，第八届招展启动仪式在“进博会走进
广西”活动期间举行。26家企业现场签约，展览面积共计1.5万平方米。欧莱雅、沃尔沃汽车、
三菱电机、3M公司、汇丰银行、路易达孚等企业成为进博会首批“八年全勤生”。

 第八届企业商业展报名方式：
 意向参展的境外企业，可在进博会官网（www.ciie.org)-企业商业展-参展商报名提交报名

信息。往届参展企业可直接联系进博会工作人员报名。
 咨询邮箱：exhibition@ciie.org
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   第七届进博会正式接受境内外观众报名

5月20日起，第七届进博会正式接受境内外观众报名，观众可登录进博会官网（www.ciie.
org）、APP或小程序点击“专业观众报名”注册。往届观众可通过邮件链接“一键注册”报名。

   第七届进博会全国交易团组织工作电视电话会议在京召开

7月16日，第七届进博会全国交易团组织工作电视电话会议在京召开。商务部有关单位、
国家卫生健康委财务司、国务院国资委国际合作局、北京市商务局负责同志在主会场参会。各省、
自治区、直辖市、新疆生产建设兵团商务主管部门及进博会城市服务保障领导小组办公室负责
同志在分会场参会。

   近百家次展商接连亮相第七届进博会招商路演活动

自5月21日第七届进博会首场招商路演活动启动以来，已有近百家次来自食品及农产品、技
术装备、消费品、医疗器械及医药保健展区的参展商参加第七届进博会武汉、泰安、青岛、成都、
丽水等多场招商路演活动，同近900家次采购商对接洽谈。在丽水，医疗器械及医药保健展区参
展商还同相关政府部门进行了座谈。



2120

进
博
动
态

进博会与虹桥论坛在联合国总部进行全球咨商

虹桥国际经济论坛

当地时间5月9日下午，中国常驻联合国代表团、联合国特殊处境国家办公室、联合国南南合
作办公室、中国国际进口博览局和虹桥论坛秘书处，在美国纽约联合国总部共同举办第七届进
博会和虹桥论坛咨商暨促进南南贸易投资推动实现可持续发展目标座谈会。23个国家驻联合国
代表、副代表和高级官员参会，联合国秘书处经社事务部、开发计划署、儿童基金会、人口基金、
资本发展基金、工发组织、贸发会议等联合国机构代表参会。

第七届虹桥论坛主题议题
专家会及合作单位交流会在京举办

5月28日，虹桥论坛秘书处主办，虹桥论坛研究中心承办的第七届虹桥论坛主题议题专家会
及合作单位交流会在北京举办。主题议题专家会是第七届虹桥论坛主题议题设计的一项重要工
作，在此前已经开展的广泛征集、深入调研、全球咨商、国际研讨等工作基础上，通过专家会进一
步听取意见，细化完善主题议题方案。

非洲专家学者共议
第七届主题议题设置

当地时间4月12日上午，虹桥国际经
济论坛秘书处、虹桥国际经济论坛研究中
心在南非约翰内斯堡举办“全球开放与中
非合作”研讨会暨第七届虹桥论坛主题议
题非洲区域咨商，与非洲专家学者共议第
七届虹桥论坛主题议题设置。来自非洲官
产学研界专家代表约40人参会。
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第七届进博会人文交流活动征集邀请工作启动

5月6日，第七届进博会人文交流活动征集邀请工作启动。
向31个省区市及新疆建设兵团印发《关于征集第七届进博会
人文交流活动的通知》，向阿联酋、比利时、西班牙、马来西亚、
韩国、印度尼西亚、土库曼斯坦驻华使领馆以及香港驻沪办、
澳门旅游局发出邀请函。
截至第六届进博会闭幕，福建、天津、陕西等11个省区市

在国家会展中心（上海）设置了长期人文展厅，展示总面积1.2
万平方米。今年，各省市、地区的长期展厅设立工作正在稳步
推进。

配套活动

人文交流

第七届进博会
配套现场活动申办正式启动

6月19日，第七届进博会配套现场活
动申办正式启动，诚邀各单位聚焦进博会
主题，发挥各自优势，积极申办各类配套现
场活动。意向申办单位可登录中国国际进
口博览会官网（www.ciie.org）点击“配
套活动和人文交流”栏目查看活动总体安
排、申办说明、热点问题解答等详细信息，
按照相关说明和指引进行申办。
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进博会“走进重庆”“走进广西”活动顺利举办

进博会已经成功举办六届，不断推动“展品变商品、展商变投资商”，释放溢出效应。今年，商
务部继续开展“进博会走进地方”招商引资系列活动，助力打造“投资中国”品牌，吸引各国投资
者选择中国、扎根中国，共享中国“开放红利”。

走进地方

4月1日至3日，商务部和重庆市人民政府共同举办“深化引进来 服务双循
环”进博会走进重庆活动。聚焦重庆市提出的数字经济、智能制造、汽车及零部
件、生物医疗、食品、消费品、服务贸易等领域，邀请了160余家外商和投促机构
线上线下参加，包括81家世界500强及行业龙头企业。举办了外资企业圆桌会、
部市领导会见企业代表、经贸投资推介会、专题产业投资对接会、实地考察调研
等系列活动。

“走进
  重庆”
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7月3日至5日，商务部和广西壮族自治区人民政府共同举办“深化引进
来 服务双循环”进博会走进广西活动。聚焦电子信息产业、绿色化工和新材
料、汽车和装备制造、生物医药和医疗器械、食品加工和轻工纺织等领域，邀
请了110家外商和投促机构线下参加，包括73家世界500强及行业龙头企业。
举办了部区领导会见企业代表、主题推介会、专题产业对接会、实地考察调
研等系列活动。

“走进
  广西”
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瑞士

法国

英国
爱尔兰

冰岛

芬兰
挪威

瑞典

意大利

荷兰
德国

丹麦

奥地利

美国

秘鲁

越南

马来西亚

泰国

阿联酋

日本韩国

沙特

埃及

肯尼亚

贝宁

斯里兰卡

新加坡

澳大利亚

巴西

乌拉圭

葡萄牙
西班牙 土耳其

希腊

摩洛哥

纳米比亚

南非

津巴布韦

第七届进博会全球推介
走进全球30多个国家

全球推介

2023年
12月4-12日：瑞士、奥地利、法国

2024年
1月15-22日：越南、泰国、马来西亚
1月22-31日：斯里兰卡、新加坡、澳大利亚
3月20-28日：巴西、葡萄牙、荷兰
4月8-18日：纳米比亚、南非、津巴布韦
4月14-23日：法国、丹麦、意大利
4月17-27日：阿联酋、肯尼亚、贝宁
4月20-29日：沙特、埃及、摩洛哥
5月6-15日：芬兰、冰岛、挪威
5月7-16日：美国、日本、韩国
5月22日-6月1日：土耳其、乌拉圭、秘鲁
5月29日-6月7日：西班牙、瑞典、德国
6月19-28日：英国、爱尔兰、希腊
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在第五届进博会“首秀”的吉利德如愿拥有
了自己的“进博宝宝”――安必速®，这是一款治
疗侵袭性真菌病的药物。其全球副总裁、中国区
总经理金方千感慨道：“进博会为推进创新药物
上市的整体进程提供了重要的助力。”展会后仅
三个月后，该展品就获得中国国家药监局上市
批准，为患者提供了新的治疗选择。2023年6月，
吉利德宣布安必速®正式在华上市。
未来，随着进博会“溢出效应”不断显现，

诞生于“四叶草”的“进博宝宝”们将加速迈向
更广阔的中国市场，为广大中国患者谋求更大
福祉。

进博故事02
“四叶草”里成长的“进博宝宝”

2024年2月29日是第17个国际罕见病日。
如今，世界上被人们所知的罕见病已超过7000
种，仍不断有新的病种被发现，保守估计我国的
罕见病患者在2000万人以上。
自2018年首次举办以来，进博会为企业多

个罕见病在内的医疗创新方案和成果亮相提供
了展示平台，推动全球医疗企业在华创新、投资，
已成为企业加速新品引入和落地的“驱动器”和
“孵化器”，为中国医生和病患群体带来更多全
新的用药选择。
对于这类通过进博会实现“展品变商品”、

在中国落地投入使用的创新药品和器械，展商
们亲切地称呼它们为“进博宝宝”。“四叶草”孵
化过许多这样的“进博宝宝”，也见证着“进博
宝宝”的茁壮成长。

从“零”到“一” 
“进博宝宝”诞生落地

六年来，一大批创新药品、医疗器械在“四
叶草”登台亮相，并借力进博会首度落地中国，
实现从“零”到“一”的华丽转变。
“与通常的审批过程相比，节省了一半时

间。”西门子医疗大中华区总裁王皓对进博会溢
出效应感受颇深。在第四届进博会展出后，西门
子医疗全球首款光子计数CT仅用时两年，就实
现从“首秀”到上市的蜕变。王皓表示，“借助进
博会，世界顶尖医疗药械得到药监、医保等多个
层面的关注。政府主动推动，使得创新药械以最
快的速度，服务医疗机构和广大患者。”
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迭代升级 
新适应症接连获批

“适应症”是指药物、手术等方法适合运用
的范围、标准。从进入博鳌“先行先试”到新适
应症正式获批，武田制药旗下消化领域创新产
品瑞唯抒®的在华发展历程，成为“进博宝宝”
与进博会共同成长的缩影。
用于治疗罕见病短肠综合征（SBS）的“孤

儿药”瑞唯抒®于2022年亮相第五届进博会。
会上，武田制药与海南博鳌乐城国际医疗旅游
先行区进行现场签约，不到6个月，该药就进入
博鳌医疗机构“先行先试”。今年2月23日，瑞唯
抒®正式获得中国国家药品监督管理局批准，得
以造福更多短肠综合征患者。历时15个月，从进
博首秀到正式获批，武田“拓维中国”战略刷新
加速度。

对另一位“进博宝宝”赛诺菲旗下明星产
品达必妥®来说，进博会加速药品新适应症获
批的作用进一步凸显。
“达必妥®是进博会强大溢出效应的亲历

者，实现了一款产品多年进博之旅多个适应症
在华获批上市。我们将开拓进博新机遇，为饱受
慢性呼吸系统疾病困扰的患者带来新的希望。”
第六届进博会上，赛诺菲特药中国区总经理谢

丽娟介绍，达必妥聚焦中国慢性呼吸疾病领域
巨大未满足需求，展示其2型哮喘新适应症，可
用于12岁及以上青少年和成人哮喘患者的维持
治疗。闭幕一周后，赛诺菲宣布该适应症正式
获批，“进博宝宝”达必妥®的“技能包”再度迭代
升级。

加大投资
本土化进程不断加速

进博会持续凝聚开放共识， 释放合作红利，
不仅成为“进博宝宝”诞生的摇篮，也持续推动
着展商加大在华投资、加速本土化战略实施。
自参加进博会以来，“常驻客”波士顿科学

接连迎来了6个“进博宝宝”。由此，波士顿科学
切实感受到中国市场蕴藏的巨大机遇，也窥见
了本土化布局的契机。

2022年9月，首台 Polaris 血管内超声系
统从上海捷普工厂下线，标志着波士顿科学首
个中国生产、供应本土的产品正式落地。该产
品早在2019年首次参加进博会时，就吸引了
上海药监部门的关注，并于2022年7月正式获
颁本土注册证，得以迅速实现本土生产并同步
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供应全球。借此机会，波士顿科学也实现了从“在
中国为中国”到“在中国为全球”的华丽蜕变。
罗氏制药也在连年参展中尝到了甜头。

受益于“中国速度”，公司旗下淋巴瘤创新药
物格菲妥单抗于第六届进博会期间在华获批
上市，成为“进博宝宝”。也在此前2023年9月，
罗氏中国加速器大楼在上海正式落成，旨在
为初创企业有针对性地提供包括资金渠道、
合作机会、研发经验、先进的实验设备等资源，
助力本土创新“幼苗”成长。
从加速引进创新药、在华落地上市，到加

码孵化本土创新， 罗氏紧握进博会这把“金
钥匙”，看到了中国市场更大的价值与红利。

纳入医保目录 
共筑“健康中国”美好未来

近年来，随着《“健康中国2030”规划纲要》
的出台，中国医药市场前景更加明朗，为全球
药企在华发展开辟新机遇。乘着进博会“东风”，
一些“进博宝宝”不仅实现了在华获批上市，还
纳入了医保目录。

第六届进博会上，生物医药公司葛兰素史
克（GSK）携旗下“进博宝宝”倍力腾已连续五
年参展。五年来，得益于进博会溢出效应持续
释放，倍力腾的成人及儿童系统性红斑狼疮适
应症已先后被纳入医保目录。

GSK副总裁、中国特药及呼吸业务负责人
余锦毅表示，GSK一直在关注中国百余万狼疮
患者的未尽之需。目前“进博宝宝”倍力腾正在
积极推进成人狼疮肾炎适应症进入医保目录，
希望惠及更多患者。
武田制药旗下“进博宝宝”富马酸伏诺拉

生片的反流性食管炎适应症，也于2020年纳
入医保目录。“未来，我们会继续加速更多重磅
产品落地中国，并积极参与中国医疗创新生态
圈的建设，赋能中国医药高质量发展，共筑健
康中国2030。”武田制药全球高级副总裁、武
田中国总裁单国洪表示。
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标摊面积虽然不大，却承载着诸多非洲最不发
达国家的展商寻求发展的美好希望。
除了免费标准摊位，进博会对最不发达国

家的支持是多方位的。例如，挖掘各国有市场
潜力的特色产品，积极引进参展；帮助展商对
接采购商及合作伙伴，助力实现参展即有收获；
创造媒体集中报道机会，扩大综合影响力……
进博会为帮助最不发达国家融入多边贸

易体制所做的种种努力，让世界见证了中国建
设开放型世界经济、构建人类命运共同体的决
心与行动。

齐聚进博 
上演“繁花”争艳

在多重支持政策的加持下，历年进博会上
总会出现众多非洲特色农产品。
自2018年以来，每年约有30个最不发达

国家的企业来进博会寻求商机。其中，不少非
洲最不发达国家曾在国际组织等机构的支持
协助下参展。例如，马达加斯加、莫桑比克等国
企业通过联合国国际贸易中心参展，中非共和
国、尼日尔、安哥拉、索马里等国则借助欧美工
商会等机构参展。
第六届进博会期间的一幕“火热场面”，让

非洲最不发达国家的特色农产品进入更多人
的视野。第六届进博会上，中国食品土畜进出

借进博“东风”，
非洲特色农产品打开机遇之门

最不发达国家（Least Developed Countries，
LDCs），是指经联合国认定的社会、经济发展
水平以及人类发展指数最低的国家。根据联合
国有关数据，截至2023年12月，全球共有45个
最不发达国家，其中33个位于非洲。得益于多
样的地理环境，许多非洲最不发达国家拥有各
具特色的优质农产品。近年来，中国持续扩大
非洲农产品进口，既促进了非洲最不发达国家
农业现代化发展，又丰富了中国消费者的市场
选择。
作为世界上首个以进口为主题的国家级

展会，进博会已经成为中国构建新发展格局的
窗口、推动高水平开放的平台、全球共享的国
际公共产品。自2018年首次举办以来，无数全
球好物在进博会收获商机。借助进博“东风”，
来自非洲最不发达国家的特色农产品，也在“四
叶草”打开了机遇之门。

多重支持 
实现“双向奔赴”

中国食品土畜进出口商会发布的《2023年
中国与非洲地区国家农产品贸易概况》显示，
2019-2023年，中国自非洲地区国家农产品进
口额实现“五连涨”。在巨大的市场红利面前，诸
多非洲最不发达国家不约而同地将进博会作为
提高自身知名度、扩大对华农产品出口、进一步
共享中国发展红利的选择。
不同的国家，共同的“选择”，背后是进博

会与最不发达国家“双向奔赴”的生动故事。为
了让更多国家分享中国发展红利，进博会从首
届起便广泛邀请最不发达国家参展，并向每个
最不发达国家提供2个免费标准摊位。自第五
届起，进博会加大对最不发达国家参展的支持
力度，将免费标准摊位的数量扩大至4个。免费
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口商会汇集联合国国际贸易中心、比尔及梅琳
达·盖茨基金会和阿里巴巴国际站等国内外资
源，通过设立“非洲农产品专区”突出集中展示
效果。专区汇集了来自尼日尔、苏丹、埃塞俄比
亚、贝宁等9个非洲最不发达国家的20家农产
品出口企业，受到广泛关注，形成了一派争奇
斗艳的景象。
排队试吃的观众，洽谈咨询的采购商，围

了一圈的媒体记者……“非洲农产品专区”的
现场堪称“人山人海”。其中，芝麻、花生和大豆
等非洲传统农产品是中国采购商关注的重点，
来自埃塞俄比亚和卢旺达的咖啡豆等特色农
产品更是咨询不断。
“非洲农产品专区”显著的影响力，收获了

参展的非洲最不发达国家多方好评。来自苏丹
的Morshy贸易公司表示，进博会为企业进入
中国市场提供了绝佳机会，并将积极投入更多
资源参加第七届进博会。尼日尔驻华使馆代表
参观专区之后，对专区设计和企业参展效果十
分满意，表示来年将组织更多出口企业参加第
七届进博会，助力更多企业开拓中国市场，共
享中国机遇。

成果丰硕 
共绘“开放画卷”

多年来，非洲最不发达国家特色农产品在
进博会频频展出，换来的是海量订单，带回的
是民生福祉。赞比亚蜂蜜打响了知名度，带动
更多当地居民加入养蜂队伍；几内亚比绍腰果
开拓了中国市场，还惊喜地收到投资意向；埃
塞俄比亚咖啡、卢旺达辣椒等特色农产品大受
欢迎，诸多种植户因此获益……
第六届进博会上亮相的“非洲农产品专区”

更是成果喜人。数据显示，展会期间，该专区接
待超300家中方企业与非洲企业对接洽谈，意
向采购金额超出预期，为非洲最不发达国家发
展注入一针“强心剂”。
参加进博会不仅带来了实实在在的成果，

同时也极大地提升了非洲国家产品的知名度。
比如，去年进博会期间诞生的“明星展品”――
“甜面包”贝宁菠萝。参展期间，贝宁展台观众
络绎不绝，贝宁菠萝在互联网上的热度也迅速
攀升，一跃成为“顶流”展品，并同步在贝宁电视
台播放现场盛况。
众多非洲最不发达国家参加进博会的故事

向世界表明，作为全球共享的国际公共产品，进
博会有力支持了最不发达国家的经济发展，彰
显了构建人类命运共同体的中国胸怀。相信在
进博会的舞台上，还会上演更多精彩动人的“进
博故事”，与您一同领略中国的开放画卷。
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助力贝宁菠萝实现“最快输华”

菠萝是贝宁主要出口农产品之一，在当地
种植面积达6000余公顷，年产量约40万吨。不
同于常见的圆形和椭圆形菠萝，贝宁菠萝呈棒
槌形，表皮常为绿色，口感独特，素有非洲“甜面
包”的美称，是贝宁特有品种。“这样甜度的菠萝
在我们国家，也只有南部的阿拉达高地上能够
种得出，因为那里有理想的气候和优质的土壤。”
贝宁驻华大使助理爱力舍介绍道。
近年来，进博会已经成为世界各国优质水

果进入中国市场的“金钥匙”。通过进博会，比利
时朱樱红啤梨、秘鲁沙漠蓝莓、厄瓜多尔麒麟果
等水果相继与中国消费者“结缘”。从决定参加
第六届进博会起，这把“金钥匙”便为“甜面包”
贝宁菠萝打开了快速进入中国市场的大门。
在进博会的推动下，从去年9月获得检疫

准入，到11月首批鲜果入境，“甜面包”贝宁菠
萝仅用时两个月就实现了“最快输华”。贝宁驻
华大使西蒙·阿多韦兰德对此十分感慨：“中国
政府部门让每个过程都非常顺利。”
与此同时，进博会还为贝宁等最不发达国

家提供了免费标准摊位等多重支持政策，进一
步帮助贝宁菠萝等特色农产品进入中国市场。

贝宁是联合国公布的最不发达国家之一。
从太空俯瞰，其版图形状像一把钥匙，从几内
亚湾直通西非腹地。“钥匙”常被视为“机遇”的
象征。当地人在进行招商引资时，也会把自己
形容为“打开非洲大门的钥匙”。
贝宁南部盛产一种被称为“甜面包”的菠萝。

去年9月，中国与贝宁签署鲜食菠萝输华植物
检疫要求议定书，贝宁菠萝正式获得中国检疫
准入。为加快菠萝输华步伐，贝宁人来到“四叶
草”，找到了快速进入中国市场的“金钥匙”。

“甜面包”
遇见“金钥匙”

第六届进博会开幕前夕，阿多韦兰德亲自
前往上海浦东国际机场海关检疫现场，迎接首
批贝宁菠萝入境。在他眼中，参加第六届进博
会是自己职业生涯的重要一刻，对整个贝宁也
具有重要意义。这意味着经过中贝两国的共同
努力，一个庞大的市场向“甜面包”贝宁菠萝敞
开了大门。

共建“一带一路”结出果实

“民以食为天”，在数千年饮食文化的熏陶
下，中国消费者对食物有着极高的兴趣和关
注度。深厚的饮食文化背后，是中国巨大的农
产品消费市场。在文化和市场的双重驱动下，历
届进博会上展出的优质水果，总能成为各方关
注的焦点。“甜面包”贝宁菠萝正是其中之一。
“入口甜，鲜嫩多汁”“很细腻，而且带有一

种香味”“形状像是不倒翁似的，很可爱”……“甜
面包”贝宁菠萝在第六届进博会首次亮相便吸
引了众多采购商排队品尝。贝宁参展商菲尔曼
介绍说：“当你切开它的时候，里面的果肉白皙
香甜，这也是‘甜面包’这个名字的由来。”
输华速度快，热度和订单来得也快。置身

“四叶草”，才能更直观地感受到进博会这把“金
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钥匙”的强大影响力。贝宁菠萝开启中国首秀
后，很快就引爆了中文互联网。一夜之间，“甜面
包”贝宁菠萝成为成千上万网友热议的对象。与
极高关注度同时到来的，还有海量订单。另一位
贝宁参展商贝蒂耶·盖迪贝兴奋地说道：“我早
就听说过进博会，很高兴今年作为参展商过来，
并与中国企业签下大单。希望更多中国消费者
喜欢‘甜面包’贝宁菠萝！”
“甜面包”贝宁菠萝在第六届进博会取得

的骄人成果，成为中贝双方经贸往来的新亮点。
在阿多韦兰德看来，此次贝宁菠萝借第六届进
博会首次亮相中国，是中贝双方共建“一带一
路”结出的果实。同时，他对中贝双方经贸往来
有了更多的期盼：“‘一带一路’倡议使中国市
场向世界开放，希望贝宁的腰果、棉花等特色
农产品也可以在未来进入中国。”

为中贝两国人民带来福祉

在第六届进博会期间，观众来到贝宁展台
不仅可以品尝美味的“甜面包”菠萝，还可以通
过屏幕上播放的影片了解产地的情况。如此一
幕，持续了整个展期，让人体会到“小菠萝”身
上承载的民生“大福祉”。
随着贝宁菠萝借助进博会这把“金钥匙”

实现快速输华，国内民众不用出国就可以品尝

到来自贝宁的独有美味。而远在万里之外的贝
宁人民，也有了一条致富增收的新路子。“贝宁
农民与中国消费者都会从中受益。”阿多韦兰
德说道。
“我们每天早上7点就来到菠萝地，目的是

清除杂草、整理田地和种植菠萝。”听闻“甜面包”
贝宁菠萝在中国打开了销路，正在田间劳作的
当地种植户布莱兹·博巴特表达了自身的喜悦，“我
们对于自己种植的菠萝可以进入中国市场感到
很自豪，这将增加我们的出口，同时我们的收入
也会发生变化。”
贝宁菠萝在第六届进博会惊艳首秀，还为

其带来了潜在的投资机遇。“除了订购贝宁菠
萝外，我们还计划在贝宁当地投资建厂，输出
种植技术和先进管理经验。”一家上海公司的
非洲业务总负责人表示，进博会让贝宁菠萝走
进中国消费者视野，公司目前正积极与贝宁政
府洽谈合作。他说，希望借此推动贝宁本土产
业规范化、规模化发展。
中贝两国传统友谊历经51周年，如今依然

充满活力。去年9月，中贝关系提升为战略伙伴
关系。站在新的起点上，中贝经贸合作将进一
步深化。今年4月，第七届进博会全球推介走进
贝宁。属于“贝宁菠萝”的进博故事，仍将续写
新章……
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各界人士说

   法国前总理拉法兰表示，今年中法之间将
有很多公共和私人活动，在今年进博会上，法
国还将担任主宾国。（环球时报5月6日发文《法国前

总理拉法兰接受环球时报》专访：法国总是希望在对华政

策上保持独立》）

   美国驻华大使伯恩斯表示，将继续鼓励美
国企业参加进博会，也期待美国与上海开展更
多领域的交流。（上观新闻6月13日发文《上海市市长

龚正会见美国驻华大使伯恩斯》）

   塞尔维亚内外贸易部部长莫米罗维奇表
示，进博会对塞尔维亚企业十分重要，塞尔维
亚多年来一直派遣高级别代表团参会，去年还
作为主宾国参加进博会。塞方希望利用进博会
等平台与中方进一步深化合作。（人民日报5月13

日发文《“将塞中铁杆友谊发扬光大”――访塞尔维亚内外

贸易部部长莫米罗维奇》）

   土耳其对外经济关系委员会土中理事会
主席科尔汗·库尔德奥卢表示，土耳其连续6
年参加进博会，土耳其食品和化妆品类深受欢
迎，进博会为土耳其众多企业提供了重要商机，
也成为两国经贸交流的重要平台。（央视新闻客户
端5月25日发文《第七届进博会推介会在土耳其举行》）

   秘鲁出口商协会主席胡里奥·佩雷斯表示， 
进博会是巩固秘中经贸合作的重要平台，许多
秘鲁中小企业通过进博会获得更好的发展机
遇，协会将致力于协助更多秘鲁出口商将优质
产品带到中国。（新华社 5月30日发文《第七届进博会

推介会在秘鲁举行》）

   哈萨克斯坦贸易政策发展中心副主任阿谢
尔·叶根别尔季耶娃表示，进博会是向中国市
场推广哈萨克斯坦产品的重要平台，哈萨克斯
坦是第六届进博会主宾国之一，去年有超过40
家哈机构和企业参展，充分感受到中国市场的
广阔商机和发展空间。（人民日报6月11日发文《为构

建更加紧密的中国—中亚命运共同体注入新动力》）

   斯 里 兰 卡 驻 华 商 务 参 赞 娜 丽 卡· 科 迪 卡
塔表示，斯里兰卡连续六届参加进博会，进博
会为外国企业宣介 产品和树立品牌形象提供
了绝佳机会。（中国日报网 6 月14日发文《新时代，我

在中国｜中国市场给斯里兰卡带来发展机遇》）

进博声音03
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   波 兰 驻 上 海 总 领 事 玛 格 达 莱 娜· 朱 可 夫
斯 卡 表 示，进博会进一步移除了跨国合作间
的障碍，这让波兰企业有更强烈的意愿将产品
输入中国，越来越多的波兰展商愿意参加进博
会。（解放日报6月24日发文《“就波兰和中国来说，我们

都很喜欢对方”》）

   法国路威酩轩集团董事长兼首席执行官伯
纳德·阿尔诺表示，今年路威酩轩将第五次参加
进博会，集团旗下12个品牌的产品将在上海与
中国展商和消费者见面。（人民网5月8日发文《“我们

对中国市场具有长期信心”》）

   卡 赫 集 团 霍 克 品 牌 董 事 会 主 席 托 比 亚
斯· 瓦 尔 表 示，通过搭乘“进博快车”，卡赫将
深度清洁理念成功带入中国市场，多款清洁产
品开启进入中国市场的机遇之门。（新华社6月7

日发文《共话中国经济新机遇｜德国工商界人士热议进博

会新机遇》）

   索尼（中国）有限公司副总裁金燕敏表示，
索尼积极开发创新技术以推动可持续发展，
部分技术在去年进博会上首次亮相，获得广
泛关注。（第一财经6月14日发文《让消费可持续｜金燕

敏索尼（中国）有限公司副总裁》）

   拜耳集团公共与政府事务高级总监白晨
曦 表 示，今年拜耳连续第7年参加进博会，不
仅展位面积不断扩大，而且更注重在长三角地
区的发展。（新蓝网6月27日发文《第七届进博会招商路

演活动在丽水举办，瞄准大健康产业伸出橄榄枝》）

   赛 诺 菲 集 团 首 席 执 行 官 韩 保 罗 表 示，赛
诺菲期待在第七届进博会上，通过展示突破性
的药物、疫苗和世界级的免疫学研发管线，推
动中法两国医药健康产业合作创新。（人民日报
客户端6月29日发文《赛诺菲首席执行官韩保罗：在华坚

持广泛深度合作》）
   德国隐形冠军学会主席、巴登-符腾堡州

前副州长兼经济部长多林表示，中国市场潜
力巨大，希望与进博局加强合作，共同推动更
多德国中小企业通过进博会走进中国市场。（中
国新闻网6月6日发文《第七届进博会推介会在德国举办》）
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5-6月，境外媒体对第七届进博会最新动态以及全球推介活动进行了积极报道。其中，美联社、
日本共同通信社、韩国联合通讯社、马来西亚国家新闻社、芬兰通讯社、挪威通讯社、意大利安莎社、
西班牙埃菲社、法国回声报、匈牙利世界经济周刊网站、冰岛商报网、俄罗斯卫星通讯社、伊朗塔斯
尼姆通讯社、土耳其多安通讯社等媒体除对进博会最新动态以及相关推介活动进行报道外，还鼓
励当地企业用好进博会平台，扩大对中国的出口，开拓中国市场。

冰岛商报网

美联社

匈牙利世界经济周刊

韩联社

土耳其多安通讯社

日本共同社

西班牙埃菲社

挪威通讯社

秘鲁安第斯通讯社

意大利安莎社

芬兰通讯社

法国回声报

境外媒体报道
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5-6月，人民日报社、新华社、中央广播电视总台等中央媒体，以及地方媒体、行业媒体等，对
第七届进博会参展国家和企业最新动态、全球推介和招商路演等重点活动以及进博会溢出效应
扩大等进行广泛报道。

人民日报

CGTN

新华社

中国新闻网

央视总台

新闻联播

境内媒体报道
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1. 5月初，海媒平台围绕习近平主席出访
法国、中法建交60周年、法国担任第七届进博
会主宾国等策划发帖。相关内容获得法国驻
上海总领事王度Joan Valadou、法中委员会
对外关系经理柏文森Vincent Bonhaume的
转发和点赞。

海媒平台互动

2. 6月4日，中国驻阿根廷大使馆转帖评
论称，一个专门展示阿根廷进口商品的展览交
易中心近日在上海设立。第七届进博会将于今
年11月在上海举办，欢迎更多阿根廷企业参与。
阿根廷驻华大使Marcelo Suárez Salvia和阿
根廷牛肉促进协会转发、点赞。

据不完全统计，今年以来，进博会海外社交媒体6大平台共发帖1855条，
总阅读量超3425万次，总互动量超149万人次。
其中，受关注度较高的信息包括：
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3. 6月7日，进博会在LinkedIn平台发布的
“澳洲葡萄酒回归中国市场”帖文获得澳大利
亚昆士兰州政府贸易投资机构TIQ及其CEO 
Justin McGowan GAICD、澳大利亚新南威尔
士州投资部Investment NSW及其大中华区
副总监Damian Meduri、澳大利亚南澳大利亚
州政府投资与贸易部、澳大利亚维多利亚州贸
易投资代表处、中国澳大利亚商会总监Helen 
Sawczak的转发、点赞。

4. 6月13日，进博会海媒平台发帖祝贺联
合国贸易和发展会议成立60周年，表示未来将
继续促进南南合作和国际贸易的发展。相关内
容获联合国南南合作办公室账号点赞。

5. “进博故事”传播取得新突破，不仅面向
海外主动发声，把故事讲到来源地去，而且与
国际组织积极互动，获得国际社会广泛关注。
美联社、日本共同通信社、韩国联合通讯社、尼
日利亚通讯社、澳大利亚联合新闻社发布埃塞
俄比亚咖啡豆的“进博故事”稿件，主发及媒体

转载量达571条，总阅读量达1488万次。进博
会海媒平台发布的卢旺达进博故事帖文获得
卢旺达发展署的转发及点赞。6月26日，进博
会海媒平台发布关于马里手工艺品和特色农
产品进入中国市场的进博故事，相关帖文受到
联合国南南合作办公室主任 Dima Al-Khatib、
联合国副秘书长兼最不发达国家、内陆发展
中国家和小岛屿发展中国家高级代表Rabab 
Fatima、中国驻马里大使馆点赞。
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地方交易团

海关总署发布《2024年第七届中国国际进口博览会海关通关须知》和
《海关支持2024年第七届中国国际进口博览会便利措施》

在总结前六届中国国际进口博览会通关便利化措施的基础上， 6月28日， 海关总署发布 
《2024年第七届中国国际进口博览会海关通关须知》和《海关支持2024年第七届中国国际进口
博览会便利措施》，以保障中国国际进口博览会“越办越好”。

上海交易团

作为进博会“主办地”，上海集全市之力服
务进博会成功举办。过去六年，上海交易团意
向订单金额、采购商规模持续位居全国各地方
交易团首位，为进博会“成功、精彩、富有成效”
举办作出积极贡献。
依托上海作为全球最大的口岸贸易城市

和国内最大的进口消费品集散地优势，上海交
易团集成政府、企业、社会资源，搭建起条块结
合、专业化与全覆盖结合的“2+4+18+X”立体
交易促进体系，即线上线下“6天+365天”交易
服务平台；大型零售商、综合贸易服务商、跨境
进口电商和展示展销服务四大采购商联盟；16
个区和国资、服贸交易分团，以及X个重点行业
和重点领域采购商群体，形成行业联动、上下
贯通的招商组织网络。
每届进博会前，组织召开上海交易团全市

动员大会，全面推进招商组织和采购动员，广
泛组织动员跨国公司地区总部、国有大型企业

和重点行业采购商群体参展，带动产业链供应
链企业组团参展采购。
围绕“精准对接 有效采购”的总体目标，

上海交易团积极举办招商路演活动，推动采购
商参加涵盖消费品、医疗器械、食品及农产品
等进博会六大展区的展前对接会，为展期成交
奠定基础。充分运用线上、线下等多种渠道，组
织采购商参加重点国别和地区的采购对接活
动。结合进博会倒计时活动，上海交易团组织
成员单位广泛开展形式多样的进博会预热活
动，打造活动品牌，营造“进博氛围”，推动更多
的进博会展客商、采购商关注进博会、参与进
博会。
进博会期间，上海交易团推动采购商积极

进场采购，提高有效成交。聚焦重点、全面开展，
全力组织涵盖了政策解读、对接签约、新品展示、
投资促进等成果显著的配套活动，推动参展商
和采购商贸易洽谈，促进精准对接、有效成交。

进博“朋友圈”04
国家部委
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安徽交易团

安徽省交易团采取“1+16+N”的组团模式，
积极组织各单位、各行业、各机构和省内企业
参加进博会，积极对接各相关部门，多次组织
重点企业赴沪参加各类现场推介会，配合进博
局开展招商路演（安徽）活动，组织动员行业企
业精准对接洽谈，商讨合作商机。展会期间，组
建了农业、医疗专业观展团，洽谈采购。
第六届进博会上，“祖冲之号”、“讯飞星火”

认知大模型、埃夫特ECR5协作机器人等一批
来自安徽的科技创新产品入选中国馆举办的

中国式现代化成就展，彰显出安徽拥抱世界、
共赢发展的开放姿态，成为进博会上靓丽的“中
国名片”。
过去六届进博会，安徽省吸引投资超600

亿元，涵盖30多个国家和地区。为了让更多展
商变投资商，安徽省举办了投资安徽行（上海）
恳谈会，并借力虹桥论坛、“投资中国年”高峰
会议等活动开展宣介。合肥、芜湖、宣城等市利
用进博会G60科创走廊投资推介会等活动进
行投资洽谈，力争招商引资取得新突破。

参展商联盟
中国国际进口博览会参展商联盟（下称展盟）由展商于2018年11月自发倡议成立，旨在成

为优质参展企业交流合作平台、连接参展各方信息与资源共享平台，以及为促进中国与世界各国
（地区）之间经贸商务往来与发展建言献策的智囊平台。

经过六年发展， 展盟成员企业共200余家，下设15个专委会，累计开展超过150场活动，在
深化行业交流、助力进博会“越办越好”等方面发挥积极作用。未来展盟及专委会将继续举办
更多丰富、精彩的活动，持续助力行业可持续发展，提升进博会专业化、国际化、品牌化水平。
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为着力提升虹桥论坛国际影响力，更好汇聚统筹资源，扩大品牌传播，虹桥论坛不断推进论
坛合作伙伴网络建设。
近期，虹桥论坛新发展中国人民大学重阳金融研究院与太和智库为智库合作伙伴，至此已

有7家智库合作伙伴，分别是：中国社会科学院国家全球战略智库、中国科学院科技战略咨询研
究院、全球化智库、上海WTO事务咨询中心、中国发展研究基金会、中国人民大学重阳金融研究
院与太和智库。

论坛会员及合作伙伴

智库合作伙伴

媒体合作伙伴

发展新华网和凤凰卫视为媒体合作伙伴，至此已有7家媒体合作伙伴，分别为：中国新闻社、
澎湃新闻、CGTN（中国国际电视台）、中国经济信息社、第一财经、新华网和凤凰卫视。
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“四叶草”快讯05

6月13日至15日 ，SNEC PV+第十七届（2024）国际太阳能光伏与智慧能源（上海）暨展
览会首次在国家会展中心（上海）举办，展览面积达到38万多平方米。吸引各国政府和行业组
织相关代表、产业界领军企业CEO、学术界权威科学家与专家、市场分析机构、金融机构和媒
体代表等超5000位重磅嘉宾齐聚一堂，共同探讨未来世界绿色能源发展格局与产业机遇。

6月25日至27日 ，FBIF2024食品饮料创新论坛及FBIF食品创新展在国家会展中心（上海）
召开，来自美国、英国、澳大利亚、荷兰、加拿大、西班牙、意大利、巴西、德国、新加坡、日本等国
家的270余位食品及相关行业的演讲嘉宾齐聚“四叶草”。全新版Wow Food赛事颁奖礼及超过
62000平方米的FBIF食品创新展也在同期举办。

7月4日至7日 ，中国铸造协会主办的第二十二届中国国际铸造博览会、第十七届中国国
际压铸工业展览会、第十七届国际有色及特种铸造展览会在国家会展中心（上海）举办。来自
26个国家和地区的1500余家海内外企业参展、展览规模近10万平方米。本次展会覆盖了全产
业链的万余高精新品，多维融合、缤纷上演了近百余项精彩活动。

近期
靓展
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展会
预告

序号 展会名称 开幕时间 闭幕时间 馆号

1
中国智能汽车及自动
驾驶博览会 2024.8.8 2024.8.11 3H、NH

2
米哈游游戏文化
展览会 2024.8.15 2024.8.18 2.1H、3H、4.1N、NH

3
2024中国国际家用
纺织品及辅料（秋冬）
博览会

2024.8.14 2024.8.16 5.1H、6.1H、5.2H、6.2H

4
第23届全球高端食品
博览会 2024.8.21 2024.8.23 1.1H、2.1H、NH

5

2024中国国际纺织
面料及辅料(秋冬)
博览会
中国国际服装服饰博
览会2024（秋季）
2024中国国际纺织
纱线（秋冬）展览会

2024.8.27 2024.8.29

1.1H、2.1H、3H、4.1H、
5.1H、6.1H、7.1H、8.1H、5.2H、
6.2H、7.2H、8.2H、NH

6
第二十七届中国国际
复合材料工业技术展
览会

2024.9.2 2024.9.4 5.1H、6.1H、7.1H

7
2024EESA第三届中
国国际储能展 2024.9.2 2024.9.4 1.1H、2.1H、3H、4.1H、NH

8
2024中国国际口腔
设备器材博览会

2024.9.3 2024.9.6 5.2H

9

中国（上海）国际家具
博览会
中国（上海）国际家具
生产设备及木工机械
展览会

2024.9.11 2024.9.14
1.1H、2.1H、3H、4.1H、5.1H、6.1H、
7.1H、8.1H、7.2H、8.2H、NH

10 中国国际工业博览会 2024.9.24 2024.9.28

1.1H、2.1H、3H、4.1H、
5.1H、6.1H、7.1H、8.1H、5.2H、
6.2H、7.2H、NH
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问答留言06
第七届中国国际进口博览会专业观众包括哪些？

第七届进博会专业观众，是指与第七届进博会展区行业设置相对应的来自企业、政
府机构、事业单位、社会组织等方面的业内人士。
专业观众组织以组团为主，交易团按照组团主体分为：各省、自治区、直辖市及计划

单列市、新疆生产建设兵团交易团（各地方交易团）， 国务院国资委中央企业交易团、
国家卫生健康委交易团，以及各行业代表组织的行业交易团。

专业观众如何报名参观第七届进博会？

请通过中国国际进口博览会官网 （www.ciie.org）—“企业商业展”—“专业观众”—
“参观预登记”或“中国国际进口博览会”微信小程序/APP—“我的”—“专业观众注册”
栏目报名。
注册后，可在中国国际进口博览会官网—“企业商业展”—“专业观众”—“观众登录”

栏目或“中国国际进口博览会”微信小程序/APP—“主页”—“机构登录”—“参观预登记”
登录，查阅、修改已填报信息，以及查看审核制证等相关程序进度。

所有专业观众应提前在线注册报名，第七届中国国际进口博览会不接受现场常规
注册。

详询进博会968888服务热线。

A:

A:

Q: 

Q: 
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支持企业07
战略合作伙伴

全面合作伙伴

核心支持企业



32

进
博
动
态

虹桥国际经济论坛
HONGQIAO INTERNATIONAL

ECONOMIC FORUM

进博通讯
����年第�期（总第�期）

中国国际进口博览局                国家会展中心（上海）
2024年7月

参会服务

Facebook Instagram

官方抖音官方网站

LinkedIn

官方微博

TikTok

官方微信

X

官方APP

YouTube


