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进博会七年答卷01  进博回眸



5

01 进博回眸                        02 进博故事            03 进博声音           04 向新出发           05 “四叶草”快讯           06 支持企业 



6

进博通讯 01 进博回眸                        02 进博故事            03 进博声音           04 向新出发           05 “四叶草”快讯           06 支持企业 

数看第七届进博会成绩单
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第七届进博会传播影响力报告

第七届进博会影像回顾画册——《印记》

1 月 20 日，《第七届中国国际进口博览会传播影响力报告》正式发布！

《报告》由中国国际进口博览局与人民网舆情数据中心联合编制，共 8 个篇章，通过丰富直观

的数据和图表，对第七届进博会总体以及进博故事、国家展、企业展、虹桥论坛、配套活动、人文

交流活动、服务保障等各领域的传播情况进行全面深入分析。

《报告》显示，第七届进博会全网信息量超过 200 万条，

总体曝光量约 50 亿次。“进博声音”贯穿全年，呈现出重

要活动助推传播持续升温、会期信息量大幅增长等特点。其

中，境内主流媒体、社交媒体、资讯网站、移动客户端等渠

道齐发声，信息量近 200 万条，推动进博会传播声量持续走

高；境外媒体报道信息超 4.5 万条，触达近 100 个国家和地

区的近 12 亿境外受众，美联社、彭博社、路透社、法新社、

金融时报等国际主流通讯社和各大媒体高频关注。

该报告已连续 7 年发布，为衡量进博会

传播影响力提供了重要参考，受到参展参会

等各方广泛关注和充分认可。

1 月 24 日，第七届进博会影像回顾画册——《印记》正式发布。画册全景记录第七届进博会精

彩瞬间，包括国家展、企业展、虹桥论坛、人文交流和配套活动等板块内容和现场美图，赶快扫码

一键回顾第七届进博会的精彩瞬间吧！

扫码阅读全文

扫码欣赏
精彩瞬间
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挪威首次亮相国家展，与企业展联动取得积极参展成效。继挪威三文鱼借助进博会“跳”上

中国餐桌，更多挪威海产品借助进博会打开了中国市场，有力推动中挪经济合作持续深化。在第七

届进博会期间，挪威渔业和海洋政策部长 Marianne Sivertsen Næss、 挪威海产局 CEO Christian 

Chramer、挪威驻华大使戴伟恩、挪威驻上海总领事宋韬等出席了挪威国家馆开馆仪式。

→︱国家展︱第七届进博会“最”瞬间

习近平主席亲自宣布法国担任第七届

进博会主宾国。法国馆以“法中建交 60 周年”

作为主题，汇聚法国多家顶尖行业企业，从

人文风情到先进科技全面展示中法友好交往

的丰硕成果。

最美歌喉“卢旺达青年团”

唱响进博会。第七届进博会前

夕，百万粉丝博主“卢旺达青年

团” 在“ 四 叶 草” 开 唱， 邀 请

年轻的朋友来相会；展会期间，

他们在卢旺达馆再次展现美妙

歌声。
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坦桑尼亚馆的中心展台上展示了东方红

火车头模型，它代表着象征中坦两国友谊的

坦赞铁路，也喻指着坦桑尼亚展品正搭上“进

博快车”，谋求共同发展。

最温暖的展台——进博会人气王秘鲁羊

驼。首届进博会上的 9 平米展位为它打开了中

国市场，随着进博会溢出效应持续放大，“小

羊驼”已成为“大网红”。

第七届进博会上，中国馆一身中国红，

以“推进中国式现代化，共谋世界发展繁荣”

为主题，以进一步全面深化改革为主线，集中

展示中国经济社会发展取得的历史性成就。

中国馆突出发展新质生产力，展示了涵盖未来

网络、深海空天开发、人工智能、新能源等多

个领域的最新成果。现场展示互动性强、趣味

性足，既“接天线”又“接地气”。

首次举办“四叶同心·五洲欢聚”国家

展组展机构交流互动活动，为各参展方提供了

增进交流的平台 , 促进不同文化之间的理解和

融合、不同文明的交流互鉴。
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▶最具影响力展商

欧莱雅    

96.42

西门子   

91.78

美敦力    

86.52

施耐德电气   

84.45

拜耳    

82.27

米其林    

95.59

松下   

87.29

立邦    

85.62

纽仕兰    

83.34

资生堂    

81.09

第七届进博会新老展商云集，“老朋友”持续吸睛，“新朋友”亮点纷呈，“全勤生”备受关注。

综合全网传播情况，从展商重要传播影响力指数来看，欧莱雅、米其林、西门子、松下、美敦力、立邦、

施耐德电气、纽仕兰、拜耳、资生堂等企业热度居高。

数据来源：《第七届进博会传播影响力报告》

︱企业展︱

展商重要传播影响力指数
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▶最受关注十大展品

第七届进博会共有 450 项新产品、新技术、新服务首发首展，包括 100 多项全球首发、40 项亚

洲首展、200 多项中国首秀，带来一场场精彩展出。

免充气轮胎（正在研发），耐极端温

差，具备一定抗腐蚀性，可在极端恶劣的

环境工作。

世界上首款能让人以跑步速度行走的智能动

力鞋，配备了自适应 AI 动力系统，配备了自适应

AI 动力系统，体积小、重量轻，可轻松行走到更

多地方。

该技术实现了从大气中直接捕获二氧化碳的重

要突破，这些模块制造过程简易，组装过程便捷，

具有易于维护、可重复使用且服务方便的特性。

米其林丨免充气轮胎

瞬动科技丨“踏月者”
——智能动力鞋

通用电气能源丨直接空气捕获技术
（DAC）模型

适用于自动驾驶和传统驾驶场景，明显提升道

路标线能见度。

立邦 | 全球首发立邦光催化涂料

由 CEA（在中国研发的电子电气架构

China Electrical Architecture）赋能的智

能座舱能力首次线下展出。CEA 可实现敏

捷的、定制化的座舱数字服务开发 , 能够

在确保降低系统复杂性的同时，带来前沿

的智能汽车功能、多样的应用创新以及顺

畅的智能互联，并实现定期且快速的整车

级 OTA（软件远程升级 Over-the-Air）。

大众 | 智能座舱模拟器
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革新性吹风机，将红外光与高速风

结合，在快速吹干头发表面水分的同时，

帮助改善发质。

客舱内部高度达到 1350mm，座椅前后排距为

1250mm，座椅左右排距 660mm，后排特别配备了

婴儿篮，6 座柔性客舱布局，超大玻璃座舱设计提供

了极佳的视野。

采用大量可再生和可回收材料，包括天然橡胶、回收炭黑、废

钢等，还引入了从橙皮、柠檬皮等有机物中提取的生物基材料。

以新型树脂作为材料，可在使用周

期结束后回收利用，减少环境污染。

首 次 采 用 包 括 第 二 代 定 制 的 高 通 Oryon ™ 

CPU、高通 Adreno ™ GPU 和增强的高通 Hexagon ™ 

NPU 等领先技术，实现颠覆性的性能提升。

欧莱雅丨“光学吹风机”
AirLight Pro

Essence Value丨
Volant VE25-100 型 eVTOL
（电动垂直起降飞行器 )1:1机舱

米其林丨 71%可持续材料轮胎

西门子能源丨以可回收风
机叶片为载体的前研技术

高通丨骁龙 8至尊版移动平台

数据来源：《第七届进博会传播影响力报告》
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三星以“AI for AII”为主题继续贯彻可持续发

展理念，在展区设计中，选用可装配型材料和绿

色低碳建材，减少喷涂工艺，以降低对空气及土

壤的污染，大部分材料均可回收再利用，展现三

星对环境保护的责任担当。

开云展馆采用 60% 再生资低碳砖、65% 植物

原料再生皮家具，配合全复用模块，实现绿色循环。

三星集团

开云集团

进博会作为全球瞩目的盛会，不仅是展示产品与服务的舞台，更是企业践行

社会责任、彰显可持续发展理念的重要平台。在第七届进博会，香港贸发局、三

星集团、开云集团等机构和企业获得绿色展台设计奖金奖。

▶最佳绿色展台设计

香港贸易发展局服贸展台结合互动元素和可

持续发展的构思方案，反映香港对创新、活力和

环保责任的承诺，为强调可持续发展和环保概念，

展馆在设计中融入了可重复使用的框架系统和

LED 技术。

香港贸易发展局
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《世界开放报告》发布暨国际研讨会引起社会各界广

泛关注，最新旗舰报告《世界开放报告 2024》和“世界开

放指数”引起热烈讨论，人民日报、新华社、央视新闻等

央媒纷纷推出专题报道。

最受瞩目的分论坛

︱虹桥论坛︱
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“全球化与青年发展：共享美好未来”分

论坛邀请到了姚基金发起人、中华全国青年联

合会副主席姚明，他分享了对全球化背景下青

年应如何拥抱机遇、应对挑战的看法。该论坛

得到众多青年关注，活动现场热情高涨。

最深入展台的分论坛

“集聚全球优质消费资源 促进消费提质升级”分论坛在

6.1H 馆消费品展区欧莱雅展台举办，嘉宾们沉浸式讨论消

费议题。此外，本届虹桥论坛创新推出论坛嘉宾组团观展活

动，组织新能源汽车、银发经济、保护知识产权、标准国际

合作、“投资中国”相关推介等论坛活动嘉宾到专业展区观展，

增强参会嘉宾的场景化沟通和全景式互动。

最“出圈”的分论坛
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最受欢迎的交流活动
开幕式候场交流活动（CIIE & HQF GALA）再升级，充

分利用候场时段，为国际政、商、学、媒各界参会嘉宾高效

互动搭建平台，促进政商交流、贸易投资合作、助力“投资

中国”。现场气氛热烈，得到境内外嘉宾、供应链上下游企

业好评。
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▶第七届虹桥论坛精彩回放

2024 年 11 月 5 日至 7 日，第七届虹桥国际经济论坛（以下简称虹桥论坛）成功举办主论坛、

19 场分论坛、外资企业圆桌会及美资企业在华发展等 4 场闭门会、1 场“投资中国”相关推介活动。

国务院总理李强出席第七届进博会暨虹桥论坛开幕式（虹桥论坛主论坛）并发表主旨演讲。分论坛

等活动上，310 位政商学界权威嘉宾参加研讨，包括 7 位诺贝尔奖、图灵奖获得者等顶尖学者，11

位院士及学部委员，世界 500 强企业全球高管和主要负责人等。《世界开放报告》发布暨国际研讨会、

“投资中国”自贸试验区专场推介、全球南方的可持续发展与中非合作、人工智能赋能新型工业化、

共享银发经济：老龄化社会的新机遇等多场分论坛活动获得广泛关注和众多主流媒体报道。

虹桥论坛秘书处、虹桥论坛研究中心整理了《第七届虹桥国际经济论坛成果汇编》《第七届虹

桥国际经济论坛嘉宾发言选编》，欢迎各界参考使用。

成果汇编 嘉宾发言选编
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▶排队最长的现场对接

第七届进博会设立重要采购商选品会和采购商“长廊”，让采购商反“客”为主，来

自餐饮、电商、大型商超和国际贸易等领域的上百家采购商驻点，与参展商开展多轮次、

面对面洽谈对接。活动现场人气火爆，座无虚席，参展商排队等候与采购商洽谈的场景频

频上演。

︱配套活动︱
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▶人气最旺的组团观展

作为致力于提升展客商对接精准性和高效率的观展服务，第七届进博会组团观展足迹遍及六大

展区和创新孵化专区，实现了企业商业展全覆盖。报名、落地团组数量达历届之最，累计服务 281

个观展团，参访 427 家参展商 2000 余次，参与观展超 4000 人次。观展现场常常出现展客商对接火

爆的热烈场景。

第七届进博会首次推出以主宾国为主题的推荐路线，如涵盖消费品、技术装备展区的代表性法

国企业的观展路线。首次推出以中小展商和展团企业为主的推荐路线，助力展团企业和中小展商精

准对接，如食品展区的专线覆盖了各国展团，其中非洲农食产品专区中有非洲国家展团和非洲最不

发达国家的农食品企业，方便采购商、观众“一站式”了解非洲特色坚果、咖啡、茶、水果、可可、

辣椒等农食产品。

︱对接服务︱
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本届人文舞台整体呈现了一出最多元化的人文表演盛宴。来自全球 7 个国家的表演团队齐聚一堂，

各自带来了丰富多彩、独具特色的中外文化表演，极大地充实了人文舞台的海内外元素，让观众仿

佛置身于一场全球文化的狂欢之中。

这场盛宴不仅保留了往届的歌舞、曲艺、非遗等传统文艺表演类别，更在此基础上大胆创新，

增加了歌剧、爵士乐、钢琴、管乐演奏等现代文艺类别，使得表演内容更加丰富多彩，国际化程度

显著提升，艺术性也得到了极大的提升。每一种表演形式都以其独特的魅力，让观众在欣赏中感受

到不同文化的独特韵味。

尤为值得一提的是西藏与不丹的文化交流主题活动。这是不丹首次参与进博会，并与西藏交易

团携手开展人文交流活动，从多个维度全面展示了不丹的发展之路，为中外文明的交流互鉴提供了

宝贵的平台。此外，“和合共生、大美泱泱”央视快闪活动也吸引了众多目光。

为了进一步扩大进博会人文交流平台的影响力，本届人文交流文艺表演活动还首次开设了线上

直播渠道，通过多平台对文艺表演进行实时播放，累计吸引了超 132 万人次的观演，极大地拓展了

受众群体，让更多人能够共享这场文化盛宴的欢乐与美好。

最多元化的人文表演盛宴

︱人文交流︱
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第七届进博会陕西人文交流展区内，一

款看上去胖嘟嘟、圆滚滚，十分可爱的毛绒

玩具“绒馍馍”火爆出圈。与之对应的沉浸

式表演步骤也很丰富，展示了“剁肉”“烤

馍”“夹肉”“浇汁”“装袋”等一系列制

作环节。看上去有些“疯癫”的无真实物表

演形式，实际上是在赋予玩偶独一无二的文

化意义。这个以肉夹馍为原型的文创产品在

短短几个月就火爆出圈，成为西安文创届的

新晋“网红”。“绒馍馍”首次亮相进博会，

以增强互动性的方式让展客商体验到满满的

仪式感，也希望让更多人以此为契机了解陕

西西安的饮食文化。

陕西文创产品的精彩亮相不仅让参观者

大开眼界，更让陕西的文化与创意在这个世

界级舞台上大放异彩。

最萌趣的饮食文创

最梦幻的文化交融：
《黑神话：悟空》亮相
进博会，带你领略最山西

在 2024 全球年度游戏大奖（TGA）颁奖典礼上，

《黑神话：悟空》荣获了“最佳动作游戏”与“玩

家之声”两项大奖。作为一款以中国传统文化为背

景的动作冒险游戏，它在第七届进博会人文交流活

动中向全球展客商淋漓尽致地展示了“悟空”角色

背后中华文化的独特魅力，同时还推介了山西的历

史和文化。

第七届进博会山西人文交流展区内，“跟着

悟空游山西”互动打卡区人气火爆，专业的 Coser

们化身为悟空和二郎神，仿佛从游戏中跃然而出，

与现场观众一同踏上了一场别开生面的“西游之

旅”。参与者不仅能亲身体验游戏中的经典场景，

还能通过现代数字技术，全方位、多角度地欣赏到

山西那些壮观的古建筑和名山胜景，感受山西悠久

的历史文化底蕴和壮丽的自然风光。相关的文创产

品如悟空剪纸、漆画等也大受欢迎。
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2024 年 11 月 8 日，“共话机遇‘进’无止境——《进博故事》新书发布活动”顺利举办。期间，

新一辑《进博故事》中英文双语图书正式发布。

这是《进博故事》新书连续第 3 年在进博会期间发布。新一辑中英文双语图书由中国国际进口

博览局、国家会展中心（上海）、中国新闻网主编。全书分为机遇之门、创新之力、发展之美、开

放之约四个篇章，通过中英文双语讲故事的形式，让读者身临其境地感受进博会促进经贸互惠、情

感互信、文明互鉴的生动场景和真实细节。活动现场还邀请了各界代表，分享他们的进博故事并启

动进博故事社媒接力挑战短视频征集活动。

进博故事新书发布精彩回顾

02  进博故事
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在广袤的非洲大陆中南部，有一个与进博会渊源深厚的国家——赞比亚。早在 2019 年第二届进

博会期间，赞比亚就以非洲地区唯一主宾国的身份亮相。在两年后的第四届进博会暨虹桥论坛开幕

式上，赞比亚总统哈凯恩德·希奇莱马以视频方式发表致辞，盛赞进博会搭建了重要平台，帮助赞

比亚等发展中国家的企业走向全球市场。不久前，赞比亚展商携特色产品第 7 年参加进博会，总展

览面积实现“三连涨”。

2024 年恰逢中国与赞比亚建交 60 周年，同时也是中赞经贸年。借助进博会这一平台，两国经

贸往来持续深化。

     让中国市场品味赞比亚之“甜”

赞比亚气候温和宜人，适合各类花木生长，野

生蜜蜂数量繁多，为当地蜂农采集优质野生蜂蜜创

造了优越的自然条件。2018 年，赞比亚蜂蜜生产商

艾伦·昌达携野生蜂蜜产品参加了首届进博会。彼

时的昌达坦言，品质是他们的最大优势，名气小则

是他们在中国市场面临的最大挑战。

进博会帮助昌达克服了这一挑战。自首次亮相

“四叶草”后，赞比亚野生蜂蜜在中国市场的知名

度逐年攀升。第七届进博会上，昌达的蜂蜜产品再

度亮相非洲产品专区，他不由感慨，正是通过进博

会提供的平台，赞比亚野生蜂蜜才被端上了广大中

国消费者的餐桌。

“甜”“美”赞比亚 相约“四叶草”

一名参展商在第七届进博会国家展赞比亚馆展示一款蜂蜜产品。

第七届进博会上的赞比亚睦朋得野生蜂蜜有限公司展位。 
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第七届进博会上展出的 Namayo 地图耳环。

另一家赞比亚蜂蜜展商睦朋得蜂蜜公司负责人张同阳也有着相似的感受。连年参加进博会，让

睦朋得从默默无闻的“小透明”，成长为不断签下大单、市场知名度越来越高的“小明星”。

“从首届进博会到第七届进博会，我们完成了从只是一家刚进入中国市场的蜂蜜企业，到创办‘非

洲好物联盟’、为大家推荐非洲好产品的蜕变，通过实际行动践行‘一带一路’倡议，帮助非洲品

牌进入中国以及全球市场。”张同阳说。

       在“精彩进博”领略赞比亚之“美”

“非常精彩，非常丰富！”立身“四叶草”内，赞比亚珠宝首饰企业 Authentic Crafts Limited

创始人娜娅娃·奇帕拉贝拉对眼前所见赞叹不已。这是她首次参加进博会，也是她第一次来到中国。

在来华参展之前，奇帕拉贝拉就已经通过联合国国际贸易中心（International Trade Centre，

以下简称 ITC）的培训项目学习到了如何与中国做生意、打交道。ITC 于 1964 年根据关贸总协定有

关条款设立，由联合国贸易和发展会议（UNCTAD）和世界贸易组织（WTO）共管。ITC 的宗旨是“贸

易增进效益”，通过与私营部门、贸易支持机构等开展贸易促进工作，协助发展中国家和转型经济

国家扩大出口、改善进口，加强中小企业的出口竞争力。ITC 主要对发展中国家和经济转型国家进行“促

贸援助”（Aid for Trade）合作，帮助发展中国家扩大出口和改善进口。对于发展中国家的中小企业

而言，命运齿轮开始转动的关键还在于——ITC 同时还是进博会的合作机构之一。这些年来，ITC 提

供的培训、支持和参展组织工作，为这些中小企业打开了通往中国市场的大门，让他们有了与世界

共舞的勇气、信心和能力。自首届以来，ITC 已经支持包括 Authentic Crafts Limited 在内的来自 30

多个发展中国家的近 300 家中小企业参加进博会。

真正来到中国后，奇帕拉贝拉不仅对中国的广博、美丽惊叹不已，也对进入中国市场充满期待。
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2024 年 11 月 5 日下午，第七届虹桥国际经济论坛“全球南方的可持续发展与中非合作”分论坛在国家会展中心（上海）举行。

“我们的品牌 Namayo 在赞比亚语中意为‘女性’。我们是一家女性拥有的社会企业，通过与

边缘化社区的弱势女性群体合作，采用复杂的手工串珠技术打造出图案大胆的珠宝首饰。”奇帕拉

贝拉表示，此前 Authentic Crafts Limited 从未向中国，甚至亚洲出口过产品，她希望通过进博会这

一平台找到合作伙伴，特别是与终端客户进行接触。

第七届进博会期间，奇帕拉贝拉的展台让众多中国客商领略到赞比亚珠宝首饰的独特之美。利

用这次来华参展的机会，她还去了其他展台参观。“进博会汇集了众多展商，通过和其他展商交流，

了解各行业的动态，我开拓了视野和思路。”奇帕拉贝拉说道。

       从“四叶草”内发出开放共赢“和音”

“赞中经贸合作潜力巨大，希望以进博会为契机，将双边贸易关系推向更高水平。”早在第四

届进博会暨虹桥论坛开幕式上，刚刚当选数月的赞比亚总统哈凯恩德·希奇莱马便通过视频致辞勾

勒出赞中合作共赢的美好愿景。

不久前，赞比亚商业、贸易与工业部长奇波卡·穆伦加来华出席第七届进博会，在虹桥论坛上

再次发出期待与中国“携手推进开放共赢的现代化”的“非洲之声”。

2024 年 4 月，虹桥论坛秘书处和虹桥论坛研究中心在南非约翰内斯堡举办“全球开放与中非合

作”研讨会暨第七届虹桥论坛主题议题非洲区域咨商，与非洲专家学者共议第七届虹桥论坛主题议

题设置。不久后，“全球南方的可持续发展与中非合作”被正式列为第七届虹桥论坛议题方向之一。

11 月 5 日下午，第七届虹桥论坛“全球南方的可持续发展与中非合作”分论坛在国家会展中心（上海）

举行，为最不发达国家表达诉求、参与全球经济治理提供了直接的平台。
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“你的国家需要什么样的支持？”

分论坛上，当穆伦加被“直白”问到时，他坦诚回应：“我们最终想要的是有益双方的合作关系，

不是单方面接受帮助，而是在平等相待的基础上实现共赢发展。”

如何才能获得这种支持？在会场外接受采访时，穆伦加举了个例子。“就在现在我和你说话的

时候，我的国家已经向中国出口了大量蜂蜜产品，因为中国几乎对赞比亚的产品实现了 100% 免税

市场准入。”他对媒体表示，“中国展示出了真正的友谊，那就是共享未来，互利共赢。”

“共享未来，互利共赢”，这就是中国举办进博会的初衷和期待。

第七届进博会期间，穆伦加与中国商务部相关负责人在上海会见，就加强两国经贸合作等议题

进行深入交流。此次会见不仅增进了两国在经贸领域的互信和认同，也为未来双方的合作奠定了坚

实基础。此外，穆伦加还出席了第七届进博会赣州招商引资专场推介会，展现了赞比亚对加强与中

国经贸合作的高度重视。随后，穆伦加一行赴江西访问，介绍了赞比亚产业发展等情况，发出了欢

迎各界考察投资赞比亚的邀请。此行进一步凸显了进博会的溢出效应，为赞比亚与中国地方的合作

注入了新活力、打造了“新样板”。

中国驻赞比亚使馆经商处三秘顾雯倩前不久刚刚从进口博览局赴赞任职，由进博会筹办一线的

工作人员化身为一名商务外交官。为保障赞方顺利赴华参加第七届进博会，她所在的驻赞经商处积

极协助赞方参展。“正是因为各方协同发力，才能促使进博会这个大平台‘越办越好’，才能最终

实现携手推进开放共赢的现代化这一宏伟目标。”顾雯倩说道。

面向所有最不发达国家，第七届进博会也推出相应支持举措。支持赞比亚等 37 个最不发达国家

参展，并提供 120 多个免费展位；食品及农产品展区进一步扩大非洲产品专区面积；举办虹桥论坛

分论坛，为最不发达国家包容性增长建言献策……通过第七届进博会，中国以实际行动向最不发达

国家展现开放共赢之姿。

2024 年中非合作论坛北京峰会开幕式上，中方宣布从 2024 年 12 月 1 日开始，对原产于同中国

建交的最不发达国家 100% 税目产品适用关税税率为零的特惠税率，赞比亚也是受益国之一。在新

利好政策的加持下，展望第八届进博会，赞比亚的“甜”“美”产品在中国市场的竞争力有望进一

步提升，中赞双方协奏的开放共赢“和音”也将愈发响亮。
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分享你的进博故事



（本次征集活动对参与者提

供的有关信息予以保护，具

体详见中国国际进口博览会

官方网站相关公告。）
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群英荟萃，共绘蓝图。
黄浦江畔，“四叶草”内
高朋满座、嘉宾云集，
共同编织了一段段精彩的
“进博故事”，

成为开放主题的生动注脚。

不忘初心，不移其志。
开放、合作、创新、共赢
是“进博故事”永恒的主题。

无论您或您所在的机构
曾以何种身份参与、体验、
见证进博会的点点滴滴，
感受到进博会给工作或生活

带来的变化，
欢迎您将您所经历

或知晓的故事告诉我们。
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▶马来西亚总理安瓦尔表示，进博会不仅体现了中国自身发展成果，也为包括马来西亚在内的发展

中国家企业提供展示、销售产品的平台，令马来西亚企业获得新的合作空间。（人民日报 2024 年 11 月 10

日发文《“马中命运共同体建设水平达到新高度”——访马来西亚总理安瓦尔》）

▶斯洛伐克总理菲佐表示，进博会为斯洛伐克提供发展机遇，对斯洛伐克代表团来说，无疑是巨大

的商机。（央视新闻客户端 2024 年 11 月 9 日发文《高端访谈丨专访斯洛伐克总理菲佐》）

▶塞尔维亚总理武切维奇表示，进博会是中国“社会开放、

经济开放”的生动实例，对塞尔维亚能参与进博会倍感自豪。（央

视新闻客户端 2024 年 11 月 7 日发文《武切维奇：塞尔维亚能参与

进博会“我倍感自豪”》）

▶世贸组织总干事伊维拉表示，中国自 2001 年加入世贸组

织以来，一直坚定支持世贸组织，并在帮助最不发达国家进行能力

建设方面发挥了关键作用。随着地缘政治紧张局势加剧，全球贸易

投资出现分裂迹象，全球政治和商业领袖必须携手合作，维护和改

革多边贸易体系，以应对不断变化的世界经济格局。（2024 年 11 月

5 日世贸组织总干事伊维拉在开幕式上致辞）

各界人士说

03  进博声音
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▶联合国贸发会议秘书长格林斯潘表示，中国举办进博会，以开放的精神让全球企业相互连接、

建立伙伴关系，共同构建更加繁荣、互联的全球经济。中国的进出口“正在世界各地产生深远影响”。（新

华社 2024 年 11 月 8 日发文《第七届进博会·新华时评 | 七年进博的“变”与“不变”》）

▶中国驻塞浦路斯大使刘彦涛表示，近年来，中塞经贸合作务实推进，塞浦路斯连续七年参加进

博会，塞果汁、哈鲁米奶酪、葡萄酒等特色农产品得到中国消费者的认可。（中国驻塞浦路斯大使馆 2024

年 11 月 29 日发文《驻塞浦路斯大使刘彦涛拜会塞农业部部长》）

▶摩纳哥驻华大使马思颂表示，进博会

是一个非常重要的交流展示平台，让更多中国

人了解摩纳哥。（人民网 2024 年 11 月 14 日发

文《摩纳哥驻华大使马思颂：“中国是世界上

最重要的市场之一”》）

▶英国驻华大使吴若兰表示，英国企业

已经连续七年以不同形式参加进博会。进博会

是中国非常重要的进口展会，这是个很好的机

会，让各个行业的英国品牌展示他们的优势和

创新能力。（国际金融报 2024 年 11 月 9 日发

文《英国驻华大使吴若兰：中英需建立更深入、

更有韧性和更重要的伙伴关系 | 聚焦进博会》）

▶阿根廷驻华大使马致远表示，阿根廷

十分看重中国市场，连续参加了七届进博会，

众多食品、饮料和高科技行业的参展商亮相。

通过进博会，阿根廷向世界展示出口产品，与

中国进口商建立了直接联系。（人民日报海外版 2024 年 11 月 25 日发文《“我与一位中国诗人同名”——

访阿根廷驻华大使马致远》）

▶坦桑尼亚贸易发展局长拉蒂法·哈密斯表示，感谢中方给予坦方以主宾国身份参加第七届进博

会的机会，进博会为坦展示综合形象和贸易投资领域机遇搭建重要平台，期待继续参加下一届进博会。（中

国驻坦桑尼亚大使馆 2024 年 12 月 19 日发文《陈明健大使会见坦桑尼亚贸易发展局长拉蒂法·哈密斯》）

▶美国农业部代理副部长帮办杰森·哈菲迈斯特表示，进博会为美国农业提供了与中国客户会面

的绝佳机会，而中国是其最大的市场。（新华社 2024 年 11 月 12 日发文《多国宾客讲述心中的进博会》）

▶新西兰贸易部长托德·麦克莱表示，前不久，新西兰近 70 家企业参加了进博会，规模为历届之最，

并与中国企业签订了 24 项合作协议。希望各方继续共同努力，在服务贸易负面清单谈判等各领域加强合作，

促进共同发展。（中国驻新西兰大使馆 2024 年 11 月 22 日发文《王小龙大使出席中国银行新西兰子行成立

十周年活动并致辞》）
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▶法国新鲜水果蔬菜行业协会主席达尼埃尔·索韦特表示，参加进博会让他对中国的感受更真实、

更立体、更全面，希望借助进博会平台，向消费者介绍专为中国市场挑选的水果品类。（新华社 2024 年

11 月 9 日发文《第七届进博会｜综述：我们对中国经济充满信心——进博会法国参展商的共同心声》）

▶泰国中华总商会主席林楚钦表示，泰国中华总商会将继续充分利用好进博会等平台，促成更多

务实合作项目落地生根，共同推动构建泰中命运共同体。（人民日报 2024 年 12 月 17 日发文《为世界经

济增长注入更多稳定性》）

▶日本住友商事株式会社社长上野真吾表示，今年 11 月来沪参加第七届进博会，深切感受到中

国市场空间巨大，经济发展迅速。（上观新闻 2024 年 12 月 6 日发文《这家日本商社拥有 430 年历史，对

上海发展充满信心，上海市长会见》）

▶欧莱雅集团董事长安巩表示，“下一个中国”依然是中国，投资中国就是投资未来。（中国经

济网 2024 年 11 月 7 日发文《欧莱雅集团董事长安巩：投资中国就是投资未来》）
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境外媒体

2024 年 11-12 月，美联社、彭博社、路透社、法新社、德新社、意大利安莎社、日本共同社、

韩联社、安塔拉通讯社、英国金融时报、新加坡联合早报、悉尼先驱晨报、泰国通讯社报道等数十

家境外知名媒体关注第七届进博会。韩国纽西斯通讯社、俄罗斯卫星通讯社、马来西亚国家新闻社、

哈萨克国际通讯社、印尼安塔拉通讯社、巴基斯坦国家报、菲律宾通讯社、阿根廷号角报等境外媒

体积极报道当地参展进博会取得丰硕成果，当地企业参展反响良好。罗马尼亚国际广播电台、西斯

洛伐克电视台、白俄罗斯国家通讯社、澳洲新报网、几内亚比绍民主报等媒体报道了中国驻外使节

对第七届进博会进行宣介。

美联社

韩国先驱报

印尼安塔拉通讯社
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卡塔尔论坛报

菲律宾通讯社

特多每日新闻报网站

哈萨克斯坦实业报

摩纳哥论坛报



35

01 进博回眸                        02 进博故事            03 进博声音           04 向新出发           05 “四叶草”快讯           06 支持企业 

境内媒体

2024 年 11-12 月，人民日报、新华社、中央广播电视总台、光明日报、中国日报、经济日报、

中新社等中央媒体，以及众多地方媒体、行业媒体等，对第七届进博会顺利举行开展广泛报道。

国务院总理李强出席第七届进博会暨虹桥论坛开幕式并发表主旨演讲，引发社会各界热烈反响。

央视《客从海上来》《进宝告诉你》《“进宝”探宝》等专题节目全景展现第七届进博会盛况。

此外，本届进博会展现的鲜明开放特色、取得的丰硕成果和释放的强大溢出效应在闭幕后吸引媒

体持续关注报道。

央视《新闻联播》

人民日报
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中国医药报

新华每日电讯

央视《海外博主看中国》栏目

央视中文国际频道

央视《新闻 1+1》栏目
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海媒平台互动
据不完全统计，第七届进博会以来，

进博会海外社交媒体 6 大平台共发帖超 1082 条，

阅读量超 627 万次，互动量超 28 万次。

2024 年 11 月份，中国外交部副部长华春莹及外交部发言人林剑在 X（原推特）平台发帖点赞进

博会，共计发帖 14 条（含转发），内容涉及中国将继续扩大高水平对外开放、本届企业展吸引 129

个国家和地区的 3496 家企业参展、新闻中心新增 AI 机器人服务等，阅读量超过 40 万次，进博会海

外社交媒体平台对相关帖文积极转发回应。
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2024 年 11 月 15 日，英国格拉斯哥商会发帖表示，

很高兴率苏格兰经贸代表团参加进博会，展出苏格

兰优质产品，此行成果丰硕。进博会海媒账号点

赞并表示，衷心感谢苏格兰代表团参加第七届

进博会，双方在促进全球经贸发展方面拥有

共同的愿景，期待继续合作。
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2024 年 11 月 17 日，摩纳哥经济委员会（MEB）

副首席执行官 Justin Highman 发帖称，今年参加

进博会的摩纳哥代表团共有 17 家企业，覆盖能

源、健康、化妆品、旅游等多个行业，相关

商务洽谈活动圆满成功。进博会海媒账号点

赞并表示，感谢摩纳哥代表团在进博会上

的精彩展示，期待双方继续合作，见证摩

纳哥企业在中国的蓬勃发展。

2024 年 11 月 18 日，中国法国工商会发

帖表示，今年正值中法建交 60 周年，130 家

法国企业参加进博会意义重大，第七届进博会

上法国馆再现巴黎风情。进博会海媒账号点赞

并转发表示，很荣幸法国作为主宾国参加第七

届进博会，法国馆精彩地呈现了法国优质特色

产品，期待两国进一步加强经贸合作。

2024 年 11 月 19 日，中国常驻联合国代表团发帖介绍，第

七届进博会取得丰硕成果。进博会海媒账号点赞并转发表示，

感谢其对进博会的关注与支持，进博会将持续努力提升品牌影

响力，为推动全球经济发展作出更大贡献。



2024 年 11 月 27 日，瑞典驻华大使馆

发帖回顾瑞典国际合作和对外经贸部部长

在今年进博会期间率团访华，并参加进博

会瑞典馆开馆仪式。进博会海媒账号点赞

并转发表示，感谢瑞典经贸代表团参加第

七届进博会，期待继续与瑞典企业在关键

领域加强合作，为两国经贸交流做出贡献。

2024 年 11 月 29 日，贝宁国家推广账号“自

豪的贝宁人”发帖表示，贝宁参加第七届进博

会取得圆满成功，展示了贝宁菠萝、腰果、蜂

蜜等产品，并达成合作协议，为打开中国和亚

洲市场打下良好基础。进博会海媒账号点赞并

转发表示，祝贺贝宁在进博会取得成功，期待

携手创造互利共赢、共享繁荣美好的未来。

2024 年 12 月 4 日，澳大利亚南澳洲贸易发

展署发帖表示，今年组织了26家高端水产、酒类、

乳制品和农产品企业参加进博会，签订 13 个谅

解备忘录，总金额合计 2160 万美元。进博会海

媒账号点赞并表示，祝贺南澳企业在进博会上

取得成功，欢迎其参加 2025 年进博会，向全球

观众展示更多来自澳洲的优质产品。
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2024 年 12 月 18 日，不列颠哥伦比亚贸易与

投资部发帖回顾参加第七届进博会。第七届进博

会共有 99 家加拿大企业参展，其中 38 家来自不

列颠哥伦比亚省，并达成多项合作协议。进博会

海媒账号点赞并转发表示，祝贺不列颠哥伦比亚

省贸易与投资团队在第七届进博会上取得了丰硕

成果，期待其再次参加进博会。

2024 年 12 月 26 日，美国大豆出口协

会发帖称，在第七届进博会上，该协会与

美国谷物协会、中国食品土畜进出口商会

共同主办了中美农产品贸易合作论坛，以

推动两国在农业经贸领域的合作。

2024 年 12 月 11 日，联合国南南合作办

公室发文称，通过进博会与中国商务部签署

了加强南南合作的意向声明，将支持 2025-

2030 年的“中国—联合国全球南南发展设施”

项目。进博会海媒账号点赞并转发表示，感

谢其在第七届进博会上展现了南南合作的积

极影响，期待继续合作，推进全球发展。
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找找你的年度关键词04  向新出发

启新年，祈心愿！

新的一年开始了，你将会迎接一个怎样的 2025 ？

进博会的关键词是 NEW，SHARED，FUTURE，

你的关键词是                                                   ？

快从下方海报中挑选吧！  

全部关键词见→
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* CHANGES 

* JOY 

* HAPPINESS 

* PROSPERITY 

* MANIFEST 

* SUCCESS 

* LOVE 

* GROWTH 

第八届进博会全球推介

第八届中国国际进口博览会全球推介在欧洲拉开序幕。1 月 14 日至 21 日，工作组先后在丹麦

哥本哈根丹麦工业联合会总部、德国汉堡豫园等地举办第八届进博会推介会。

更多精彩，敬请继续关注。

这些关键词你都找到了吗？

扫码进入全球推介专题页

* CRUSH 

* NEW 

* FUTURE 

* CIIE 

* CONNECTION 

* DEMURE 

* HEALTH 

* COURAGE 

* INCLUSIVE 

* PEACE 

* FREEDOM 

* GATEWAY 

* WEALTH 

* HARMONY 

* BRAT 

* ADVENTURE 

* STRENGTH 

* TRAVEL 

* SHARED 

* BALANCE 

* GRATITUDE 

* INSPIRATION
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1 月 9 日上午，虹桥国际经济论坛（简称虹桥论坛）在国家会展中心（上海）举办 2025 年会员

及合作方会议，第八届虹桥论坛主题议题征集工作全面启动。虹桥论坛研究中心介绍第八届虹桥论

坛主题议题设置方向和思路。虹桥论坛会员企业、智库及媒体合作伙伴、进博会参展商采购商代表，

商务部世贸司、市场监管总局执法稽查局、国家药监局科技和国际合作司、上海市商务委等单位有

关负责人近 100 人参会，相关代表就第八届虹桥论坛主题议题设计、进一步做好虹桥论坛工作等提

出意见建议。

虹桥论坛 2025 年会员及合作方会议召开
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虹桥论坛 2025 年会员及合作方会议召开

近期靓展

由中国轴承工业协会主办的 2024 中国国际轴承及其专用装备展览会于 2024 年 11 月 25-28 日

举办。展会为期四天，展览面积达 5.5 万平方米，汇集国内外近 800 家展商，既有世界著名跨国公司，

更有国内具有较高影响力、代表民族轴承工业水平的轴承企业，展示了涵盖轴承、轴承零配件、轴

承专用装备以及相关配套的轴承全产业链产品，约 6 万人次专业观众到访观展。

2024.11.25-28

2024.11.25-27

中国国际轴承及其专用装备展览会

第十二届中国（上海）国际流体机械展览会

第十二届中国（上海）国际流体机械展览会于 2024 年 11 月 25-27 日举办。展会规模达 5 万平方米，

以全新的高度与规模为流体机械全产业链提供了一个全景展示平台。超过 640 家展商与品牌展示其

创新产品与前沿成果。为期 3 天的展会吸引了超过 6 万观众，其中专业观众超 2 万；展会期间特邀

多国驻华使节巡展；还有来自 18 个国家与地区的外商组团现场对接，数量达历年最高。

05  四叶草“快讯”

2024.11.22-25

2024.12.02-05

第五届长三角国际文化产业博览会

2024 年上海国际汽车零配件、
维修检测诊断设备及服务用品展览会

第五届长三角国际文化产业博览会（以下简称“长三角文博会”）于 2024 年 11 月 22-25 日举

办。本届长三角文博会吸引超 1300 家参展单位约 16.5 万人次参与。展会现场文化交流活动精彩纷呈，

成为不同地域、领域的文化相互学习、相互借鉴的重要平台。

2024 年 上 海 国 际 汽 车 零 配 件、 维 修 检 测 诊 断 设 备 及 服 务 用 品 展 览 会（Automechanika 

Shanghai）于 2024 年 12 月 2-5 日举办。本次展会的参展企业和观众人数均打破历届纪录，共有

自 40 个国家和地区的 6763 家企业参展，展示面积超过 35 万平方米；来自 181 个国家及地区的

222341 名专业观众参访，其中海外观众占 28%，较上届增长 20%。展会期间共举办 81 场活动，超

过 400 名演讲嘉宾参与其中。通过搭建开放的交流平台，该展会致力于帮助企业强化全球战略、提

升国际竞争力并推动创新与可持续发展，为汽车行业发展注入新的活力与动能。
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展会预告

序号 展会名称 开幕时间 闭幕时间 馆号

1 2025 春季婚博会 2025.2.22 2025.2.23 5.2H、6.2H

2 2025 上海 CME 国际机床展系列展会 2025.3.3 2025.3.6 2.1H、3H、4.1H、
NH

3 2025 上海食材展 2025.3.4 2025.3.6 5.1H、6.1H、7.1H、
8.1H

4 2025 第三十一届上海国际广告技术设备
系列展 2025.3.4 2025.3.7 1.2H、2.2H、5.2H、

6.2H、7.2H、8.2H

5

2025 中国国际纺织纱线（春夏）展览会、
中国国际服装服饰博览会 2025（春季） 、
2025 中国国际家用纺织品及辅料（春夏）
博览会、2025 中国国际纺织面料及辅料
（春夏）博览会

2025.3.11 2025.3.13

1.1H、2.1H、3H、
4.1H、5.1H、6.1H、
7.1H、8.1H、1.2H、
5.2H、6.2H、7.2H、
8.2H、NH

6
2025中国国际农用化学品及植保展览会、
2025 中国国际肥料展览会、2025 中国
国际农化装备及植保器械展览会

2025.3.17 2025.3.19 1.2H、2.2H、5.2H、
6.2H、7.2H、8.2H

7 2025 中国国际食品添加剂和配料展览会 2025.3.17 2025.3.19
1.1H、2.1H、3H、
4.1H、5.1H、6.1H、
NH

8 2025 亚洲 3D 打印、增材制造展览会 2025.3.17 2025.3.19 7.1H、8.1H

9 2025 中国国际建筑贸易博览会 2025.3.24 2025.3.26 3H、4.1H、NH

10 第三十八届中国国际五金博览会 2025.3.24 2025.3.26 1.2H、2.2H、5.2H、
6.2H、7.2H、8.2H

11
2025 国际电子电路（上海）展览会、
2025 上海国际水处理和洁净技术及设备
展览会

2025.3.24 2025.3.26 7.1H、8.1H

12 第三十三届上海国际酒店及餐饮业博览会
系列展 Hotelex Shanghai 2025 2025.3.30 2025.4.2

1.1H、2.1H、3H、
4.1H、5.1H、6.1H、
7.1H、8.1H、1.2H、
2.2H、5.2H、6.2H、
7.2H、8.2H、NH
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战略合作伙伴

全面合作伙伴

核心支持企业

06  支持企业




