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第八届进博会全球推介

01  进博动态

目前，第八届进博会筹办工作正在稳步推进，企业商业展签约面积已超过 24 万平方米，完成规

划面积的三分之二。

第八届进博会将从 C、I、I、E 四个方面发力。一是综合性更强 (Comprehensive)。继续保持企

业展 36 万平方米的超大规模，展示前沿题材。二是交互性更强（Interactive）。进一步打造交互场景，

为政商互动、同业交流、合作洽谈提供便利条件。三是包容性更强（Inclusive）。突出普惠包容办

展理念，帮助更多中小企业参展，孵化更多数字经济、绿色低碳等领域初创项目。四是有效性更强

（Effective）。进一步提升采购商质量，邀请更多产业链上下游采购商，促进供需精准对接。

中国·上海 丹麦  德国 荷兰

澳大利亚新西兰马来西亚泰国

老挝 越南 瑞典

巴西厄瓜多尔德国
（汉诺威工博会）

意大利

马耳他秘鲁
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进博会走进湖北

3 月 17 日至 19 日，商务部和湖北省人民政府共同举办“深化引进来 服务双循环”进博会走进

湖北活动，聚焦大健康、消费品零售、汽车和装备制造、现代农业和食品产业、服务业等湖北省重

点产业，邀请了 116 家外商、投促机构和跨国公司线下参加，包括 80 家世界 500 强及行业龙头企业。

活动期间，组织外商和跨国公司根据对接意向，分别赴武汉、襄阳、宜昌、荆州、荆门、鄂州等地

深入开展考察调研。
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▶第八届进博会上海国际贸易中心专场推介会

▶第八届进博会上海外高桥保税区专场推介会

3 月 6 日，第八届进博会上海外高桥保税区专场推介会顺利举办。本次活动由中国国际进口博览

局、国家会展中心（上海）、上海外高桥集团股份有限公司主办。保税区内 60 余家企业近 80 人参会。

→︱企业商业展︱

3 月 13 日，第八届进博会推介会在上海国际贸易中心举办。本次活动由中国国际进口博览局、

国家会展中心（上海）有限责任公司、上海国际贸易中心有限公司共同主办。日本贸易振兴机构、

三菱电机、东京西川、川崎重工业、王子制纸等 60 余家企业近百人参加活动。
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▶第八届进博会农食产品展区通关政策推介活动

3 月 14 日，第八届进博会农食产品展区通关政策推介活动举办。本次活动由中国国际进口博览局、

国家会展中心（上海）、海关总署进出口食品安全局、中国报关协会主办，进博会展盟乳业专委会、

农产品专委会协办。恒天然、纽仕兰、都乐、菲律宾佳农鲜果、嘉吉、JBS、美乐家等乳制品及农产

品领域参展商、组展机构代表、食品进口商等 200 余家企业参加活动。

活动聚焦进口食品监管新政与实务操作，特邀北京、杭州、上海、福州等地海关专家深度解读

政策要点。活动现场，进博会农食产品展区工作人员与各企业代表就参加第八届进博会相关事宜进

行了充分的交流探讨。
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▶第八届虹桥国际经济论坛主题议题工作会在京举办

2 月 28 日，虹桥国际经济论坛（简称虹桥论坛）秘书处、研究中心在京举办第八届虹桥论坛主

题议题工作会。商务部党组成员、部长助理唐文弘出席并致辞。

与会专家建议，第八届虹桥论坛主题议题需紧密结合当前国际经济形势，进一步提升国际化水平，

更好发挥促进全球开放、完善全球经济治理的国际公共产品功能，在具体议题上，可聚焦多边经贸

治理、数字赋能、绿色发展、新质生产力、制度型开放、全球南方、包容性发展等热点，打造更具

国际影响力的高端对话平台。

︱虹桥国际经济论坛︱

▶虹桥国际经济论坛举办 2025 年两会解读专家讲堂

3 月 14 日，虹桥国际经济论坛（简称虹桥论坛）秘书处、研究中心在上海举办 2025 年两会解

读专家讲堂活动。中国政策科学研究会经济政策委员会副主任徐洪才结合两会最新精神，就当前国

内外经济形势和宏观经济热点进行了解读分析。虹桥论坛会员企业、智库和媒体合作伙伴、进博会

展客商代表及相关合作单位等约 50 人参加，并与专家进行了问答互动。
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▶虹桥国际经济论坛宣传册上线

近日，虹桥国际经济论坛（简称虹桥论坛）

宣传册上线虹桥论坛网站，全景展示虹桥论坛的

愿景、活动、观点和伙伴，欢迎扫码阅读。

︱人文交流︱

第七届中国国际进口博览会人文交流活动回顾

手册已正式发布！该手册生动再现第七届进博会人

文交流活动的展示亮点和文艺演出的精彩瞬间。

第七届进博会人文交流展览面积超 3.2 万平方

米，创历史新高，展示 226 项非遗项目（世界级

17 项、国家级 108 项、省级 101 项）和 172 个“中

华老字号”品牌，组织举办 333 场展台内活动和

227 场别具中外特色的精彩文艺展演活动。

▶第七届进博会人文交流活动
→→→→回顾手册
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进博故事全球征集

02  进博故事

（本次征集活动对参与者提

供的有关信息予以保护，具

体详见中国国际进口博览会

官方网站相关公告。）

从野生蜂蜜到华丽珠宝，

中赞经贸合作如何在进博舞台奏响美妙“和音”？

关注进博故事，

分享进博会精彩篇章！
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对于全球酒企来说，拥有数千年酒文化的中国是当之无愧的“机遇之地”。近年来，随着中国

持续推进高水平对外开放，海外酒企开发中国市场的热情愈发高涨。在第七届进博会举办期间，企

业商业展食品及农产品展区就有一片区域汇聚了不同品类、不同产地、不同年份的各国佳酿。打卡、

试饮、品鉴、赏酌……伴着浓郁酒香，参展企业各显神通，借进博机遇开拓中国市场。

这场盛会缘何成为各国酒企的共同选择？不同的展商给出了各自的答案。

    →跨越山海，新朋相会，异域佳酿香飘中国餐桌

贝宁菠萝、比利时朱樱红啤梨、秘鲁羊驼制品、哈萨克斯坦骆驼奶……受限于地理距离带来的

市场开发成本等因素，许多海外产品过去并不为中国消费者所熟知。进博会的举办打破了这种“空

间限制”，降低了市场开发成本，让这些产品在参展后持续在中国市场“走红”。瞄准这一点，一

些在中国市场尚属“新面孔”的酒类品牌也选择参加进博会，期待提升自身在华知名度。

位于德国巴伐利亚州的哈勒陶是全球最大的啤酒花产地之一，可当问及该产区的啤酒品牌时，

中国消费者往往要拿出手机搜索一番才能获取少量“干巴巴”的信息。进博会的举办，为消费者用

舌尖感知该产地啤酒的鲜活醇正创造了便利条件，

也为相关品牌打入中国市场创造了契机。

在第六届进博会期间，来自该产地的德国哈勒

道啤酒厂展出一款拉德乐果味啤酒，一经亮相便备

受欢迎。到了第七届，该企业将德国城堡精酿啤酒

带到现场，吸引客商排队品鉴，收获不俗反响。不

少客商拿起资料驻足了解，询问工作人员更多细节，

品牌在华知名度在一次次交流中得到稳步提升。

与此同时，即便是在中国市场久负盛名的法国

葡萄酒产地波尔多，也有部分历史悠久的酒庄受市

场开发能力所限，此前并未被国内消费者所熟知。

正是进博会帮助这些酒庄直面中国市场，从“新面孔”

逐步变为“老相识”。

“醉”美进博：五洲美酒佳酿缘何齐聚进博？

哈勒陶啤酒花为啤酒带来独特风味。
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在第六届进博会期间，法国城堡公司为中国红酒爱

好者带来了酿酒师签字版葡萄酒和 2023 国际金奖葡萄酒

等多个旗下新产品。时至第七届进博会，该公司再次带

来众多波尔多产区的葡萄酒佳酿，进一步增进了观众对

拉歌斯城堡、拉戈城堡、拉彤城堡、铂瑟城堡等历史悠

久的酒庄的了解，前来交流者络绎不绝。

事实表明，通过参加进博会打破“空间限制”、降

低市场开发成本后，“新面孔”也有可能迅速成为“香

饽饽”。

→ → → → →老友重逢，商机再现，澳葡萄酒

加速“返场”

2023 年 11 月，应邀访华的澳大利亚总理阿尔巴尼

斯出席第六届进博会开幕式并致辞。开幕式后，阿尔巴

尼斯前往食品及农产品展区同澳参展商交流，并品鉴葡

萄酒。

澳酒企如何把握机遇、加快进入中国市场步伐？第七届进博会参展商澳洲大陆酒业集团迅速用

行动给出例证。

第六届进博会期间，澳大利亚总理阿尔巴尼斯参观食品及农产区展区澳食品农业展台。
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自 2024 年 8 月底开始，该集团携亮点产品积极参加进博会主办方在长沙、哈尔滨、扬州、温州

等地组织的各类招商路演活动，以此加强与中国市场的接触，为品牌深入中国市场聚势蓄能。

为何如此认可进博会提供的交流和对接渠道？该集团相关人士表示，这是因为进博会带来的客

户资源优质，意向成交转化为实际订单的比例也非常高。

第七届进博会澳洲大陆酒业集团展台。

为了在中国市场抢得先机，澳洲大陆酒业集团还进一步完善和优化了产品线。2024 年 7 月，集

团推出了新款澳洲大陆 MAX.V 红葡萄酒，随后在 11 月携其在第七届进博会亮相。

对于面向全球葡萄酒市场的企业而言，想要实现市场份额失而复得，首先要做的就是深化与中

国市场的联系，并在这一过程中保持耐心。很多企业已经深刻意识到，参加进博会，可以让这一过

程更加高效。

澳洲大陆酒业集团便是其中之一。集团相关人士坦言，此次参加第七届进博会就是为了把新产

品展示出来，以最合理的定价回馈中国市场，并接收客商对产品的反馈。

值得注意的是，在澳葡萄酒企业加快“返场”步伐的同时，其他各类澳企业参与进博会的热度

同样不减。第七届进博会澳大利亚参展企业规模再创新高，共有 260 余家澳标志性企业参展，其中

有近一半为新展商，来自昆士兰州的牛油果产品也首次来到进博会。这表明，随着中国开放的大门

越开越大、进博会“越办越好”，更多澳企业正在将进博会作为深耕中国市场的“必选项”。

→→→→→点燃青春，拥抱未来，烈酒品牌触达新受众

在线下，从排队试吃到选品采购，从采访报道到洽谈合作、从志愿服务到维护保障……漫步在

第七届进博会展馆里，举目望去，处处都能看到年轻的面孔。在线上，国内知名搜索引擎 2024 年
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第七届进博会上的麦卡伦展台。

10 月的搜索指数显示，在搜索“进博会”的人群中，40 岁以下用户占比超八成。对于期望通过开发

年轻消费群体推动自身增长的烈酒企业来说，有着众多年轻受众的进博会与其未来发展方向天然契合。

海关总署发布的 2023 年烈酒进口数据显示，英国在我国威士忌进口来源国中占据首位，其出口

到中国的威士忌市场占比高达 85.61%。虽然如此，但英国威士忌酒企并没有停下继续开拓市场的脚

步，他们已将目光投向中国的年轻消费者。英国烈酒企业爱丁顿亚太区董事总经理方斯桦坚信，中

国有消费力的年轻群体将会是品牌未来发展的重要引擎。参加进博会，为爱丁顿创造了“零距离”

触达这一潜在烈酒消费群体的绝佳机会。

企业有愿景，年轻人买不买账？来进博会一试便知。在第七届进博会上，爱丁顿旗下高端苏格

兰单一麦芽威士忌品牌麦卡伦展示了两款新品——麦卡伦臻味不凡系列·自然幻境和麦卡伦焕新

2024 版。两款新品一经展出，便吸引大批年轻面孔驻足。不少人还主动了解麦卡伦的企业历史、工

艺及风味特征。

进博会拥有诸多年轻受众，让麦卡伦得以与潜在年轻烈酒消费者实现“零距离”、高频次交流，

从而捕捉他们最直接、最真实的反应。在这一过程中，双方增进了对彼此的认知，这为麦卡伦未来

的品牌发展打下坚实基础。

全球酒企的一个个生动案例表明，选择进博会的理由没有“标准答案”。展望未来，在中国开

放红利不断释放的背景下，无论参展企业怀揣何种期待，几乎都可以认定：只要来到“四叶草”，

便不会空手而归。
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“两会”传来进博声音

▶塞尔维亚与金砖国家合作组织创始人左兰·约万诺维奇表示，中国在政府工作报告中提到要扩

大高水平对外开放，以及全方位扩大国内需求，这对广大发展中国家来说是一件好事。塞尔维亚诸多本地

厂商每年都会参加中国举办的进博会等展会。塞尔维亚还向中国出口了大量酒类产品、肉类产品、乳制品

和金属制品等。这些对华贸易极大带动了塞尔维亚国内农业和冶金业的发展，很大程度上拉动了塞经济的

增长。（光明日报 3 月 7 日发文《中国为世界经济增长注入更多稳定性——访塞尔维亚与金砖国家合作组

织创始人左兰·约万诺维奇》）

▶秘鲁驻华大使巴拉雷索表示，秘鲁企业将紧抓钱凯港航线开通的机遇，丰富出口产品种类，积极

参与进博会等重要展会。（人民网 3 月 5 日发文《秘鲁驻华大使：全国两会彰显中国发展活力 秘中合作迎

来新机遇》）

▶秘鲁圣马科斯国立大学亚洲研究中心主任、经济学教授卡洛斯·阿基诺表示，中国明确告诉

世界将坚持经济开放政策，例如举办进博会促进外国商品进口和消费。在贸易保护主义盛行的世界里，这

对中国经济很重要，同时也对世界经济有益。（国际在线 3 月 3 日发文《全球洞察｜秘鲁学者：中国发展

与开放意义重大“开门红”的钱凯港惠及地区多国》）

▶全国人大代表陈达表示，放大进博会溢出效应，将会展与旅游、文化等领域综合联动，形成内外

一体的消费场景。（文汇报 3 月 4 日发文《全国政协十四届三次会议今日下午开幕》）

▶全国人大代表田轩表示，要利用进博会等重要平台，加强开放政策和投资环境的宣传推介，进一

步在规则、规制、管理、标准等方面对标国际一流标准。（经济日报 3 月 11 日发文《田轩代表——以更

高水平开放吸引外资》）

03  进博声音

3 月 5 日，国务院总理李强在十四届全国人大三次会议上作《政府工作报告》时提出，高

质量办好进博会等重大展会。
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▶全国政协十四届三次会议副秘书长兼新闻发言人刘结一表示，进博会等国际展会为促进世界

经济合作搭建了广阔平台。（央视网 3 月 3 日发文《点赞巴西记者中文！刘结一：这也是中国改革开放成

果的一个缩影》）

▶全国政协委员、共青团上海市委员会书记上官剑表示，去年，上海市邀请台青第一次参加进

博会志愿服务，效果非常好。台青在志愿活动中展现自身风采的同时，还能直观感受到大陆发展的巨大进

步。（中国新闻网 3 月 7 日发文《上官剑委员：参加进博会志愿服务台青直观感受大陆进步》）

▶全国政协委员、月星集团董事局主席丁佐宏表示，应结合“一带一路”、进博会等国家战略，

加强国际合作，打造新型消费场景。（新民晚报 3 月 2 日发文《代表委员履职故事｜全国政协委员丁佐宏：

当民营企业家走进民生现场》）

▶全国政协委员朱鼎健提出，对于入境来参加进博会等重点展会的外籍商务旅客，可试行发放“会

展通”签证。（华夏时报网 3 月 1 日发文《全国政协委员朱鼎健：建议免签期内可多次往返内地和港澳，

打造湾区低空经济文旅品牌 ｜ 两会声音》）

▶《哈萨克斯坦实业报》总编辑科尔茹姆巴耶夫表示，哈萨克斯坦每年有逾 20 家企业赴中国参

加进博会，中国持续推进高水平对外开放，在发展自己的同时也造福世界。（新华社 3 月 11 日发文《专访｜

中国大力发展新质生产力意义重大——访〈哈萨克斯坦实业报〉总编辑科尔茹姆巴耶夫》）

▶ ADM 中国区总裁朱淋波表示，ADM 连续多年参与进博会，深切感受到中国对外开放和优化营

商环境的决心。（国际金融报网 3 月 6 日发文《ADM 中国区总裁：创新与本土化共筑食品未来｜“外眼”

看两会》）

▶嘉吉中国区总裁管慧丽表示，进博会等平台为嘉吉展示创新成果、对接产业链资源提供了窗口，

嘉吉在前七届进博会上累计签署超 300 亿美元意向合作协议。（国际金融报网 3 月 10 日发文《嘉吉管慧丽：

中国发展机遇无限，外资企业信心满怀｜“外眼”看两会》）

▶ 3M 中国总裁丁泓禹表示，绿色转型已成为 3M 加大研发投资力度的新动力，例如在第七届进博

会上展示了 3M 中空玻璃微球等创新产品和解决方案。（国际金融报网 3 月 5 日发文《3M 中国总裁：以

创新科技赋能中国高质量发展｜“外眼”看两会》）
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▶库克群岛总理布朗表示，去年库克群岛派出一个小型代表团参加进博会，展示了当地的香草、黑

珍珠等产品，希望企业能抓住进博机遇，认识更多合适的买家。（央视新闻客户端 3 月 1 日发布《高端访

谈丨专访库克群岛总理布朗》）

▶坦桑尼亚陆军少校加布里埃尔表示，在第七届进博会上，坦桑尼亚首次担任主宾国，剑麻、腰果、

麒麟菜等具有坦桑尼亚特色的展品登上会场，让世界各地的朋友了解坦桑尼亚的特色产品，促进坦桑尼亚

经贸进一步发展。（解放军报 2 月 22 日发文《“书写更多真朋友的新故事”》）

▶中国驻欧盟使团团长蔡润表示，中国主动扩大进口，连续 7 年举办进博会，进口规模多年位居世

界第二。中国对外开放的大门将越开越大，将为包括欧盟国家在内的世界各国提供新的合作机遇。（中国

驻欧盟使团 2 月 9 日发文《蔡润大使在 2025 年中欧企业家圆桌对话上的致辞》）

▶马来西亚对外贸易发展局局长穆斯塔法表示，预计将有 250 家马来西亚企业参加第八届进博会，

参展面积约 2500 平方米。（人民网 2 月 25 日发文《第八届进博会推介会在马来西亚吉隆坡举办》）

▶马来西亚中华总商会总会长吴逸

平表示，马来西亚工商界参与进博会的积极

性不断增强，相信通过参与进博会可促进中

国和马来西亚乃至东盟地区的经贸交流，创

造更多商机。（中国新闻网 2 月 24 日发文《第

八届进博会推介会在吉隆坡举行》）

各界人士说
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▶泰国中华总商会主席林楚钦表示，泰国中华总商会一直以来积极支持并组织泰国企业参与进博会，

见证了众多企业借助进博平台实现业务拓展与品牌提升。进博会不仅为泰国企业提供了与各国企业交流合

作的机会，也为促进全球贸易自由化和经济全球化作出了积极贡献。（人民网 3 月 1 日发文《第八届进博

会推介活动在泰国曼谷举办》）

▶德国联邦经济发展和对外贸易协会主席米夏埃尔·舒曼表示，进博会等重要展会不仅成为展示

创新成果的重要平台，也为全球企业提供了拓展市场、寻求合作伙伴的绝佳机会，德国企业从中受益匪浅。

（人民日报 3 月 4 日发文《“德国企业对中国市场充满信心”——访德国联邦经济发展和对外贸易协会主

席米夏埃尔·舒曼》）

▶澳大利亚牛油果协会主席克莱恩表示，去年参加了第七届进博会并达成合作协议，期待与中方

开展更多务实合作。（中国驻布里斯班总领事馆 2 月 18 日发文《阮宗泽总领事会见澳大利亚牛油果协会

负责人》）

▶雅诗兰黛集团全球总裁兼首席执行官司泰峰表示，通过进博会溢出效应和中国首发经济机遇，

集团在中国引入了不少新品牌，也开出了不少新门店。（新华社 2 月 13 日发文《新项目、新行程：开年

外企在华投资呈现“热图景”》）

▶拜耳大中华区首席财务官陈琪表示，进博会见证了唯可同快速纳入国家医保，提高药品的可及性，

降低患者支付压力，真正意义上实现了“作用机制全球首创，药物可及中国速度，双向奔赴普惠患者”。（新

华网 3 月 3 日发文《稳外资｜拜耳新药在中国与全球同步上市，对华投资持续增长》）

▶御风未来副总裁岳婷婷表示，进博会这样的国家级平台，极大提高了企业的知名度以及行业的关

注度。eVTOL M1 真机首秀第二天，御风未来就获得龙浩航空总价值 2.3 亿元的意向采购订单。（解放日

报 2 月 24 日发文《御风未来，走一条“难而正确的路”》）

▶麦德龙中国董事长许少川表示，麦德龙在 2025 年进博会上会有更多产品亮相，初步预计会有超

过 30 种新产品。（央视网 2 月 27 日发文《财经新观察｜专访麦德龙中国董事长许少川：多元零售新业态

助力百姓生活焕然一新》）
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使节话进博

▶中国驻瓦努阿图大使李名刚

3 月 26 日，中国驻瓦努阿图大使李名

刚在瓦主流媒体《每日邮报》发表署名文

章《携手共进四十三载 谱写中瓦友谊新篇

章》。文章称，中瓦务实合作硕果累累，

瓦方连续 7 年参加进博会，瓦产品更广泛

进入中国市场。

▶中国驻科特迪瓦大使吴杰

3 月 28 日，中国驻科特迪瓦大使吴杰接受科特迪瓦新闻门户网站 Linfodrome 专访。吴杰大使

表示，进博会每年 11 月在中国上海举办，是全球唯一一个以进口为主题的国际级展会，也是外国

商品进入中国的绝佳平台。

中国驻阿尔巴尼亚大使庞春雪

3 月 27 日，中国驻阿尔巴尼亚大使庞春雪在阿主流阿文报纸《全

景报》发表署名文章《读“两会”，懂中国》。文章称，两会期间，

中国式现代化再次成为国际舆论场的热词。第七届进博会按一年计

意向成交金额超 800 亿美元，超大规模市场吸引力持续释放。
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▶中国驻尼日利亚大使于敦海

3 月 29 日，中国驻尼日利亚大使于敦

海接受尼主流媒体《论坛报》专访。于敦

海大使表示，中方欢迎尼方继续通过进博

会等平台及电子商务、在华海外仓等新途

径，推动更多产品进入中国市场。

▶中国驻马里大使陈志宏

3 月 29 日，中国驻马里大使陈志宏接受马里 Malijet

网站专访。陈志宏大使表示，在 2024 年进博会期间，

中方为包括马里在内的 37 个最不发达国家的参展商提

供了 120 多个免费展位，并重点展示非洲特色食品及农

产品。今年进博会将继续为非洲参展企业提供支持。

▶中国驻悉尼总领事王愚

3 月 25 日，中国驻悉尼总领事王愚在澳主流媒体《澳

金融评论报》评论版发表题为《贸易战之际：中国的开放

市场将为澳大利亚带来机遇》的署名文章。文章指出，进

博会是中国扩大开放的一个生动缩影。进博会是世界上第

一个以进口为主题的国家级展会，是中国主动向世界开放

市场的重大举措。进博会举办 7 届，累计意向成交额超过

5000 亿美元（合 8000 亿澳元）。在第七届进博会上 250 多

家澳企业参会，为历届最多，这是澳企业对中国经济和两

国合作投下的“信任票”。
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外商话进博

自 2018 年首届以来，进博会已连续七届成功举办。每年 11 月，来自世界各地的参展商跨越山海，

共赴“进博之约”，在“四叶草”洽谈合作、收获订单、开拓市场。《外商话进博》栏目聚焦外商视角，

生动呈现外商参与进博会的独特经历与真切感受，讲述爱上进博会的理由。

扫码看看他们怎么说
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扫码看看他们怎么说

寰球话进博

进博会不是中国的独唱，而是世界各国的大合唱。自 2018 年首届以来，每年 11 月，海内外政

要相聚“四叶草”，共议开放、共商合作、共话友谊。《寰球话进博》栏目聚焦参展参会的各国政要，

分享他们的亲身体验和独到见解，彰显进博会为促进经贸合作注入新动能，为促进普惠包容的经济

全球化贡献力量。
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境外媒体

2 月至 3 月，美联社、路透社、法新社、澳大利亚联合通讯社、日本共同社、荷兰 ANP 通讯社、

拉丁美洲通讯社、白俄罗斯通讯社等境外媒体发文回顾第七届进博会成果，并报道第八届进博会和

虹桥论坛的最新动态。马来西亚国家新闻社、马来西亚星洲日报、马来西亚先锋报、澳洲新报网、

泰国国民报等媒体报道了第八届进博会海外推介活动有关情况。

路透社

美联社

白俄罗斯通讯社
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马来西亚星报

泰国国民报

马来西亚国家新闻社

巴西 Capital Economico 网站报道截图
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境内媒体

2 月至 3 月，人民日报、新华社、中央广播电视总台、央广网、光明日报、经济日报等中央媒

体以及地方媒体、行业媒体等，对进博会让世界共享中国大市场、进博会等开放平台持续提振外

资信心等进行广泛报道。此外，新华社、中国新闻网、东方网、第一财经等媒体还发文关注往届

进博会多项成果落地。

央视新闻频道

香港凤凰卫视

CGTN

新华网

央视《环球视线》栏目
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东方网

央视中文国际频道

经济日报

中国新闻网

香港文汇报

人民网



2 月 24 日，马来西亚媒体 The Star 发

帖援引中国驻马来西亚大使欧阳玉靖的观

点，强调第八届进博会将为马来西亚企业

推广国际服务与产品提供重要机遇。进博

会海媒账号点赞并转发表示，欢迎关注进

博会在推动马来西亚企业全球化发展方面

的积极作用。
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海媒平台互动
据不完全统计，今年以来，

海外社交媒体 6 大平台共发帖 588 条，粉丝总量约 206 万，

同比增长 10.3%，总阅读量超 386 万次，总互动量 14 万人次。

其中，受关注度较高的信息包括：

2 月 13 日，瑞士中心集团点赞并评论进博会海媒账号发布的“外商话进博”栏目瑞士中心篇，

表示 2025 年是瑞士与中国建交 75 周年，期待双方加强交流，希望瑞士（企业）在进博会继续取

得成功。进博会海媒账号点赞感谢其支持，并表示欢迎瑞士（企业）继续参与进博会，携手加强

合作，实现共同发展。

2 月 22 日，瑞士中心集团

发帖表示，十分荣幸在第七届

进博会上获得“最具影响力展

团第六名”，该荣誉彰显了瑞

士品牌在中国市场的持久吸引

力以及瑞士中心集团在助力瑞

士企业开拓中国市场方面的卓

越贡献。瑞士中心集团今年将

继续组织瑞士企业参加进博会，

进一步深化中瑞经贸合作。进

博会海媒账号点赞转发并表示

祝贺，强调进博会为全球企业

提供了重要机遇，期待 2025 年

有更多瑞士企业参展，共同推

动中瑞经贸合作迈向新高度。



2 月 25 日，马来西亚对外贸易发展局发

帖称，将参加 2025 年进博会，助力马来西

亚企业拓展中国市场，推动双边贸易合作。

进博会海媒账号点赞并转发表示，期待携手

共创合作机遇，加强贸易联系。

3 月 4 日，世界贸易中心协会发帖，表示

进博会助力企业拓展中国市场。进博会海媒

账号点赞并转发，期待进一步加强合作，并

欢迎其成员参与 2025 年进博会。

2 月 28 日，进博洞察国际罕见病日

动态海报在海媒全平台发布，总浏览量超

过 4 万次，总互动量超过 519 次。 
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3 月 6 日，斯洛文尼亚工商会发帖，表示

将通过斯中商务理事会于 2025 年组织经贸代

表团参加进博会，助力本国企业进入中国市

场。进博会海媒账号点赞并转发，赞赏其在

促进中斯经济合作方面的积极努力，期待双

方深化合作，共促发展。

3 月 22 日，中国驻慕尼黑总领事馆转发进博

会农食产品展区通关政策推介活动帖文，表示中

国将为稳外资实施更多开放举措、优化营商环境，

进博会是高水平开放的象征和全球企业共享中国

大市场的平台。进博会海媒账号点赞并转发，表

示进博会将继续助力全球企业开拓中国市场，共

享发展机遇。

3 月 27 日，中国欧盟商会发帖，表示进

博会是进入中国大市场的渠道，并详细介绍

参展有望取得的成效，呼吁企业参加第八届

进博会。进博会海媒账号点赞并转发，表示

欢迎更多欧洲企业今年 11 月来到上海，共享

中国市场机遇、提升全球影响力。
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3 月 7 日起，“你好进博会”系列海报在海媒全平台发布。截至 4 月 3 日，

该系列累计总浏览量约为 27 万，累计互动量约为 2 万。
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3 月 25 日，意大利中国商会发帖称，第

八届进博会宣介会在米兰举办，会议向意大

利企业介绍了中国市场的广阔机遇。进博会

海媒账号点赞并转发，表示作为全球企业共

享发展机遇的重要平台，进博会欢迎各国企

业前来探索机遇、深化合作，期待 11 月与更

多意大利企业相会。

3 月 31 日至 4 月 2 日，进博会

工作组在德国汉诺威工博会现场开

展宣介。

3 月 29 日，意大利中国理事基金会发帖，

表示与商务部及上海市政府续签合作协议，

共同推进 2025 年进博会筹备工作。进博会海

媒账号点赞并转发，感谢对方持续助力进博

会推广工作，期待今年 11 月更多意大利品牌

在进博会上展示风采。
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04  进博“朋友圈”

参展商联盟
2 月 14 日，进博会参展商联盟（以下简称“展盟”）青年联谊活动在中国银行外滩大楼举办，

来自 15 家单位的 60 余名青年参加。活动现场氛围热烈，展盟青年们携手完成精心设计的“闯关”任务，

尽情展现青春风采。
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江西交易团充分发挥进博会国际采购、投资促进、人文交流和开放合作四大平台功能，设立 14

个分团，助力江西链接海内外资源，拥抱广阔市场。

国际采购方面，江西交易团积极组织采购商与境外参展商洽谈对接，举办系列投资促进活动，

推动江西与世界市场相通、产业相融、创新相促、规则相连，全方位展示江西开放发展的形象，助

力江西高水平开放发展。

投资促进方面，江西交易团于 2022 年 7 月在南昌举办“深化引进来 服务双循环”进博会走进

江西系列活动。活动期间组织开展经贸合作推介会、线下线上精准对接撮合会、“数字江西 共享未来”

虹桥国际论坛、省部领导会见重点客商等一系列专场活动。

人文交流方面，展会期间，江西交易团在非物质文化遗产展示区搭建景德镇陶瓷非遗展，青花瓷、

玲珑瓷、粉彩瓷、色釉瓷、雕刻瓷等各具特色的手工制瓷及国礼用瓷、迪拜世博会用瓷等各类国货

精品悉数亮相。江西交易团选送的景德镇陶瓷艺术精品——“江西风景独好”瓷瓶于国家会议中心

长期展示，向中外来宾展现厚植于赣鄱大地的陶瓷文化和匠心产品。

开放合作方面，江西交易团在展会期间举办江西省国际贸易投资合作推介会、江西省与跨国公

司（上海）合作交流会、江西形象展、地方招商推介活动等，向全球展客商和观众宣传推介江西，

促进经贸合作。

地方交易团

河南交易团积极参加进博会，设立 23 个分团参展参会。借助进博会这一开放大平台，让世界看

到“天地之中”的区位优势及高质量发展的强劲动能，推动河南全方位对外开放。

结合省内各参会企业需求，河南交易团在展会期间先后举办采购需求发布暨现场签约会、河南

网上丝绸之路对接采购暨现场签约会、第十四届河南投洽会新闻发布会、中国（河南）—瑞士产业

推介对接会、河南省跨国采购签约暨长三角地区经贸合作交流会等经贸配套活动，推动实现“贸易

投资双丰收”。

河南交易团积极参与文化展示与展演活动，全方位展现河南人文发展成果。以“厚重河南”为主题，

河南交易团在“中华老字号”“非物质文化遗产”展览展示区，展示了汝瓷、绞胎瓷及怀山药古法

炮制技艺等文化技艺和产品。太康道情《王金豆借粮》、滑县大平调《闯幽州》和三门峡的小天鹅

舞蹈表演登上人文交流公益演出舞台，生动展现了河南戏曲文化和现代艺术魅力。

▶江西交易团

▶河南交易团
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   坛会员及合作伙伴

→→→→→虹桥论坛会员

虹桥论坛设立会员制，旨在通过与政界、商界及学术界建立密切的工作网络，为会员企业与各

界之间的合作交流与良性互动提供平台和服务。论坛会员体系共分三级：钻石会员、白金会员、精

英会员。

钻石会员

白金会员

精英会员
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智库合作伙伴

媒体合作伙伴

→→→→→虹桥论坛合作伙伴

虹桥论坛合作伙伴体系为论坛发展提供必要的专业研究、专家资源、新闻宣传、综合保障等支持。

虹桥论坛合作伙伴目前分为两大类：智库合作伙伴和媒体合作伙伴。
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近期靓展

2025→APPPEXPO上海国际广印展

展会规模超 17 万平方米，吸引 1700

余家国内外优质企业参展、逾 18 万人次观

展。展品涵盖喷绘、切割，雕刻、材料、标识、

展示、商业零售、照明、印花、图文快印、

包装、喷墨印刷工业应用等领域的创新产

品和技术成果，全方位展示行业前沿技术

及解决方案、多维度一站式拓展全球商机、

赋能国内国际广印行业双循坏。

05  “四叶草”快讯

3月4日至6日

3月4日至7日

2025 华食展（上海）

作为全球旗舰餐饮食材大展，华食展

打造了近 10 万平米展览空间，展示涵盖预

制菜及调理食品、水产、肉禽、调味品及

米面粮油、火锅食材、冷冻食品、蔬果净菜、

食品机械等餐饮食材全产业链产品。本次

展会全量呈现餐饮食材供应链的最新发展

水平和前沿信息，以其专业性和行业影响

力，吸引全球专业观众与行业精英超 10 万

人到场观展。



本次展会规模达 17 万平方米，吸引 1672 家国内外展商参加，其中境外展商 430 家，境内展商

1242 家。中国台湾展团、日本展团和美国展团也携同众多国际知名企业亮相。展会首日即吸引近 10

万人次专业观众到访。本次展会由食品工业原辅材料、食品工业机械设备、食品工业创新技术三大

核心板块组成，共设五大展区七大展馆，

覆盖全行业 23 大类食品添加剂和 35 大类

食品配料等上万种产品；各种食品工业原

辅材料、健康食品，与食品工业相关的设

备、书籍和包装材料等产品；食品工业相

关的生产技术、食品安全相关的技术、设

备、检测仪器及方法等内容。

2025 中国纺联春季联展

第 25届中国国际农用化学品及植保展览会

第 28 届中国国际食品添加剂和配料展览会暨
第 34届全国食品添加剂生成应用技术展示会

3月11日至13日

3月17日至19日

3月17日至19日

本届联展以“稳中求进、向新而行”为主线，联动五大专业展会，总展出面积达 38 万平方米，

吸引来自全球 30 多个国家和地区 5000 多家展商参展。展会聚焦产业链深度协同，从源头纤维纱线

到终端服装家纺，五大展区全面覆盖纺织生态。Intertextile 春夏面辅料展集结 24 个国家的 3100 家

企业，CHIC2025（春季）汇聚全球 13 国

1211 个 品 牌，yarnexpo 春 夏 纱 线 展 吸

引 13 国 560 余家源头企业参加，家纺展

与针织展汇集 160 余家行业翘楚。本次

联展的展商新产品占比超 60%，国际展

商占比达 35%，海外专业买家同比增长

28%，RCEP 区域采购商尤为活跃。

展会面积超 15 万平方米，汇集 2236

家展商齐聚一堂，其中包括来自 34 个国

家和地区的 200 多家海外展商。展会设置

植保、新型肥料、农化装备及植保器械、

现代农业科技四大分题展，吸引超 10 万

人次的观众到访观展。
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展会预告

序号 展会名称 开幕时间 闭幕时间 馆号

1 中国国际医疗器械博览会系列展 2025.4.8 2025.4.11

1.1H、2.1H、3H、
4.1H、5.1H、6.1H、
7.1H、8.1H、5.2H、
6.2H、7.2H、8.2H、
NH

2 第二十一届上海国际汽车工业展览会 2025.4.23 2025.5.2

3 2025TOPS 它博会 2025.5.8 2025.5.11 5.1H、6.1H、7.1H、
8.1H

4 FIBF 食品创新展暨 FBIF2025 食品饮料
创新论坛 2025.5.8 2025.5.10 5.2H、6.2H

5 2025 LINK FASHION 服装品牌展会系
列展会·上海 2025.5.8 2025.5.10 1.1H、2.1H、3H、

4.1H、NH

6 长三角国际应急减灾和救援博览会 2025.5.13 2025.5.15 3H、4.1H、NH

7 2025 中国国际焙烤展览会 2025.5.19 2025.5.22

1.1H、2.1H、3H、
4.1H、5.1H、6.1H、
7.1H、8.1H、5.2H、
6.2H、7.2H、8.2H、
NH

8 2025 亚洲门窗遮阳、家居装饰、地面材
料及铺装技术展览会 2025.5.26 2025.5.28

1.1H、2.1H、3H、
4.1H、5.1H、6.1H、
7.1H、8.1H、5.2H、
6.2H、7.2H、NH
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战略合作伙伴

全面合作伙伴

核心支持企业

06  支持企业



参会服务

Facebook Instagram

官方抖音官方网站

LinkedIn

官方微博

TikTok

官方微信

X

官方 APP

YouTube


